REKLAMCILIK BOLUMU DERS iGERIKLERI

I.DONEM
DERS DERS KODU DERS ADI KREDISI | AKTS DERSIN AMACI OGRENIM CIKTILARI
DURUMU
Zorunlu 0907113- TURK DilLi- 1 2+0 2 Bu dersin amaci, 6grencilerin e Yazili ve soOzli anlatim araci olarak Tiirkgeyi dogru ve giizel
0908113 Turkge kelime, gramer, anlam ve kullanabilme yeteneginin kazandirilmasi.
yazma becerilerini gelistirmektir. | ¢  Dilbilgisi konularinin, kuramsal bilgiler olarak degil, metinler

lzerinde yaptirilacak uygulama, gozlem ve
degerlendirmelerle kavratilmasi.

e Turkgenin dunyanin sayili biyuk dillerinden biri oldugunun ve
bu dille biyuk eserler verildiginin ornekleriyle anlatilmasi.
Ogrencilere bir bilim ve kiiltiir dilinin tastyicist olduklarinin
kavratilmasi.

e Mustafa Kemal Ataturk'in bilimsel temeller tizerine kurarak
gerceklestirdigi yazi ve dil devrimlerini yliksek 6gretim
ogrencilerinin de bilimsel bir anlayisin sonucu olarak dogru
bicimde kavrayip degerlendirebilmelerinin saglanmasi

) Ogrencilere dinlediklerini, okuduklarini, incelik ve
derinlikleriyle kavratmak 6grencilerin duyduklarini,
gorduklerini, dusunduklerini ve anladiklarini s6z ve yazi ile
planl, etkili ve akici bir bigimde anlatma yeteneklerinin
gelistirilmesi

Zorunlu 0907114- ATATURK iLKE VE 2+0 2 Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi o imparatorluktan milli devlete gecis siirecini gerekceleri ile

0908114 iNKILAP TARIHi-I Dersi'nin amaci 6grencilere birlikte anlar ve degerlendirir

Tarkiye Cumbhuriyeti'nin hangi e Mustafa Kemal Atatiirk'in, Tiirkiye'nin muasir medeniyet
kosullarda nasil kuruldugunu seviyesinin Gzerine gikarilmasi, fikrini anlar.
anlatarak, devletin temelini e Konularile ilgili kavramlar bilir.
olusturan Atattrk Itkelerini e Giincel konular tarihi bilgiler 1siginda degerlendirebilme
benimsetmek, Atatlrk'un asker yetenegi kazanir.
kisiligi k.adarn, b[ij?k.q?vlet e Osmanli Devleti’nin yikilma nedenlerini bilir.
?daml,.lrjk.llap(;l I<J§|l|g| ve e Birinci Dunya Savasinin nedenleri ve Savas stirecinde
on.d?rl'g'ﬂ" irkeiligi reddeden Osmanli Devleti’nin durumu hakkinda bilgi sahibi olur.
milliyetgilik anlayigini, e Somurgecilik faaliyetleri ve Osmanli Devletinin bu
uluslararasi bangin kurulmasi faaliyetlerden nasil etkilendigi hakkinda fikir edinir.




hususundaki gabalarini
anlatmaktadir.

Mondros Mutarekesi ve sonuglarini bilir.
Milli Miicadele donemi hakkinda bilgi edinerek miicadelenin
ruhunu kavrar.

Birinci T.B.M.M.!nin neden, nasil agildigini ve faaliyetlerini bilir.

Zorunlu 0907115- | YABANCI DIiL-1 2+0 Dersin amaci, ingilizce diline ait ingilizce dil bilgisi kurallan bilgisine sahip olur.
0908115 gramer kurallarinin 6grenilmesi, ingilizce dilinde yazilmis bir metni taniyabilir ve
uygulanmasi ve bu dilde okuma, yorumlayabilir.
yazma, dinleme ve konusma ingilizce temel kelime bilgisine sahip olur.
yetenekleri olusturulmasi ve Beginner seviyeden baglayarak Pre-intermediate
gelistirilmesidir. seviyesindeki metinleri okuyup anlayabilir.
Kendisini ingilizce olarak tanitabilir ve kisa sorulara yanit
verebilir.
Zorunlu 0907121- | TEMEL BILGISAYAR 3+0 Ogrencinin dijital okuryazar Bilgisayar gelisimi ve tarihi hakkinda bilgi sahibi olur.
0908121 UYGULAMALARI olmasini saglayacak temel

teknolojik kavramlar 6gretmek
ve temel dlizeyde bilgisayar
kullanabilme (Windows isletim
sistemi kullanimi, internet
kullanimi, eposta iglemleri vb.)
ve o0grencilik/mesleki
hayatlarinda ihtiyag duyacaklari
islemleri (metin belgesi
hazirlama, hesap tablolar
olusturma, sunum hazirlama
vb.) ofis yaziimlariyla
gerceklestirebilme yetkinligini
kazandirmak

Bilgisayarin teknik yapisi ve temel donanim pargalari
hakkinda genel bilgi diizeyine sahip olur.

internet hakkinda temel kavramlari ve internetin bilingli
kullanimi igin dikkat etmeleri gerekenleri 6grenir.

Windows isletim sistemini kullanabilir, ayarlarinda degisiklik
yapabilir.

Dijital teknolojileri etkili ve sorumlu bir sekilde kullanma,
anlama, degerlendirme ve iletisim kurma becerisi kazanir.
Ofis programlarinin neler oldugunu ve ne amagli
kullanilacaklan hakkinda genel bilgi edinir

Word programini tanir temel diizeyde (yazili belge hazirlama,
bicimlendirme, ¢ikti alma vb.) kullanabilir.

Excel programini tanir ve temel diizeyde (elektronik tablo
olusturma, formullerle gcalisma, hesaplamalar yapma, grafik
olusturma vb.) kullanabilir.

Powerpoint programini tanir ve temel diizeyde (sunum
hazirlama, tasarnim ve efekt kullanabilme, gorsel ve yazi ile
etkili bilgi aktarimi vb.) kullanabilir.

Bilgisayardan ve ofis programlarindan daha etkin ve verimli
yararlanma kabiliyeti kazanir.




Zorunlu 0907128- EKONOMI 3+0 Ogrencilere isletmelerin Ogrenciler, mikro ve makroekonomik analizleri kullanarak
0908128 ekonomik ¢evre iginde nasil isletmelerin tiiketici davranislarina yonelik stratejik kararlarini

stratejik kararlar aldigini yorumlar.

kavratmayl amaglamaktadir. Ogrenciler, arz-talep dengesi ve piyasa esnekliklerini

Dersin hedefi, 6grencilere mikro degerlendirerek isletmelerin rekabetgi stratejilerini tartisir.

ve makroekonomik analizlerle Ogrenciler, maliyet ydnetimi ve finansal karar siireglerini vaka

birlikte maliyet yonetimi, piyasa analizleriyle iliskilendirerek stratejik ¢éziimler gelistirir.

yapilari, rekabet stratejileri ve Ogrenciler, farkli piyasa yapilari ve uluslararasi is ortamlarini

finansal karar stregleri hakkinda karsilastirarak isletmelerin konumlanma ve strateji gelistirme

stratejik bir bakis agisi yontemlerini elestirel bicimde degerlendirir.

kazandirmaktir. Ogrenciler, giincel ekonomik ve finansal verileri kullanarak
isletmelerin stratejik planlama ve raporlama streglerine katki
saglar.
Ogrenciler, girisimcilik kavramlarini agiklayarak isletme,
girisimci ve yonetici rollerini birbirinden ayirir.
Ogrenciler, is fikirlerini temel diizeyde gelistirip is plani
olusturma surecinde ekonomik karar mekanizmalariyla
iliskilendirir.
Ogrenciler, finansal piyasalarin isleyisini ve isletme
finansmani arasindaki baglantiyi 6rneklerle aciklar.
Ogrenciler, isletmenin masraf ve gelir yapisini analiz ederek
temel isletmecilik fonksiyonlarini birbirine baglar.
Ogrenciler, grup calismalari ve sunumlar araciligiyla farkli
ekonomik ve girisimcilik bakis agilarini ifade eder.

Zorunlu 0907122- DAVRANIS BiLiMLERI-I 3+0 Dersin amaci davranis Davranis bilimlerinin temel kavram ve yaklasimlarini
0908122 bilimlerinin temel kavram ve tanimlar, insan davranislarini bireysel ve toplumsal dlizeyde

ilkelerini tanitmak ve insan
davraniglarinin bireysel ve
toplumsal kokenleri ile ilgili
bilimsel bakis elde etmektir.
Psikoloji disiplininin temel
kavram ve ilkelerini reklami ve
ikna tekniklerini anlamak ve
yapilandirmak lizere
kullanabilmek. Ogrenme,
davranis degisikligi ve iletisim-

aciklar.

Psikoloji biliminin tarihsel gelisimini ve temel bakis agilarini
degerlendirerek davraniga yonelik farkli perspektifleri
karsilastirir.

Algilama, guidiilenme, duygu ve 6grenme sureglerini
aciklayarak tiiketici davranislarinin psikolojik temellerini
yorumlar

Tutum, kisilik ve kalip yargilarin bireysel karar stregleri ve
toplumsal yapi tzerindeki etkilerini analiz eder.




davranis iliskisine yonelik bakis
acisinin guglendirilmesi
hedeflenmektedir.

Catisma, stres ve stresle basa ¢gikma sureglerini
degerlendirerek davraniglarin toplumsal ve kilturel
baglamlarini tartigir.

Davranig bilimleri verilerini kullanarak reklam iletisimini
psikolojik ve sosyal boyutlariyla yorumlar.

Sosyal bilimler aragtirma yontemlerini kullanarak insan
davranislarina iliskin basit ornekleri analiz eder.

insan davranislarina iliskin bilgileri yenilikci pazarlama
stratejileri ve toplumsal fayda odakl yaklagimlarla
iliskilendirir.

Davranig bilimleri alanindaki akademik kaynaklari takip eder
ve bunlari yazili ya da sozlu 6zetler.

Davranig bilimlerinin is saglig, glivenligi ve toplumsal
sorumlulukla iligkili temel tartigmalarini tanimlar.

Zorunlu 0907123- KULTUREL ANTROPOLOJi 3+0 insan, toplum ve kiiltiir Kiltiirtin 6zelliklerini, tiirlerini ve siireclerini bilir.
0908123 arasindaki iligkileri anlamak. insan, kiiltiir ve toplum arasindaki iligkileri anlar.
Gorsel isitsel icerikleri kiltirel Kiiltiirel cesitliligin kaynaklarini ve gerekliligini bilir.
agidan degerlendirmek. Insan Diisiiniis bicimleriyle yasam-gecim bigimleri arasindaki
haklari ve kiltdrel ayrimeilik iliskiyi coziimler.
konusunda duyarlilik Kiltiirel degisimlerin nedenlerini ve kaynaklarini bilir. Aile,
kazandirmak. evlilik ve yerlesme bicimlerini bilir.
Cografi ve iklim kosullari ile kiiltir arasindaki iligkiyi goziimler.
Flora/fauna ve kiiltiir arasindaki iliskiyi bilir. insan haklari ve
kiltirel ayrimcilik konusunda duyarllik kazanir.
Gorselisitsel igerikleri kilttrel agidan degerlendirir.
Zorunlu 0907124- ILETiSIM TEORILERI 3+0 Bu ders kapsaminda éncelikle Konuya iliskin temel kavramlari tanimlar.
0908124 iletisime iligkin kavramlar ve

tanimlamalar yapilarak
iletisimin ne oldugu, nasil
isledigi ortaya konulacaktir.
Anaakim paradigma ve elestirel
yaklasim gergevesinde iletisim
calismalari ele alinacaktir.
Anaakim yaklasim igerisindeki
temel modeller incelenecek ve
geleneksel yaklagim

Teorilerin toplumsal yagsamla olan baglarini kurar.
Sosyal sorunlara yaklagimda iletisim teorilerinden nasil
yararlanilabilecegini bilir.

Medyanin uretim bigimini bilir.

iletisim alaninda anaakim ve elestirel yaklasimin birey,
toplum ve kitle iletisimi ¢gozimlemesine iligkin
degerlendirmelerde bulunur.

Elestirel dislince ve sorgulama yetenegi kazanir.

icinde yasadigi toplumun medya pratiklerini analiz eder.




gergevesinde ¢ozimleme
yapan kuramcilarin gorusleri
degerlendirilecektir. Anaakim
yaninda elestirel arastirmalarin
iletisimi anlamlandirma
bigimleri; Marksist
paradigmanin birey, toplum ve
iletisim gcozumlemelerindeki
temel kavramlar; kuramcilarin
gorusleri; Frankfurt Okulu’nun
tarihsel gelisimi; Yapisalcilik;
Ekonomi Politik Yaklagim;
Kilturel Calismalar; Aumlama
Calismalari; Feminist Medya
Calismalari ders kapsaminda
anlatilacaktir.

Medyadaki irkgl, cinsiyetgi, ayrimci sdylemleri goziimler.
iktidar iliskilerini gdziimler.
Alaninin kuramsal boyutunda yetkinlik gosterir.

Zorunlu

0907127-
0908127

PAZARLAMA VE iLETISIMi

3+0

Ogrencinin pazarlama ile satisin
arasindaki farki bilmesini
saglamak, pazarlama iletisim
surecini reklam ve marka ile
bagdastirabilen ve swot analizi
yaparak pazarlama stratejileri
uretebilmesini saglamaktir.

Pazarlama iletisiminde etik ilkelere ve toplumsal sorumluluk
bilincine uygun hareket edebilme.

Pazarlama ve iletisim kavramlarini, streglerini ve
isletmelerdeki 6nemini agiklayabilme.

Tuketici davraniglarini, hedef kitleyi ve pazar dinamiklerini
analiz edebilme.

Pazarlama stratejileri ile kurumsal iletisim planlarini
butlnlestirebilme.

Reklam, halkla iligkiler, dijital pazarlama ve sosyal medya
iletisimi gibi araglar etkin kullanabilme.

Reklam, halkla iligkiler, dijital pazarlama ve sosyal medya
iletisimi gibi araglar etkin kullanabilme

Hedef kitleye uygun, ikna edici ve yaratici iletisim mesajlari
tasarlayabilme.

Ulusal ve uluslararasi pazarlama iletisim uygulamalarini
karsilastirabilme

Gergek hayattan alinan vaka analizlerinde ¢oziim Onerileri
gelistirebilme

Kriz iletigimi suireglerini analiz eder.

Etik ve slrdurilebilir pazarlama ilkelerini degerlendirir.




Takim galismasi icinde pazarlama projesi gelistirir.
Pazarlama iletisimi alaninda arastirma yapar ve rapor
hazirlar.

Glincel pazarlama trendlerini yorumlar.

Il. DONEM
DERS DERS KODU DERS ADI KREDISI AKTS DERSIN AMACI OGRENIM CIKTILARI
DURUMU
Zorunlu 0907216- TURK DiLi-I 2+0 2 Bu dersin amaci, 6grencilerin e Yazili ve sozll anlatim araci olarak Tlrkgeyi dogru ve glizel
0908216 Turkge kelime, gramer, anlam ve kullanabilme yeteneginin kazandirilmasi.
yazma becerilerini e Dilbilgisi konularinin, kuramsal bilgiler olarak degil, metinler
gelistirmektir. tizerinde yaptirilacak uygulama, gézlem ve degerlendirmelerle
kavratilmasi.

o Turkgenin duinyanin sayili blytk dillerinden biri oldugunun ve
bu dille blyuk eserler verildiginin 6rnekleriyle anlatilmasi.
Ogrencilere bir bilim ve kiiltiir dilinin tastyicist olduklarinin
kavratilmasi.

e Mustafa Kemal Atatiirk'un bilimsel temeller tizerine kurarak
gerceklestirdigi yazi ve dil devrimlerini ylksek 6gretim
ogrencilerinin de bilimsel bir anlayisin sonucu olarak dogru
bigimde kavrayip degerlendirebilmelerinin saglanmasi

) Ogrencilere dinlediklerini, okuduklarini, incelik ve
derinlikleriyle kavratmak 6grencilerin duyduklarini,
gorduklerini, distnduklerini ve anladiklarini s6z ve yazi ile
planl, etkili ve akici bir bicimde anlatma yeteneklerinin
gelistirilmesi

Zorunlu 0907214- ATATURK ILKELERI VE 2+0 2 Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi o tilaf Devletlerinin Osmanli Devleti’ni paylasma projelerini
0907214 iNKILAP TARIHi II Dersi'nin amaci égrencilere bilir.
Tarkiye Cumbhuriyeti'nin hangi e  imparatorluktan milli devlete gecis siirecini gerekgeleriile
kosullarda nasil kuruldugunu birlikte anlar ve degerlendirir.
anlatarak, devletin temelini o Atatiirk Dénemi dis politikasini bilir.
olusturan Ataturk Ilkelerini
benimsetmek, Atatlirk'lin asker




kisiligi kadar, bliyuk devlet
adami, inkilapgi kisiligi ve
onderligini, irkgiligi reddeden
milliyetgilik anlayisini,
uluslararasi barisgin kurulmasi
hususundaki gabalarini
anlatmaktadir.

Mustafa Kemal Atatuirk’tin, Tirkiye’nin muasir medeniyet
seviyesinin uzerine gikarilmasi, fikrini anlar.

Atatlirk Donemi ekonomi politikasini bilir.

Milli Miicadele donemi hakkinda bilgi edinerek miicadelenin
ruhunu kavrar.

Guncel konulari tarihi bilgiler 1siginda degerlendirebilme
yetenegi kazanir.

Konu alant ile ilgili kavramlar bilir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusunu ve yapilan inkilaplari
bilir.

Cok Partili hayata gegis surecini 6grenir.

Zorunlu 0907215- YABANCI DiL-lI 2+0 Dersin amaci, ingilizce diline ait ingilizce dil bilgisi kurallar bilgisine sahip olur.
0908215 gramer kurallarinin 6gretilmesi, ingilizce dilinde yazilmis bir metni taniyabilir ve
uygulanmasi ve bu dilde okuma, yorumlayabilir.
yazma, dinleme ve konugma ingilizce temel kelime bilgisine sahip olur.
yetenekleri olusturulmasi ve Pre-intermediate seviyeden baslayarak Intermediate
gelistirilmesidir. seviyesindeki metinleri okuyup anlayabilir.
Kendisini ingilizce olarak tanrtabilir ve kisa sorulara yanit
verebilir.
Zorunlu 0907221- | iS SAGLIGI VE GUVENLIGI 2+0 Bu dersin amaci, 6grencilerin is is saglig1 ve giivenligi kavramlarini ve temel ilkelerini
0907221~ sagligi ve guivenligi alanina tanimlayabilir.

iliskin temel kavramlar,
mevzuati, risk degerlendirme
sureglerini ve onleyici
yaklasimlan 6grenmelerini
saglamak, is kazalari ve meslek
hastaliklarinin nedenlerini
analiz edebilen, guvenli calisma
kdltirini benimseyen ve
surdurulebilir bir is ortami
olusturulmasina katki
sunabilecek bilgi ve farkindaliga
sahip bireyler yetistirmektir.

is sagligi ve glivenliginin calisma yasamindaki dnemini ve
kapsamini agiklayabilir.

is sagligi ve glivenligi algisini bireysel ve drgiitsel diizeyde
degerlendirebilir.

is kazalari ve meslek hastaliklarinin nedenlerini ve
sonuglarini analiz edebilir.

is kazalarinin ve meslek hastaliklarinin énlenmesine yénelik
temel yaklagimlari aciklayabilir.

is giivenligi hizmetlerinin kapsamini ve islevlerini
aciklayabilir.

is yerlerinde is saglig ve giivenligi organizasyon yapisini
tanimlayabilir.

is sagligi ve guivenligi ile ilgili mevzuatin temel cergevesini
aciklayabilir.




is sagligi ve glivenligi alanina iliskin kavram ve terminolojiyi
dogru sekilde kullanabilir.

Zorunlu 0907222- DAVRANIS BiLiIMLERI-II 3+0 Bu dersin amacl, birey ve Sosyolojinin temel kavramlarini ve sosyolojik perspektifleri
0908222- toplum iligkisini anlamaya aciklayabilir.
yonelik temel bir bakis agis Toplumsallasma siirecini ve kiiltiiriin toplumsal yasam
kazandirmaktir. Ders Uzerindeki etkilerini degerlendirebilir.
kapsaminda 6grencilerin Farkli toplum tiplerini ve bu toplumlarin yapisal 6zelliklerini
toplumsallasma, kdltur, ayirt edebilir.
toplumsal etkilesim, esitsizlik Toplumsal etkilesim bigimlerini analiz edebilir.
ve toplumsal degisim gibi temel Toplumsallasmanin aracilarini ve birey iizerindeki rollerini
konular hakkinda bilgi tartisabilir.
edinmeleri ve toplumsal olgulari Toplumsal gruplari ve toplumsal tabakalasmayi
elestirel bir gozle aciklayabilir.
degerlendirebilmeleri Toplumsal hareketliligin nedenlerini ve sonuglarini
hedeflenmektedir. inceleyebilir.
Toplumsal esitsizlik tirlerini ve bu esitsizliklerin toplum
uzerindeki etkilerini degerlendirebilir.
Toplumsal sapma ve sug olgusunu sosyolojik agidan
yorumlayabilir.
Toplumsal degismeyi, buna bagli olarak kiiresellesmeyi bilir.
Toplumsal psikolojiyi etkileyen faktorleri analiz ederek yeni
yorumlar gelistirebilir.
Zorunlu 0907223- SANAT VE GORSEL 3+0 Ogrencilerin sanat kavrami, C)grenciler, sanat kavrami, sanat akimlari ve estetik
0908223- ANLATI sanat akimlari ve estetik kuramlar hakkinda temel bilgi edinerek, bu bilgileri reklam

kuramlar hakkinda temel bilgi
edinmelerini saglamak; gorsel
kdltur ve gorsel okuryazarlik
konularinda farkindalik
kazandirarak, gorsel iletisim
araclarini analiz edebilme
becerilerini gelisgtirmektir.
Ayrica, fotograf sanati ve
estetigi Uzerinden gorsel
anlatim bigimlerini kavrayarak,
ogrencilerin hem kuramsal hem
uygulamali olarak gorsel analiz

ve marka iletisimi baglaminda yaratici igerik gelistirmede
kullanir. Ogrenciler, gorsel anlatinin temel dgelerini tanimlar
ve gorsel diisinme ile gorsel tasarim yaklagimlarini
kullanarak reklam iletisiminde uygulanabilir goziimler Uretir.
Ogrenciler, gorsel iletisim ve gorsel analiz yontemlerini
kullanarak reklam ve medya iceriklerini elestirel bigcimde
degerlendirir.

Ogrenciler, fotograf sanatinin estetik boyutlarini analiz
ederek gorsel kompozisyon tasarlar ve bunu reklam iletisimi
surecine entegre eder.

Ogrenciler, gorsel okuryazarlik becerilerini gelistirerek
reklamda goriinti dili ve estetik iligkisini yorumlar.




ve kompozisyon lretimi
konusunda yetkinlik
kazanmalari hedeflenmektedir.

Ogrenciler, kiiltiirel ve toplumsal baglamlari dikkate alarak
gorsel kultir drdnlerini inceler ve pazarlama iletisimi
stratejilerini elestirel bicimde degerlendirir.

Ogrenciler, gérsel sanatlarin ifade bigimlerinden
yararlanarak yenilikgi ve yaratici reklam kampanyalari igin
icerik uretir.

Ogrenciler, gorsel anlatim bigimleri lizerinden disiplinler
arasi yaklagimlar gelistirerek reklamin yaratici
endustrilerdeki konumunu analiz eder.

Ogrenciler, bireysel ve grup calismalari yoluyla gérsel analiz
ve kompozisyon uretiminde sorumluluk alir ve is birligi
becerisi gelistirir.

Zorunlu 0907224- MEDYA KULTUR TOPLUM 3+0 Bu derste yapilacak okumalar Medya-Toplum iliskisini bilir.
0908224- gergevesinde toplumsal yapi, Kiltiir tanimlamalarini bilir.
birey, toplum ve medya iligkisi Toplumsal yapi, birey, kiiltiir bagini kurar.
incelenecektir. Ders Geleneksel ve modern yapilari bilir.
kapsaminda gelenekselden Kimlik olgusunu tanimlar ve imaji analiz eder.
moderne dé@?gm stregleri ele Medya gésterisi ve gosteri kultiriinu yorumlar.
almacaktur. Kult.u.r o.lg‘u§u ve Tuketim ve tuketim yaklagimlarini bilir.
medya siyaset iliskisinin elle Tiiketim-reklam ilikisini kurar.
alinacag) derste gosteri toplumu Medyanin toplumsal cinsiyet tretimini analiz edebilir.
kavramsallastirmasi Geleneksel ve yeni medyayi elestirel okuyabilir.
tartisilacaktir. Tuketim toplumu ’
yaklasimlar incelenerek
reklam-tuketim bagi kurulacak,
tiiketim-medya, medya-siddet,
medya-cinsiyet stereotipleri
anlatilacak, yeni medya
tzerinde durulacaktir.
Zorunlu 0907226- REKLAMCILIGIN 3+0 Bu dersin amaci 6grencilerin Reklam ve diger pazarlama iletigimi tiirlerini tanimlayabilir
0908226 TEMELLERI temel reklamcilik terimleri, Pazarlama ve pazarlama iletisimi iginde reklamin rollini

reklam mekanizmalari ile
isleyisleri hakkinda temel
diizeyde bilgi sahibi olmalarini
saglamaktir.

kavrar. Reklamin triin, marka veya kurumlar igin
yapabileceklerini bilir.

ikna edici igerik tirlerini birbirinden ayirabilir.

Bir igerigin reklam olup olmadigina karar verebilir.
Musteri beklentilerini anlayabilir.




Reklam tirlerini bilir. Mlsteri gereksinimlerine gore uygun
tari\tirleri secebilir.

Musteri ihtiyaglarina uygun reklam ortamini segebilir.
Reklam ajanslarinin yapisi ve isleyisi hakkinda bilgi sahibidir.

Reklam ajansi tiirlerini bilir.
Reklam is akig surecinin agamalarini bilir.

Zorunlu

0907227-
0908227

YARATICI KULTUR
ENDUSTRILERI

3+0

Bu dersin amaci, 6grencilerin
yaratici endustrileri glindelik
yasam, tuketim kulttru ve
popller 6rnekler Gizerinden
tanimalarini ve reklamciligin bu
endustriler igindeki konumunu,
sembolik deger tretimi ve
hikayelestirme suregleri
baglaminda kavramalarini
saglamaktir.

Yaratici endustri kavramini; sanat, kiltir, ekonomi ve
endustri kavramlarindan ayirt ederek temel 6zellikleriyle
aciklar.

Yaratici endistrilerin guindelik yasam, tiketim pratikleri ve
populer kiiltiirle olan iligkisini somut drnekler tzerinden
yorumlar.

Reklamciligin yaratici endustriler igindeki konumunu ve
diger yaratici alanlarla (tasarim, medya, deneyim, kuiltiir)
iliskisini aciklar.

Bir GrGintin ya da hizmetin yalnizca maddi degil, sembolik ve
anlatisal (hikaye temelli) deger kazanma stireglerini analiz
eder. Yaraticiigin bireysel bir yetenekten ziyade; sosyal,
kadlturel ve orglitsel baglamlar iginde sekillenen bir sureg
oldugunu kavrar. Yaratici tretimin ekipler, projeler, aglar ve
mekanlar (sehirler, yaratici kimeler) Gzerinden nasil
orgutlendigini orneklerle agiklar.

Markali deneyim alanlari, medya icerikleri ve dijital
platformlar lizerinden yaratici endustrilerin isleyis mantigini
degerlendirir. Dijitallesme, yeni medya ve teknolojik
donusumlerin yaratici endistriler ve reklamcilik Gzerindeki
etkilerini yorumlar.

Yaratici emek, gorunurlik, yildizlagsma ve esitsizlik
kavramlarini populer kiiltir ve reklamcilik baglaminda
tartisir.

Yaratici endustriler alaninda edindigi kavramsal bilgiyi,
reklamcilik meslegine ve sektorel pratiklere dair farkindalik
gelistirmek igin kullanir.




Ill. DONEM

DERS DERS KODU DERS ADI KREDISI | AKTS DERSIN AMACI OGRENIM CIKTILARI
DURUMU
Zorunlu 0907324- SOSYAL 3+0 4 Bu dersin amaci, bilimsel e Bilim, bilimsellik ve bilim felsefesinin temel kavramlarini
0908324 BIiLIMLERDEARASTIRMA arastirma siirecinin temellerini aciklayabilir.

YONTEMLERI anlamak ve arastirma e Sosyal bilimler alaninda uygun arastirma konulari
yontemlerini etkili bir sekilde belirleyebilir ve aragtirma slrecini sistematik bir sekilde
kullanabilme becerisini planlayabilir; konuya karar verme asamalarini uygulayabilir.
kazandirmaktir. Ogrenciler, bilim | o Bilimsel arastirmalarda etik ilke ve kurallar tanimlayabilir;
ve bilim felsefesi konularinda arastirma surecinde etik sorunlari fark edebilir.
bilgi edinerek, aragtirma konusu | o |jteratiir taramasi yapar, kaynak gosterme kurallarini
se¢me, hipotez gelistirme ve uygulayabilir.
literatlr taramasi yapma e Arastirma sorular olusturabilir ve arastirma sorularina
becerilerini kazanaf:aklardlr.. uygun hipotezler gelistirebilir
Ayrica, aragtirma yontemleri e Evren ve érneklem kavramlarini agiklayabilir; arastirma
(gozlem, gorlisme, anket, icerik amacina uygun érnekleme yéntemlerini segebilir ve
analizi, deney) ve etik kurallar uygulayabilir.
uzermg S;al@arak, ara§t.|rma e Bagimlive bagimsiz degisken kavramlarini tanimlayabilir;
verilerini toplama, z.an:.;\llz gtme degiskenler arasindaki iligkileri kurabilir.
ve Yorumlama Yetkm“klenm e Sosyal bilim arastirmalarinda kullanilan veri toplama
geligtireceklerdir. yontemlerini (g6zlem, gorisme, anket, icerik analizi, deney)

bilir, bunlan karsilastirabilir ve aragtirma problemine en
uygun yontemi segebilir.

e Anket sorulari tasarlayabilir; farkli soru tiirlerini kullanabilir
ve anket formunu bilimsel standartlara uygun sekilde
diizenleyebilir.

e Arastirma sonuglarini degerlendirebilir, bulgulari bilimsel
yontemlerle yorumlayabilir ve sonuglari objektif bir sekilde
raporlayabilir.

Zorunlu 0907328- | AKADEMIK iNGILIZCE 3+0 4 Bu ders, 6grencilerin akademik | e Temel akademik kelimeleri bilir.
0908328 ingilizce becerilerini, akademik | o  Egitim gecmisini ve kisisel bilgilerini sunabilir.

metinler, raporlar ve arastirma

Ozellikleri betimleyebilir, sunum yapabilir.




makalelerinin yapisi ve
diizenine odaklanarak
gelistirmeyi amaglamaktadir.
Ogrenciler, etkili bir sekilde
beyin firtinasi yapmayi, ana
hatlari belirlemeyi ve iyi
yapilandinlmig paragraflar
yazmayi 6grenirken, ayni
zamanda dusuncelerini agik ve
guvenle sunmayi da
ogreneceklerdir. Ders,
ogrencilerin yazili ve sozli
ifadelerini gelistirmelerine
yardimci olmak igin dilbilgisi ve
kelime bilgisi Gizerinde de
durmaktadir.

Bilgi Cagr’'ni yazarak anlatabilir

Yenilik kavramini akademik bir yaziyla anlatabilir

Dogal gevre sorunlarini yazabilir.

Neden ve sonug iliskisini kurarak paragraf yazabilir
Karsilastirma, zitlik ve neden-sonug yapilarini kullanarak
paragraf yazabilir.

Sayilari ve grafikleri agiklayarak rapor yazabilir.

Bir raporda kavramlar tanimlayabilir ve agiklayabilir.

Bir raporda degisim ve egilimleri anlatabilir.

Gergek ve gorls arasindaki farki anlayabilir.

Farkli bakig acilarini taniyabilir.

Soru sorma ve anket hazirlama gibi arastirma tekniklerini
bilir.

Zorunlu

0907334-
0908334

REKLAMDA STRATEJi VE
YARATICILIK

3+0

Bu dersin amaci, 6grencilerin
stratejinin pazarlama
iletisimindeki yerini ve
reklamciligin stratejik roliind
kavrayabilmesini; pazarlama
problemini dogru sekilde
tanimlayarak brief ve yaratici
brief hazirlayabilmesini; hedef
kitle, Uriin/marka ve rekabet
analizlerini yorumlayip stratejik
fikir ve mesajlar
gelistirebilmesini; ve tum
bunlarn kullanarak entegre
reklam kampanyalarinin
temellerini olusturabilmesini
saglamaktir.

Ogrenciler, pazarlama iletisiminde strateji kavramini
tanimlar ve reklamin strateji gelistirme surecindeki roliinu
aciklar.

Ogrenciler, reklam kampanyalarinin stratejik planlama
surecini; pazarlama problemi, hedef kitle, marka ve rekabet
analizleri dogrultusunda degerlendirir.

Ogrenciler, reklam stratejisinin gelistirilme siirecinde reklam
briefi, debrief ve yaratici brief hazirlar ve uygular.

Ogrenciler, hedef kitlenin demografik, psikografik ve
davranissal o6zelliklerini analiz ederek tiiketici iggordleri
gelistirir.

Ogrenciler, pazarlama problemi, tiiketici icgdriisii ve marka
vaadi dogrultusunda stratejik 6nerme ve yaratici fikir
gelistirir.

Ogrenciler, reklam ajanslarinin galisma yapisini, stratejik
planlama suirecini ve yaratici gelistirme sureglerini
degerlendirir. Ogrenciler, stratejik dnerme dogrultusunda
yaraticl mesaj stratejileri ve reklam gekiciliklerini kullanarak
farkli iletisim mecralarina yonelik iletisim onerileri gelistirir.




Ogrenciler, arastirma bulgularini, tiiketici icgdriilerini ve
stratejik analizleri reklam kararlarinin gelistirilmesi ve
gerekgelendirilmesinde kullanir.

Ogrenciler, bireysel ve ekip calismalar kapsaminda reklam
stratejilerini yaratici uygulamalara donusturerek ¢ozim
oOnerileri gelistirir.

Ogrenciler, ekip calismasiyla gelistirdikleri stratejik reklam
onerilerini profesyonel bigimde sunar ve savunur.

Zorunlu 0907330- HUKUKUN TEMEL 3+0 Hukukun temel kavramlarinin Hakimin takdir yetkisinin 6nemi ve iglevi konusunda bilgi
0908330 KAVRAMLARI incelenmesi dersin baslica sahibi olur.

amacini olusturur. Birtakim Hukukun giincel sorunlan hakkinda bilgi ve biling diizeyini

kavramlara (hak, hukuk, kamu gelistirebilir.

hukuku, 6zel hukuk, esitlik- Farkli hukuk sistemlerini mukayese edebilir.

ozgrllk, otorite-6zgurlik, Hukuk kurallarinin uygulanmasinda karsilasilan temel

mesru midafaa, iyi niyet, sorunlara iligkin birtakim ¢6zim onerileri gelistirebilir.

zaruret hali, dirustlik ilkesi vb.) Kamu hukukunun ve 6zel hukukun alt dallarina iliskin bilgi

iliskin mukayeseli ve teorik edinir.

bilgilerin pratik yansimalan Haklarin kazanilmasi ve korunmasi yollarn hakkinda bilgi

aktarilmaya calisilir. sahibi olur.
Hak, hukuk ve devlet kavramlari hakkinda bilgi ve biling
diizeyini gelistirebilir.
Temel haklarnn ihlali durumunda hangi koruma
mekanizmalarina bagvurulabilecegi konusunda bilgi edinir.
Devlet ve toplum iligkilerine ve insan haklarinin pratik
sorunlarina yonelik olarak bilgi ve duyarlilik diizeyini
artirabilir.
Hukuki islemlerin gesitleri hakkinda bilgi edinir.

Zorunlu 0907331- REKLAM TEORILERI 3+0 Dersin en temel amaci, Reklam Tiketicinin nasil karar verdigini bilir.
0908331 nasil isler? sorusunun alternatif Tiiketici karar verme siiregleri ile ilgili temel kavramlari bilir.

aciklamalarini sunarak reklamin
etki mekanizmasini
aciklayabilmektir.

Reklam iletisiminin tiiketici karar sureglerini nasil
belirledigini bilir.

Ogrenme gibi psikolojik siireclerin reklam iletisiminde nasil
isledigini bilir.

Reklam etkililigi kavramini aciklayabilir.




Reklam etki surecini psikolojik ve bilissel agidan
aciklayabilir.

Satin alma davranisi ve tiiketici karar sureglerine dair
alternatif agiklamalar yapabilir.

Tuketici karar stregleri ve reklam etki sureglerine dair
ogrendiklerinin reklam pratigindeki rolini anlar.

Reklam stratejisi kurulmasinda reklam teorilerinin katkisini
anlar.

Uriin, hedef kitle gibi faktorlerin reklam stratejisi
kurulmasindaki roltinii agiklayabilir.

Zorunlu 0907332- | TUKETiCi DAVRANISI 3+0 Bu ders ile bireyin tilketim Tiiketim, tiiketici, miisteri kavramlari bilinir.
0908332 davranisina etki eden i¢csel ve Tiketici satin alma karar sureci 6grenilir.
disgsal faktorlerin anlagitmasini Tiketici davranisinda zihinsel faktorler kavranir.
saglayarak tiketici qajvra.n@lnl.n Tiiketici davranisinda sosyal faktorler kavranir.
tim dinamiklerinin ogretilmesi Tiiketici davranisinda durumsal faktorler kavranir.
amaglanmakt?dlr. I.Ders. Tiketici davraniginda pazarlama iletigimi faktorleri kavranir.
kapsaminda surekli degisen
tgket!n'.l olgusu Ye guncel Tuketiciyi ikna etme stratejileri 6grenilir.
tlketici trendleri hakkinda L o
o . o o Tuketici davraniglan dijitallesme perspektifiyle anlasilir.
ogrenciler bilgilendirilir. L L .. S
= S Tuketici trendlerini takip etme yontemleri 6grenilir.
Ogrencilerin tuketici davranigi . .
L . Tuketici davraniglarinin motivasyonlarini anlama ve
ve tuketim aligkanliklarina dair . .
S S pazarlama, reklamcilik alaniyla iligkisini kurma becerisine
edindikleri teorik bilgileri .
S sahip olunur.
pazarlama iletisimi ve reklam
kampanyalarinda etkin olarak
kullanmalarini saglamak
amaglanir.
Zorunlu 0907333- | HALKLA iLISKILER 3+0 Halkla iligkilerin temel Halkla iliskilerle ilgili kavramlari tanimlayabilir, diger
0908333 kavramlari, tarihsel gelisimi ve alanlardan farkini belirler.

iliskili oldugu diger alanlarla
farklliklari/benzerliklerine iligkin
bilgi birikiminin olusturulmasi,
halkla iligkiler etkinliklerinin
¢agdas yontem ve tekniklerinin
Ogretilmesi.

Halkla iligkilere iligkin kuramsal bilgi edinir.

Halkla iligkilerin Diinyada ve Turkiye’deki gelisimi hakkinda
bilgi birikimine sahip olur.

Halkla iligkilere iligkin egemen ve elestirel bakis agilarini
bilir.

Halkla iligkilerin siyasal bagini ve 6zel sektor bagini kurar.




Halkla iligkiler uygulamalarini bilir ve bu alanlarda
calismalar yapar.

Halkla iligkilerde kullanilan araglar tanir, kullanir.
Halkla iligkiler kampanyasi planlar ve uygular.

Halkla iligkilerin sinirlar, sorunlari ve gelecegini kavrar.
Halkla iligkilerin gelecegine iliskin 6ngorilerde bulunur.

Zorunlu

0907329-
0908329

SIYASET FELSEFESI

3+0

"Siyaset Felsefesinin Temelleri:
Reklamcilikta iktidar, Etik ve
Toplumu Anlamak" a) Bu dersin
amaci, 6grencilere Siyaset
FelsefesiZnin temel
kavramlarini (iktidar, 6zgurluk,
adalet, esitlik, mesruiyet,
toplum sozlesmesi) ve bu
kavramlarin tarihsel evrimini
Antik Cag'dan Dijital Cag'a
kadar temel diizeyde 6gretmek.
b) Onemli diisiiniirlerin (Platon,
Aristoteles, Machiavelli,
Rousseau, Marx, Foucault,
Chomsky, Han vb.) fikirlerini
analiz ederek, bu teorilerin
gunimuz toplumunu ve
reklamcilik pratiklerini nasil
sekillendirdigini kesfetmek. c)
Elestirel diisinme becerilerini
gelistirerek, reklam
metinlerinde ve kampanyalarda
gizli kalmis ideolojik, ezoterik
vb. mesaijlari, iktidar iligkilerini
ve etik ikilemleri tespit
edebilmek. d) Toplumsal
sorumluluk bilinciyle hareket
eden, manipulasyona karsi
direngli ve etik kararlar alabilen
iletisimciler yetistirmek®

Siyaset felsefesinin temel kavramlarini (iktidar, mesruiyet,
ozgurluk, adalet, esitlik) tanimlayabilir ve guinluk siyasi
soylemlerdeki kullanimlarini goziimleyebilir.

Platon, Aristoteles, Machiavelli, Marx, Foucault gibi temel
siyaset filozoflarinin kuramlarini 6zetleyebilir ve bu
kuramlarin glinimiz tiiketim toplumu ve reklamcilik
pratikleriyle iligkisini kurabilir.

Reklam metinlerini ve gorsellerini, arkalarindaki iktidar, sinif,
toplumsal cinsiyet ve 6zgurluk soylemlerini elestirel bir
bakis acisiyla analiz edebilir.

Meta fetisizmi, yabancilagma, disiplin toplumu, biyo-iktidar,
simulakr gibi ileri duzey kavramlari agiklayabilir ve dijital
cagdaki tezahirlerini (sosyal medya, influencerlar,
algoritmalar) orneklerle iliskilendirebilir.

"Yesil aklama" (greenwashing), "gozetim kapitalizmi" ve
"algl yonetimi" gibi modern stratejileri tanimlayabilir ve
bunlarin tlketici davraniglari ile demokratik suregler
uzerindeki etkilerini degerlendirebilir.

Sosyal medya platformlarinin is modellerini ("Griintiniiz
sizsiniz") anlayabilir ve kisisel verilerin iktidar ve kontrol
araci olarak nasil kullanildigini tartisabilir.

Liberalizm ve neoliberalizm gibi ideolojilerin, bireysel
ozgurluk soylemlerini tiiketim kultiru iginde nasil
donustirdiguni elestirel bir bakisla yorumlayabilir.

Guncel siyasi ve ticari kampanyalari (segim propagandalari,
sosyal sorumluluk projeleri) siyaset felsefesi kuramlari
1Isiginda inceleyebilir ve ardindaki ideolojik mesajlari desifre
edebilir.

Felsefi bir kavrami (6rnegin, Marx'in yabancilagsma kurami
veya Foucault'nun panoptikonu) temel alarak, mevcut bir




Reklamlar yalnizca Griin
satmaz; toplumun degerlerini,
siyasi tercihlerini ve kolektif
bilingaltini sekillendirir. Bir
reklam metnindeki "6zgurlik"
vurgusu, Rousseau'nun toplum
sozlesmesiyle nasil iligkilidir?
Luks markalarin "stati"
vurgusu, Marx'in sinif
mucadelesi teorisini nasil
yansitir? Bu ders, 6grencilere
"Satin Alma" nin 6tesinde bir
okuma yetenegi kazandirmayi
amaclamaktadir.

reklami yeniden yorumlayan veya elestiren yaratici bir proje
(parodi reklam, video, sunum) tasarlayabilir.

e Gundelik hayatta karsilastigi bilgi, reklam ve siyasi
soylemleri elestirel bir okuryazarlikla sorgulama ve felsefi
bir bakis acisi gelistirme becerisi kazanir.

Zorunlu 0907336- | REKLAMDA GORSEL 3+0 3 Ogrencilerin reklamcilik e Ogrencilerin herhangi bir gorsel tasarim tiretim sorununu
0908336 DUSUNME VE TASARIM-I alaninda herhangi bir gérsel estetik, iletisim ve tasarim boyutu ile ele alarak
tasarim uretim sorununu ¢ozumleyebilecek teorik yeterlilige ulasir.
estetik, iletisim ve tasarim
boyutu ile ele alarak
¢oziimleyebilecek teorik
yeterlilige ulastinlmasi
amagclanmaktadir.
IV. DONEM
DERS DERS KODU DERS ADI KREDISI AKTS DERSIN AMACI OGRENIM CIKTILARI
DURUMU
Zorunlu 0907427- DAVRANISSAL EKONOMI 3+0 4 Bu dersin amaci, bireylerin ve o Davranigsal ekonominin temel kavramlarini agiklar. Klasik
0908427 kurumlarin ekonomik karar alma ekonomi ile farklarini karsilastirir.

sureglerini psikolojik, sosyal ve
bilissel faktorler gergevesinde
incelemek; klasik ekonomi
teorilerinin varsayimlarini
davranigsal yaklagimlar ile
karsilagtirarak gercek hayattaki
tliketici, yatinmci ve karar verici

e Bireylerin karar alma sureglerini analiz eder. Sinirli
rasyonellik kavramini yorumlar.

e Karar alma surecindeki biligsel hatalari tanimlar. Glinluik
yasam ornekleriyle iligkilendirir.

e Heuristik yaklagimlarin ekonomik davraniglara etkisini
aciklar.




davraniglarini analiz
edebilmelerini saglamaktir.
Ders kapsaminda 6grencilerin;
sezgiler, onyargilar, sinirli
rasyonellik, durtlsel
davranislar, risk algisi ve karar
verme sureglerinin ekonomi
tzerindeki etkilerini
degerlendirme becerisi
kazanmalar hedeflenmektedir.

Prospect Theory temel ilkelerini agiklar. Risk algisini
degerlendirir.

Risk altinda karar verme davraniglarini analiz eder.
Bireylerin zaman tercihlerini yorumlar. Erteleme
davranisinin ekonomik etkilerini agiklar.

Nudge Theory uygulamalarini degerlendirir. Kamu
politikalarindaki etkilerini tartigir.

Tuketici kararlarinin psikolojik boyutlarini analiz eder.
Finansal kararlardaki irrasyonel davranislan agiklar.
Pazarlama stratejilerinde davranigsal teknikleri
degerlendirir.

Bireylerin sosyal norm ve adalet algilarini yorumlar.
Davranigsal ekonomi uygulamalarinin kamu politikalarina
etkisini agiklar.

Dijital platformlarin birey davranislarina etkisini analiz eder.
Donem boyunca 6grenilen kavramlari butiincil sekilde
degerlendirir.

Zorunlu

0907428-
0908428

MESLEKI INGILiZCE

3+0

Bu ders, 6grencilerin reklamcilik
alaninda kullanilan temel
kavramlari, departmanlarin
sorumluluklarini ve sektore 6zgu
uygulamalari ingilizce olarak
o0grenmelerini amaglamaktadir.
Ogrencilerin, mesleki kelime
dagarciklarini gelistirerek etkili
iletisim kurma ve profesyonel
ortamda ingilizceyi dogru
kullanma becerileri kazanmalari
hedeflenmektedir. Ders
kapsaminda musteri bulma
yontemlerinden pazarlama
stratejilerine, reklam
tasarimindan fuar
organizasyonlarina kadar
sektore dair onemli basliklar ele
alinmaktadir.

Alanindaki temel kavramlari ve teknik terminolojiyi ingilizce
olarak tanimlar.

Kurumsal yapilari, gorev tanimlarini ve mesleki
sorumluluklar hedef dilde ifade eder.

Sektorel aragtirma yontemlerini ve veri toplama sureglerini
mesleki bir gcergevede yuritir.

Stratejik planlama siireglerini ve uygulama yontemlerini
mesleki terminoloji kullanarak analiz eder.

iletisim kanallarini, sektorel standartlari ve operasyonel
siirecleri teknik ingilizce ile degerlendirir.

Mesleki projelerin ve sureglerin yonetim asamalarini
ingilizce dilinde koordine eder.

Reklam ve pazarlama stratejilerini profesyonel bir dille
sunar ve savunur.

Hedef kitle analizlerini ve tuketici davranislarini mesleki
literattire uygun sekilde raporlar.

Sektorel etik kurallari ve yasal diizenlemeleri ingilizce
kaynaklardan takip ederek yorumlar.




Yaratici siirecleri ve kampanya fikirlerini teknik ingilizce
yetkinligiyle yazili ve sozlu olarak aktarir.

Zorunlu 0907436- | REKLAMDA GORSEL 3+0 Ogrencilerin reklam gorsel Ogrencilerin gorsel algilarinin estetik kavrama ve
0908436 DUSUNME VE TASARIM-II tasarilarinda karsilagtiklari degerlendirme yonleri gelistirilir.
sorunun ¢ézimiine yonelik Grafik tasarim veya gérsel tasarim siirecini planlayabilir.
olarak, dustince gelistirme, Estetik kaygi ile gorsel igerik tasarimini ve uygulamasini
planlama ve uygulama yetilerini yapar.
gelistirmek Gorsel fikirleri yaratici siiregte planlayarak uygular
Gorseligerigin, iletisim sorunlarini algilar, degerlendirir ve
¢Ozum getirebilir.
Zorunlu 0907430- MEDYA OKURYAZARLIGI 3+0 Bu dersin amaci; 6grencilerin Medya, okuryazarlik ve medya okuryazarligi kavramlarini
0908430- medya iceriklerini uretildikleri tanimlar ve bu kavramlar arasindaki iliskileri agiklar.

yapisal, ekonomik ve ideolojik
baglam icinde
degerlendirebilmelerini, medya
mesajlarinin nasilinga
edildigini, hangi anlam ve
yonlendirme stratejileriyle
dolasima girdigini
¢oziimleyebilmelerini ve
geleneksel ile dijital medya
ortamlarinda karsilastiklar
iceriklere elestirel, etik ve
bilingli bir okuma becerisiyle
yaklasabilmelerini saglamaktir.
Ders kapsaminda 6grencilerin,
ozellikle reklam ve dijital medya
baglaminda, bilgi, gerceklik,
temsil, ikna ve sorumluluk
iliskilerini kavrayarak medya
okuryazari bireyler olarak
konumlanmalari
hedeflenmektedir.

Geleneksel medya ile dijital medya arasindaki yapisal,
ekonomik ve ideolojik farklari karsilastirr.

Medya mesajlarinin tretim surecini, kodlama ve kod agimi
cergevesinde analiz eder.

Medya igeriklerinde kullanilan dilsel, gorsel ve sembolik
unsurlari elestirel bir bakisla degerlendirir.

Medya temsilleri, stereotipler ve kimlik ingasi arasindaki
iliskiyi ornekler uzerinden tartisir.

Medya okuryazarligina yonelik asilamaci, korumaci,
¢ozumlemeci, elestirel ve guglendirici yaklasimlarn ayirt
eder.

Medyada etik, sorumluluk, kamu yarar, siber zorbalik ve
nefret sdylemi gibi konular elestirel bir perspektifle
degerlendirir.

Reklam iletilerini elestirel bigimde ¢oziimleyerek reklamin
ikna stratejilerini, hedef kitleye yonelik mesajlarini ve
tiketim kiltirtyle iligkisini degerlendirebilir.

Dijital medya ortamlarinda bilgi dogrulama yapar ve
dezenformasyon turlerini (misenformasyon,
dezenformasyon, malenformasyon) ayirt eder.

Dijital, veri, algoritmik ve yapay zekéa okuryazarligi
baglaminda medya kullanimina yonelik farkindalik gelistirir.




Zorunlu 0907431- | MARKA ILETISIMIi VE 3+0 Bu dersin amaci, markanin Ogrenciler marka iletisiminin temel kavramlarini
0908431 YONETIMI iletisimdeki stratejik roliinii aciklayabilir.
kavramak ve markanin yonetim Ogrenciler konumlandirma ve sadakat stratejilerini
sirecinde izlenmesi gereken drneklerle degerlendirebilir.
temel adimlari analiz etmektir. Ogrenciler bir iiriin veya hizmet igin marka imaji dnerisi
Ogrenciler marka degeri gelistirebilir.
olusturma, konumlandirma, Marka tescil kavrami ve siireglerini 6grenirler
sadakat ve marka kimligi gibi Marka tescil ve patent siireglerini 6grenirler.
kavramlan Orneklerve Marka deger kavramini ve etkileyen faktérlerini yonetirler.
uygulamalarla 6greneceklerdir. Markayi bellege yerlestirmenin yollarini bilirler ve uygularlar.
Marka deger modellerini ve nerede kullanacaklarini
Ogrenirler.
Mal ile marka kavramlarini gergeveleme yontemiyle
anlatabilirler.
Firmalara marka yol haritasi ¢gikartmayi 6grenirler.
Zorunlu 0907432- DiJITAL PAZARLAMA VE 3+0 Bu ders, dijital teknolojilerin Dijital teknolojilerin reklamcilik tizerindeki etkilerini
0908432 REKLAMCILIK reklamcilik Gzerindeki etkilerini kavramsal diizeyde agiklar.

anlamayi; dijital pazarlama
kanallan, kullanici davraniglari,
veri temelli hedefleme ve
Olgimleme gibi alanlarda bilgi
ve beceri kazandirmayi
amagclamaktadir. Ders
neticesinde 6grenciler dijital
kampanya sureglerini analiz
edebilir ve bitinlesik dijital
pazarlama stratejileri
gelistirebilir.

Tuketici yolculugunda dijital temas noktalarini analiz ederek
farkli mecralarin roliinua degerlendirir.

Veri temelli hedefleme, segmentasyon ve persona
olusturma yaklasimlarini agiklar ve orneklerle iliskilendirir.
Dijital icerik pazarlamasi, hikaye anlaticiligi ve sosyal medya
stratejilerinin temel ilkelerini tartigir.

Butunlesik dijital pazarlama kampanyalarinin temel
ozelliklerini degerlendirir ve 6rnek vakalar tGzerinden
karsilastirir.

Dijital reklamcilikta yapay zekanin kullanim alanlarini ve
sinirliiklarini teorik diizeyde tartisir.

Dijital kampanyalarn performans 6l¢imuinde kullanilan
temel metrikleri kavramsal diizeyde aciklar.

Dijital reklamcilikta etik, veri glivenligi ve kullanici
mahremiyetine dair temel tartismalan degerlendirir.

Glncel dijital pazarlama kampanyalarini fark eder ve
pazarlama karmasi bilesenleri Gzerinden analiz eder.




Karsilastig) dijital pazarlama kampanyalarinin etik agidan
sorunlu yonlerini ortaya koyar.

Zorunlu 090743- REKLAMDA YARATICI 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilerin Reklam yaraticilig) ve yaratici yazarlgin temel kavramlarini,
090843 YAZARLIK reklam iletisiminde yaratici ilkelerini ve reklam iletisimindeki roliinu agiklar.
yazarlik ve metin gelistirme Reklamin iletisim amaci, hedef kitle ve marka kimligi
surecine iligkin temel kavram ve dogrultusunda yaratici reklam mesaji ve reklam metni
ilkeleri 6grenmelerini; reklam gelistirir.
mesajl, reklam metni ve farkl Reklam kampanyalari igin slogan (headline), govde metni
anlatim formatlari gelistirme, (body copy) ve farkli reklam metni tiirlerini olusturur.
reklamveren ve yaratici briefleri Farkli reklam mecralarinin 6zelliklerini analiz ederek
analiz etme, reklam mecraya uygun reklam metinleri Gretir.
kampanyalari kapsaminda Reklamveren ve yaratici brifi analiz ederek reklam mesaji ve
iletisim metinleri olusturma, reklam metni gelistirir.
farklireklam mecralarina Reklam kampanyasi kapsaminda biitiinlesik ve tutarli
uyarlama ve reklam metinlerini reklam iletisimi metinleri gelistirir.
deg.er.lendlrn'.le. be?erllerlnl Reklam fikirlerini sinopsis, senaryo, storyboard ve benzeri
gelistirmelerini saglamakr. yaratici anlatim formatlarinda gelistirir.
Reklam metinlerini yaraticilik, dil ve anlatim, ikna edicilik ve
hedef kitleye uygunluk agisindan degerlendirir.
Yaratici reklam fikirlerini farkli reklam mecralarina uygun
bigcimde uyarlar.
Reklam metni gelistirme surecinde bireysel ve/veya takim
calismasiyla yaratici reklam fikirleri gelistirir.
Zorunlu 0907434- GELENEKSEL 3+0 Bir reklam kampanyasi Geleneksel reklam mecralarini tanimlayabilir.
0908434 MECRALARDA REKLAM stratejisine uygun olarak Reklam mecrasi ve medyasi kavramlarini birbirinden
UYGULAMALARI geleneksel mecra ve medya ayirabilir.

icinden se¢im yapabilme, bu
segime uygun reklam dretim
surecini yonetebilme becerisi
kazandirmak.

Reklam medyasini siniflayabilir.

Medya ve mecra turleri arasindan medya plani igin reklam
amaglarina ve diger stratejik faktorlere gore uygun segim
yapma becerisi kazanir.

Televizyon igin reklam uretim surecini bilir.

Televizyon igin reklam metni hazirlayabilir.

Radyo igin reklam uretim surecini bilir.

Agikhava icin reklam Uretim strecini bilir.




e (Gazete, dergi gibi reklam medyasi i¢in reklam Gretim
surecini bilir.
e Basilimecraigin layout ve illistrasyon hazirlayabilir.
Zorunlu 0907435- SIYASAL ILETiISIMDE 3+0 3 Siyasal iletisime iliskin kavram e Siyasaliletisime iliskin kavramlari tanimlar ve kuramsal
0908435 KAVRAMLAR VE ve kuramlar uzerinde durulup, bilgiye sahip olur.
YAKLASIMLAR siyaset ve iletisim arasindaki e Siyaset-birey iliskisini kavrar.
iligkiler; politik mesruiyetin e Siyasaliletileri elestirel okuyabilir.
~sagla‘nn.133|n“da siyasal e Medya-siyaset arasindaki iligkileri analiz eder.
|let|§|m|n rold ele al'n?(fak' e Toplumsal hareketler konusunu bilir.
Retorik, medyanin politik e Politik konusmalar analiz eder.
konU§lma l:(zerlndelflkrolu e Siyasal kampanya galismalarinda proje uretebilir.
t?rt@' acax, slyasa .ampanya, e Siyasaliletisim danismanligi konusunda bilgi sahibi olur.
siyasal pazarlama; siyasal . . S
. - e Segmen davranisini etkileyen unsurlar degerlendirebilir.
reklamcilik; siyasal glindem ve . . .
. . L e Mesleki anlamda siyasal pazarlama ve siyasal reklamcilik
siyasal gindemi etkileyen . .
] . konularinda 6nemli kazanimlar elde eder.
unsurlar; segmenin oy verme
davranist. sivil toplum, sivil
itaatsizlik ve yeni toplumsal
hareketler bu ders kapsaminda
irdelenecektir.
V.DONEM
DERS DERS KODU DERS ADI KREDISI AKTS | DERSIN AMACI OGRENIM CIKTILARI
DURUMU
Zorunlu 0907541- | DUSUNCE KULTURU 340 3 Ogrencilere diisiince o Felsefenin tanimi ve tarihsel gelisimi hakkinda bilgi sahibi
0908541 bigimlerinin tarihsel ve kulturel

suregler igerisindeki gelisimini
kavratmak, elestirel, sorgulayici
ve ¢ok yonli bir diiginme yetisi
kazandirmak, farkl kdltirlerin
dislince sistemlerini
karsilagtirarak anlayabilme
becerisi kazandirmak, bilgiye
ulasma, bilgiyi degerlendirme ve
analiz etme sureglerinde

olur. Antik Yunan’in felsefi mirasinin giinimuz dusuincesine
etkilerini analiz edebilir.

Tann, evren, ahlak ve insan iligkisine dair Orta ¢ag felsefesi
lzerine derinlemesine disunebilir.

Birey, 6zgurluk, bilgi ve doga lGzerine Yenigag felsefesinin
katkilarni tartisabilir.

Etik sorunlar ve moral dilemleri felsefi bir bakis agisiyla
analiz edebilir.




disuinsel derinligi tesvik etmek,
bireyin toplumsal ve kiilturel
cevresiyle disiinsel iligkisini
sorgulamasini saglamak.

Gergeklik ve varlik tizerine farkli felsefi gorusleri
karsilastirabilir. Felsefi bilgi anlayislan arasindaki farklari
tartigabilir.

Varolugsal kriz, anlam arayisi ve bireysel 6zgurluk gibi
temalar hakkinda bilgi sahibi olur.

Postmodernizmin toplumsal yapilar ve gl iliskileri Uzerine
etkilerini analiz edebilir.

Felsefe tarihindeki ana akimlari (rasyonalizm, empirizm,
idealizm, realizm vb.) tanir.

Zorunlu 0907542- MEDYA STRATEJILERI 3+0 Bu dersin amaci bir markanin Geleneksel medya planlamasi ve dijital medya planlamasi
0908542- VE YONETIMi hedef kitleye ulasmasinda en ile ilgili temel kavramlari &grenir.
etkili medya araglarini Dogru medya planlamasinin nasil olusturulacagini bilir.
segmesini, zamanlamasini ve Medya planlamasi olusturulurken ortaya ¢ikabilecek
butcelemesini gostermektir. sorunlari gozebilir.
Markanin hedef kitleye Rating 6lglimleme stirecini 6grenir.
pazarlama amaglari Fark kitle iletisim araglarinda medya planlamasini 6grenir.
dogrultusunda dogru zamanda
ve yerde nasil ula§af:a§|n| Medya planlamasinda gerekli olan butgeyi hesaplar
hedeflemektedir. Zamanlama stratejilerini 6grenir.
Turkiye ve dunyadaki medya gruplarini 6grenir.
iletisim araglarinin medya planlamasi agisindan avantaj ve
dezavantajlarini bilir.
RTUK, TiAK, RTUK, TIAK, ARVAK gibi kurum ve kuruluslarin
gorevlerini 6grenir.
Zorunlu 0907543- DIJITAL iCERIK 3+0 Bu ders, dijital pazarlama Belirlenen hedef kitleye yonelik entegre dijital kampanya
0908543 UYGULAMALARI baglaminda igerik tretimi ve kapsaminda metin, gorsel ve video igerikler tasarlar ve

yonetimi sureglerinin
uygulamali olarak
deneyimlenmesini
amaclamaktadir. Ogrencilerin
farkli platformlara uygun metin,
gorsel ve video igerik Uretimi
becerisi kazanmalari; igerik
planlama, performans takibi ve
raporlama gibi profesyonel

uygular.

Gorsel sanatlarin kompozisyon, renk ve tipografi unsurlarini,
marka kimligini gliglendirecek sekilde igerik tasarimina
entegre eder.

Yaygin tasarim ve video diizenleme yaziimlarini ileri
diizeyde kullanarak platforma 6zel icerikler Uretir; Gretim
surecinde teknik standartlar, hukuki gereklilikler ve kullanici
deneyimi kriterlerini dikkate alir.




suregleri uygulamali olarak
yuritmeleri hedeflenmektedir.

Yapay zeka tabanli igerik Gretim araglarini kullanarak metin,
gorsel ve video tasarimlarini kampanya stratejisiyle uyumlu
hale getirir.

icerik yayin takvimini hazirlar, planlanan tarihlerde yayini
gerceklestirir ve kampanya performansini diizenli olarak
raporlar.

Kampanya performansini degerlendirmek igin etkilesim,
erisim ve donusum oranlarini analiz eder.

Glncel pazar verilerini ve toplumsal trendleri yorumlayarak
hedef kitleye yonelik yaratici igerik fikirleri gelistirir.

Dijital icerik Giretiminde veri glivenligi, kullanici mahremiyeti
ve etik ilkeleri uygular.

Ekip calismasinda gorev alir, igerik tretim surecini koordine
eder ve geri bildirimlerini uygular.

Hazirladig kampanyayi, gorsel ve sozel unsurlar arasinda
butlinlik saglayarak, hedef kitleye etkili bir bicimde sunar.

Zorunlu 0907544- | DENEYIMSEL PAZARLAMA 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilerin Ogrenciler miisteri deneyimi ve deneyimsel pazarlamanin
0908544 musteri deneyimi kavramini temel kavramlarini agiklayabilir.
anlamalari ve deneyimsel Ogrenciler miisteri yolculugunu ve sadakat stratejilerini
pazarlamanin temel analiz edebilir.
bilesenlerini 6grenmeleridir. Ogrenciler gercek marka érnekleri lizerinden deneyim
Ders; duyusal pazarlama, iligki tasarimi 6nerileri gelistirebilir.
kurma, deneyim tasarimi, dijital Tiketiciden musteri elde etmeyi ve siireglerini 6grenirler.
miisteri yolculugu ve sadakat Tiiketici davranis analizi yapmayi ve karar verme adimlarini
stratejileri gibi basliklara dgrenirler.
odaklanarak, gergek diinya Miisteri satin alma karari ve satisi gerceklestirme yonetimini
ornekleri ile desteklenmektedir. dgrenirler.
Deneyim pazarlamasinda satis hunisi yontemini 6grenirler.
Deneyim alanlari ve alan yonetimini 6grenirler.
Butunsel bir deneyimin agsamalarini ve sureg yonetimini
bilirler. Musteri yolculugu dongisiinu ve deneyimi yasatma
sureglerini 6grenirler.
Boliim 0907545- ILETiSIM ARASTIRMA 3+0 Sosyal bilimlerde arastirma Sosyal bilimlerde arastirma ydntemlerinin temel
Secmeli 0908545 UYGULAMALARI yoéntemindeki konularin ve kavramlarini agiklar.

temel istatistik analizlerinin bir




alan arastirmasinda
gerceklestirilmesi ve sosyal
bilim arastirmalarinin analizinde
kullanilan SPSS istatistik
programinda ve MAXQDA
programinda analizlerin
yapilmasi ve yorumlanmasi bu
dersin temel amacini
olusturmaktadir.

Olasilikli ve olasiliksiz 6rnekleme turlerini siniflandirir ve
arastirma amacina uygun ornekleme plani olusturur.
Arastirma surecinde uygun veri toplama tekniklerini (anket,
gorlisme, gozlem, dokiiman analizi) seger ve gerekgelendirir.
Veri turlerini ve degisken cesitlerini (nicel-nitel, strekli-
kesikli, bagimli-bagimsiz, araci-dlizenleyici-kanstirici)
orneklerle agiklar.

SPSS yazilimini kurar, arayuziini tanir ve veri girisi,
diizenleme, kodlama iglemlerini gergeklestirir.

Tanimlayici istatistikleri SPSS’te hesaplar, parametrik ve
parametrik olmayan testleri uygular ve sonuglari yorumlar.
MAXQDA yaziimini temel diizeyde kullanir ve nitel
arastirmalarda kodlama suirecini uygular.

SPSS ve MAXQDA programlarindan elde edilen bulgular
raporlastirir, karsilastirir ve yorumdlar.

Arastirma evreni, 6rneklem ve parametre-istatistik
kavramlarini agiklar.

Bilimsel arastirma raporunun béliimlerini (ad, konu, amacg,
onem, yontem, kapsam, sinirliliklar, kaynakga, ekler)
diizenler ve butunliklu bigimde yazar.

Arastirma evreni, galisma evreni, orneklem ve parametre
istatistik kavramlarini agiklar.

Secmeli

0907546-
0908546

REKLAM FiLM
PRODUKSIYONU

3+0

Reklam Film Prodiiksiyonu
dersinin amaci, 6grencilerin
reklam filmi Uretim surecini
teorik ve uygulamali yonleriyle
kavrayarak, kendi projelerini
gelistirebilecek bilgi, beceri ve
yaraticiligi kazanmalarini
saglamaktir.

Reklam filmi produksiyon surecinin temel agamalarini (6n
produiksiyon, prodiiksiyon, post-produksiyon) tanimlar.
Reklam filmi igin etkili bir hikaye, senaryo ve storyboard
olusturur.

Kamera, 151k, ses ve diger teknik ekipmanlarin kullanimina
dair temel bilgi ve becerileri uygular.

Reklam filmi igin uygun mekanlar analiz eder ve mekan
segiminde etkili kararlar alir.

Prodiiksiyon siirecinde gorev dagilimini yapar ve ekip
calismasina etkin bir sekilde katilir.

Reklam yonetmeni, goriintl yonetmeni, sanat yonetmeni
gibi kilit rollerin isleyisini agiklar.

Yerel kultirel unsurlari reklam filmine uygun sekilde entegre
eder.




Reklam tiirlerine gore uygun gorsel anlatim tekniklerini
seger ve uygular.

Reklam filmlerini yapisal, estetik ve islevsel agidan elestirel
olarak degerlendirir.

Kendi reklam projesini fikir agamasindan tamamlanmis
produksiyona kadar planlar ve uygular.

Boliim 0907547- ILETiSIM 3+0 Bu dersin amacl, oyun ve Oyun kavramini ve oyun tiirlerini bilir.
Secmeli 0908547 UYGULAMALARINDA oyunlastirma kavramlarini Oyunlastirma kavramini tanimlar, oyun ve oyunlastirma
OYUNLASTIRMA kuramsal ve uygulamali arasindaki farki bilir.
yonleriyle ele alarak, Oyunlastirma unsurlarini siniflandirir ve 6rneklerle agiklar.
ogrencilerin dijital pazarlama, Eglence tiirleri hakkinda bilgi sahibidir.
reklamcilik ve sosyal medya gibi Oyunlastirmada motivasyon teorilerini bilir.
alanlarda yaratici oyunlagtirma Oyuncu tiplerini bilir ve farkli kullanici deneyimleri igin uygun
str:atejileri gelistirebilmelerini oyunlastirma stratejileri gelistirir.
chzi]glan'l.ak'(.lr. Ders sonunda Kullanici yolculugunu hakkinda bilgi sahibidir.
ogrencilerin, oyunlagtirma Oyunlastirma tasanmi modellerini bilir.
unSl.Jrla”m tanimasi, Ifullan|0| Dijital pazarlama, reklamcilik ve sosyal medya
motivasyonlarini analiz uygulamalarinda oyunlastirma yontemlerini uygular.
edebilmesi, oyunlastirma veu . y ,§ . y ygular.

. Kendi oyunlastirma projesini tasarlar, uygular ve sunar;
tasanm modellerini boylece proje gelistirme ve takim galismasi yetkinligi
uygulayabilmesi ve kendi ka;/anlr ¥ gals
oyunlastirma projelerini ’
gelistirerek sunabilmesi
hedeflenmektedir.

Boliim 0907548- DiKSIYON 3+0 Ogrencilerin dogru ve etkili Diksiyonun temel kavramlarini tanimlar.
Secmeli 0908548 konusma becerilerini Dogru nefes ve ses kullanimi tekniklerini uygular.

gelistirmelerini saglamak. Bu
dogrultuda, harflerin dogru
telaffuz edilmesi surecinden
baslayarak, vurgu, tonlama,
beden dili ve hitabet gibi konular
hakkinda bilgi edinmeleri ve bu
bilgileri uygulamali olarak
gelistirmeleri hedeflenmektedir.

Sesli ve sessiz harfleri dogru bir sekilde artikiile eder.

Vurgu, tonlama ve duraklamalarin konugsmadaki etkilerini
analiz eder.

Akici konusma ve hizli okuma becerilerini gelistirir.

Hazirlikli konugmalar yaparak sunum becerilerini gosterir.
Radyo, televizyon ve sahne sunuculugunun farklarini agiklar.

Beden dili, jest ve mimikleri etkili iletisim igin kullanir.
Kamera ve mikrofon karsisinda etkili konugma yapar.
Canli yayin ve sahne ortamlarinda stresle basa ¢ikar.




Boliim
Secmeli

0907549-
0908549

GOSTERGEBILIM VE
REKLAM

3+0

Reklam metinlerinin sistematik
analizini yapmak suretiyle,
yaratici reklam liretme
becerilerini gelisgtirmek.

Gosteren, gosterilen, gosterge, gostergebilim kavramlarini
tanimlayabilecektir.

Cesitli tirdeki metinlerin analizinde bir yontem olarak
gostergebilimi kullanabilir.

Bir kuram olarak gostergebilimin temel prensiplerini ve 6nde
gelen kuramcilarini tanir.

Reklam metinlerini gostergebilimsel yaklasimla analiz eder.
Reklam metinlerini gostergebilimsel yontemle analiz ederek
reklam metni unsurlarinin anlam Gretimine katkisini fark
eder.

Reklamda anlam insa etme ile ilgili beceri kazanir.

Mevcut anlatilan gostergebilimsel teknikle ¢oziimleyerek
onceden saptarmis yaratici stratejiye uygun metin
unsurlarini segebilir.

Onceden saptanmis reklam stratejilerine uygun iiretim
yaparken yaraticilik becerilerini arttirir.

Dil ve reklam arasindaki iliskiyi kavrar.

Diger bilim dallari ve gostergebilimin arasindaki iligkileri
kavrar.

Faktilte
Secmeli

0904565-
0906565

ILETiSIM TASARIMINDA
YAPAY ZEKA

3+0

Bu dersin amaci, 6grencilerin
yapay zeka teknolojilerinin
iletisim tasarimindaki roltinii
anlamalarini saglamak; gorsel,
isitsel ve metinsel igerik
uretiminde yapay zeka araglarini
etkin bicimde
kullanabilmelerine, etik ve
toplumsal boyutlarini
degerlendirebilmelerine ve
0zgun projeler
gelistirebilmelerine katkida
bulunmaktir.

Yapay zekanin iletisim tasariminda kullanim alanlarini
tanimlar

Yapay zeka teknolojilerinin temel prensiplerini agiklar.
Gorsel, isitsel ve metinsel icerik Uretiminde yapay zeka
araclarini etkin bigimde kullanir.

iletisim tasariminda yapay zeka uygulamalarinin etik ve
toplumsal etkilerini degerlendirir.

Yapay zeka destekli igeriklerin yaratici stireglere katkisini
analiz eder.

iletisim kampanyalarinda yapay zeka tabanli igerik
stratejileri gelistirir

Yapay zeka algoritmalarinin igerik 6neri ve kigisellestirme
sureglerine etkisini yorumlar.

iletisim tasariminda kullanilan yapay zeka yazilimlarini
uygulamali olarak deneyimler.

Yapay zeka ile uretilen igeriklerin estetik ve islevsel yonlerini
elestirel bicimde degerlendirir.




Yapay zeka teknolojilerini kullanarak 6zgiin bir iletisim
tasanmi projesi hazirlar.

Faktilte
Secmeli

0904558-
0906558

FOTOGRAFCILIK
UYGULAMALARI

3+0

Ogrencinin belirlenen bir
kavrami bir hikaye (izerinden
fotografik olarak gorsellestirerek
kavramsal fotograf yaratabilme
becerisine ulagsmasi.

Fotograf ¢cekimiyle ilgili temel kavramlar uygulayabilmek.
Ogrenciler, farkl kamera tiirlerini kullanma ve temel ayarlari
yapma becerisi kazanacaktir.

Ogrenciler, etkili kompozisyon ve cerceveleme tekniklerini
Ogrenecektir.

Ogrenciler, 1siklandirma ve pozlama ayarlarini anlayacak ve
uygulayabilecektir.

Ogrenciler, portre ve manzara fotografciligl tekniklerini
0grenip uygulayabilecektir.

Ogrenciler, makro ve yakin cekim fotografcilig becerisi
kazanacaktir.

Ogrenciler, hareket ve spor fotografciligl tekniklerini
Ogrenecektir.

Ogrenciler, diisiik 1sik kosullarinda ve gece fotografciligi
yapma becerisi kazanacaktir.

Ogrenciler, fotograf diizenleme ve rétus tekniklerini
Ogrenecektir.

Ogrenciler, kavramsal fotograf calismalar planlama ve
uygulama becerisi kazanacak

Alan Disi
Secmeli

0904566-
0906566

MUZiK KULTURU

2+0

Bir iletisim araci olarak miizik,
gerek sinema, televizyon, radyo
yapimlarinda, gerekse reklam ve
taniim amagli gorsel-isitsel
yapimlarda 6nemli bir 6gedir. Bu
dersin amaci, 6grencilerin farkl
miizik turlerini daha yakindan
tanimalarini saglayarak, muzik
alanindaki kilttrel birikimlerine
katki saglamaktir.

Duinyadaki muizik turleri ve akimlari hakkinda daha detayli
bilgi sahibi olabilirler.

Sanatsal niteligi daha yliksek muzik turlerine iliskin,
farkindaliklan gelisebilir.

Muzik tlrlerinin tretim-yapim teknikleri hakkinda
bilgilenebilirler.

Farkli muzik turlerinde kullanilan akustik, elektronik mizik
aletlerini daha yakindan taniyabilirler.

Teknolojik alandaki gelismelerin muzik turlerine etkisi
hakkinda bilgilenebilirler.

Muzige bakis agilan daha bilingli bir diizeye ulasabilir.
Ogrencilerin miizige olan ilgileri artabilir.

Kulturler arasi iletisimin muzik turlerine etkisi hakkinda
bilgilenebilirler.




Muzigin, etkin bir iletisim araci olduguna dair farkindaliklan
gelisebilir.

Ogrencilerin, miizigin toplumsal yapilarla (sinif, kiiltiir,
siyaset) bagini, kimlik insasindaki roliint ve dinleyici
Uzerindeki sosyal etkilerini anlamasi sonucunda, miizik-
toplum iligkisine dair birikimleri artabilir.

Alan Disi
Secmeli

0907550-
0908550

TIBBI BITKILER

2+0

Tibbi bitkiler igin 6nemli
kaynaklarin yaninda genel
bilgiler vererek onlarin
teshisleri, kullanim sekilleri ve
ne amagla kullanildiklan
hakkinda bilgiler vermek.

Tibbi bitki nedir, diger bitkilerden ayirt etme becerisine sahip
olacaklardr.

Tibbi bitkiler konusunda dogru ve guivenilir 6nemli kaynaklari
dgreneceklerdir. iyi

Tibbi bitkiler nasil teshis edilir, bu konuda bilgi sahibi
olacaklardr.

Tibbi bitkilerin bilimsel Latince ve Turkge isimleri hakkinda
bilgi sahibi olacaklardir.

Tibbi bitkilerin bilimsel Latince isimlerinin neden onemli
oldugunu 6grenecekler.

Tibbi bitkilerle ilgili Tlrkiye’nin potansiyeli hakkinda bilgi
sahibi olacaklardir.

Tibbi bitkisel gaylar hakkinda bilgi 6greneceklerdir.

Onemli tibbi bitki familyalari hakkinda bilgi 6greneceklerdir.
Turkiye’de kullanilan 6nemli tibbi bitkileri 6greneceklerdir.
Tibbi bitkilerin kullanim sekilleri hakkinda bilgi
ogreneceklerdir.

Alan Disi
Secmeli

0907551-
0908551

BiZANS SANATI VE
IKONOGRAFiSI

2+0

Dersin amaci, Anadolu ve
cevresinde yizlerce yil hukim
sturmus olan Dogu Roma
imparatorlugunun mimari ve
sanat faaliyetlerinin ortaya
konulmasidir. Derste, mimari
eserlerin yaninda mozaik, fresk
ve el yazmalar tanitilacak ve
boylece Hristiyan ikonografisi
de ogretilecektir.

Bizans imparatorlugunun tarihsel gelisimi ve Bizans
sanatinin kronolojisini 6grenir.

Bizans sanatinin olusum sureci hakkinda bilgi sahibi olur.
Hiristiyanligin ortaya ¢ikisi ve yayiligi ile Hiristiyan sanatinin
olusum stireci hakkinda baglanti kurabilir.

Erken Bizans donemi eserleri ve bu donemin geg Antik Cag
ile etkilesimi hakkinda bilgi sahibi olur.

ikonoklast dénemin Bizans resim sanatina olan etkilerini
Ogrenir.

istanbul sehrinin Byzas déneminde kurulusundan 1453te
Osmanli Devleti tarafindan alinmasina kadar olan stirecini
bilir ve 6nemli anit, forum ve mimari yapilarini tanr.




Manastir kurumunun Bizans imparatorlugunun sosyal ve
kiiltiirel hayata olan etkileri ve Orta Bizans donemi sanat
ortamini nasil sekillendirdigini bilir.

Orta ve Geg Bizans Donemi mimari ve el sanati eserleri
hakkinda bilgi sahibi olur.

Hiristiyan ikonografisi hakkinda bilgi sahibi olur ve Bizans
resim sanatinda gortilen Pagan, Eski Ahit ve Yeni Ahit kokenli
resimleri analiz edip, ikonografik incelemesini yapabilir.
ikonografik ve ikonolojik inceleme yéntemini 6grenir.

Alan Disi
Secmeli

0901549-
0905549

RESIM SANATI TARIiHi VE
GORSEL iLETiSIM

2+0

Bu ders, 6grencilere resim
sanatinin tarihsel gelisimi ve
gorsel kultir tzerindeki etkisi
hakkinda kapsamli bir anlayis
kazandirmayi amaglamaktadir.
Sanat akimlari ile iletisim
uygulamalari arasindaki iligkiye
vurgu yaparak, 6grencilerin
resim sanatina iligkin tarihsel
bilgilerini medya, reklamcilik,
grafik tasarim ve sinema gibi
¢agdas alanlara
uygulayabilmelerini saglar.

Ogrenciler, resim sanatinin temel nitelikleri ve tarihsel
gelisim surecini agiklayarak gorsel kulturiin olusumuna
etkilerini kavrar. Ogrenciler, Orta Cag Avrupa tasvir
sanatlarini taniyip bu dénemin gorsel anlatim bigimlerini
gunimuz medya temsilleriyle iligkilendirir.

Ogrenciler, Ronesans ve Klasisizm akimlarinin gorsel dilini
analiz ederek sanat eserleri Uzerinden elestirel yorum yapar.
Ogrenciler, Barok, Rokoko ve Neo-klasisizm donemlerini
karsilastirarak bu tsluplarin ginimuz gorsel iletisim
tasarimlarina etkilerini tartisir.

Ogrenciler, Romantizm ve Gergekgilik akimlarini analiz
ederek cagdas medya urlinlerindeki anlati ve temsil
bigimleriyle karsilastirir.

Ogrenciler, Empresyonizme giden siireg ile Empresyonizmin
modern sanat ve gorsel iletisim tzerindeki etkilerini
degerlendirir.

Ogrenciler, Soyut sanatin ortaya cikisini ddnemin sosyal ve
siyasal baglamiyla iliskilendirerek cagdas gorsel kultur
pratiklerine etkilerini yorumlar.

Ogrenciler, Dadaizm, Kubizm, Pop Sanat gibi
Modern/Cagdas sanat akimlarini analiz ederek bu akimlarin
medya, reklam ve tasarim alanlarina katkilarini elestirir.
Ogrenciler, resim sanati tarihi boyunca (retilen eserler ile
gorsel iletisim araglan arasindaki etkilesimi tartisir ve iligki
kurar.

Ogrenciler, resim sanatinin tarihsel birikiminden
yararlanarak kendi iletisim alanlarindaki uygulamalarinda




(reklam, medya, grafik tasarim, sinema vb.) yaratici ve
elestirel bir perspektif gelistirir.

VI. DONEM
DERS DERS KODU |DERS ADI KREDiISI AKTS DERSIN AMACI OGRENIM CIKTILARI
DURUMU
Zorunlu 0907637- REKLAM KAMPANYALARI 3+0 4 Bu dersin amaci, 6grencilerin o Ogrenciler, reklam briefini ¢oziimleyerek kampanyanin
0908637 reklam kampanyasi gelistirme iletisim problemini, hedef kitlesini, marka, kategori ve

surecini stratejik ve yaratici bir
bakis agisiyla planlama,
yonetme ve uygulama becerisi
kazanmalarini saglamaktir. Ders
kapsaminda 6grenciler; briefin
¢oziimlenmesi, pazarlama
probleminin tanimlanmasi,
marka, hedef kitle ve rekabet
analizlerinin yapilmasi, tiiketici
icgorusunun gelistirilmesi,
stratejik Gnermenin
olusturulmasi, yaratici briefin
hazirlanmasi, entegre iletisim
¢ozimlerinin tasarlanmasi ve
kampanya sunumunun
gerceklestirilmesi siireglerini
uygulamali olarak deneyimler.
Ders, ekip calismasina dayali
ajans modeli gergevesinde
yuritiulmekte olup, kampanya
gelistirme sureci sektor odakl
briefler, sinif igi
degerlendirmeler ve sektor
profesyonellerinin katiimiyla
gerceklestirilen kampanya
sunumlariyla
desteklenmektedir.

rekabet yapisini degerlendirir.

Ogrenciler, tiiketici icgdriis, iletisim hedefleri ve stratejik
onermeyi temel alarak reklam kampanyasi stratejisi
gelistirir.

Ogrenciler, reklam kampanyasi stratejisi dogrultusunda
yaratici brief hazirlar ve kampanyanin iletisim planini
olusturur.

Ogrenciler, kampanya stratejisi dogrultusunda farkl
mecralara uygun entegre reklam uygulamalari tasarlar.
Ogrenciler, reklam kampanyasi gelistirme siirecini analiz,
strateji, yaratici gelistirme ve uygulama asamalarini
butincil bir yaklagimla yonetir.

Ogrenciler, bireysel olarak ve ekip calismasi kapsaminda
reklam kampanyalari gelistirir.

Ogrenciler, gelistirdikleri reklam kampanyalarini yazili ve
sozlu olarak etkili bigimde sunar.

Ogrenciler, reklam kampanyalarina iligkin kararlarini analiz
bulgularn ve stratejik gerekgelerle temellendirir.
Ogrenciler, reklam kampanyalarini strateji, yaraticilik, hedef
kitle uyumu ve iletisim etkinligi agisindan elestirel olarak
degerlendirir.

Ogrenciler, reklam kampanyalarini etik, hukuki, toplumsal
sorumluluk ve surdurtlebilirlik ilkeleri dogrultusunda
gelistirir.




Zorunlu 0907638- | HALKLA iLISKILER 3+0 Bu dersin amaci, dgrencilerin Halkla iliskiler kampanyasi planlama siirecinin asamalarini
0908638 KAMPANYALARI halkla iligkiler kampanyalarinin aciklayabilme.
planlama strecine iligkin Durum analizi yaparak kampanya siirecinde ihtiyac ve
kuramsal bilgileri edinmelerini sorunlari tanimlayabilme.
ve bu bilgileri stratejik Formel ve informel arastirma ydntemlerini kullanarak veri
yaklagimlarla uygulamaya toplayabilme ve yorumlayabilme.
dokebilme becerisi Halkla iliskilerde stratejik planlama ilkelerini uygulayabilme.
kazanmalarini saglamaktir. Ders
kapsaminda, durum analizi, Hedef kitleyi sosyo-demografik ve psikografik 6zelliklerine
arastirma yontemleri, hedef gore analiz edebilme.
kitle belirleme, stratejik iletigim Medya stratejilerini belirleyerek uygun medya araclarini
planlamasi, medya kullanimi, segebilme.
mesa ge“l|§t|r‘m§, buicg(? ve Mesaj tasarlayarak ikna edici iletisim stratejileri
zaman yonetimi, etklnl|k~ . gelistirebilme. Kampanyanin bltge ve zaman planlamasini
planlama ve uygulama gibi bil
temel agsamalar ele alinarak yapabrme.
e v Etkinlik stratejileri olusturup uygulama planlarina entegre
Ogrencilerin basindan sonuna edebilme
kadar etkili halkla iligkiler Uygulama surecini degerlendirerek kampanyanin etkililigini
kampanyalari hazirlamalari o .
olguimleyebilme.

amagclanmaktadir.

Zorunlu 0907639- REKLAMCILIKTA YAPAY 3+0 Bu ders, 6grencilerin reklamcilik Yapay zeka araglarini kullanarak tiiketici analizi yapar ve

0908639 ZEKA UYGULAMALARI alaninda yapay zeka destekli kisisellestirilmis reklam stratejileri gelistirir.

yaratici tretim
gerceklestirmelerini hedefler.
Ogrenciler igerik tretimi,
hedefleme, metin ve gorsel
tasarimi gibi alanlarda dijital
teknolojileri ve yapay zekayi
kullanmayi 6grenir. Ayrica yapay
zekanin etik boyutlarini
sorgulama ve sorumlu kullanim
becerisi kazanr.

Al tabanli metin, gorsel, video ve ses icerikleri lireterek
kampanya igin yaratici gézumler tasarlar.

Chatbot, sanal influencer ve sesli asistan gibi Al
uygulamalarini reklamcilik stireglerine entegre eder.

Al tabanli medya planlama araglarini kullanarak mecra ve
bltge kararlarini optimize eder.

Yapay zeka kullaniminda gizlilik, etik ve toplumsal
sorumluluk ilkelerini uygular.

Yaraticiligin temel prensiplerini kullanarak yapay zeka
destekli reklam fikirleri Gretir.

Yapay zeka ile tretilen igeriklerde hukuki dizenlemeler ve
etik kodlar ¢cergevesinde degerlendirme yapar.

Yapay zeka tabanli reklam igeriklerini psikolojik, sosyal ve
kiltirel boyutlariyla yorumlar.




Grup galismalari iginde sorumluluk alir, proje strecinde is
birligini strdurr.

Hazirladig Al tabanli reklam kampanyasini, mesajin gorsel
ve sozel bltlinlugiinu saglayarak sunar.

Secmeli 0907647- | ETKINLIK PAZARLAMASI 3+0 Bu dersin amaci 6grencilerin Etkinlik kavrami ve turlerini bilir
0908647 etkinlik planlamasi ve yonetimi Etkinlik planlamasi ve yonetimi yapar.
konularinda temel bilgilerinin ve Etkinlik teklifi hazirlar.
becerilerinin gelistirilmesidir. Etkinlik yonetiminde cikabilecek krizleri bilir
Etkinlik yonetiminde 6l¢gme ve degerlendirme yapar
Etkinlikte protokol yonetimini bilir
Etkinliklerde paydas iletisimini 6grenir.
Etkinlik yonetiminde basin ve halkla iligkiler faaliyetlerini
0grenir Olay pazarlamasi kavram ve stratejilerini 6grenir.
Marka yonetiminde olay pazarlamanin 6nemini kavrar.
Boliim 0907641- MARKA TASARIMI 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilerin Marka, marka kimligi, kurumsal kimlik ve gorsel iletisim
Secmeli 0908641 UYGULAMALARI marka kimligi ve kurumsal tasarimina iligkin temel kavramlar agiklar.

kimlik tasarimina iligkin
kuramsal bilgi ve uygulama
becerilerini kazanmalarini
saglamak; marka olusturma
surecini analiz, planlama,
tasarlama ve uygulama
asamalariyla butuncul bir
yaklasimla yurttebilmelerini
desteklemektir. Ders
kapsaminda 6grencilerin hedef
kitle analizi, marka
konumlandirmasi, gorsel kimlik
olusturma, logo tasarimi,
kurumsal kimlik elemanlarinin
gelistirilmesi ile basili ve dijital
iletisim mecralarina yonelik
marka tasarim uygulamalari
gerceklestirmeleri
amagclanmaktadir. Ayrica
ogrencilerin glincel tasarim

Marka analizi yaparak hedef kitle, rakip analizi ve marka
konumlandirmasina uygun tasarnm stratejileri gelistirir.
Marka kimligini olusturan logo, renk, tipografi ve gorsel dil
unsurlarini tasarim ilkeleri dogrultusunda olusturur.
Kurumsal kimlik bilesenlerini (kartvizit, antetli kagrt, zarf,
dosya vb.) marka bittinlugline uygun sekilde tasarlar ve
uygular.

Basili ve dijital iletisim mecralarina yonelik marka tasarim
uygulamalarini planlar ve gelistirir.

Marka tasarim surecinde grafik tasarim yazilimlarini ve
dijital Gretim araglarini etkin ve dogru bigimde kullanir.
Tasarim surecinde arastirma, fikir gelistirme, eskiz
olusturma, uygulama ve degerlendirme asamalarini
sistematik olarak yurutar.

Hazirladigi marka tasanimlarini estetik, islevsellik, 6zgunlik
ve hedef kitleye uygunluk acisindan analiz ederek gelistirir.
Marka tasarim projelerinde etik ilkeleri, telif haklarini ve
mesleki sorumluluklan dikkate alarak galisma yuritur.




teknolojilerini etkin
kullanmalari, 6zgun ve yaratici
tasarim ¢ozumleri tretmeleri,
mesleki etik ilkeler
dogrultusunda profesyonel
sunum ve portfolyo hazirlama
yeterliliklerini gelistirmeleri
hedeflenmektedir.

Hazirladigl marka tasarim projesini profesyonel sunum
teknikleriyle etkili bicimde sunar, savunur ve portfolyo
formatinda duizenler.

Boliim 0907642- ILETiSIM 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilere iletisim ve pazarlama baglaminda hikaye, hikayelestirme ve
Secmeli 0908642 UYGULAMALARINDA hikayelestirme (storytelling) anlati kavramlarini tanimlar ve agiklayabilir.
HIKAYELESTIRME tekniklerini iletisim baglaminda Hikayelestirme tekniklerini reklam ve marka iletisimi

etkili bir §ekilde kullanma s[jregl_erine entegre eder.

becerisi kazandirmaktir. Bu ders Arketipler, mitler ve semboller iizerinden pazarlama iletisimi

ile 68rencilere, dijital medya, stratejilerini analiz eder.

reklam ve marka iletigimi gibi Dijital medya ve transmedya ortamlarinda hikayelestirme

alanlarda hikayelestirme yontemlerini uygular.

yollarini 6grenerek hedef Yaraticilik prensiplerini kullanarak hedef kitleyle duygusal

kitleyle giclli duygusal baglar bag kuracak 6zgiin hikaye temelli icerikler tasarlar.

kurabilecek icerikler uretmeyi Kurumsal iletisimde hikaye kullanimini degerlendirerek

ogretmek hedeflenmektedir. kurum kimliginin insasinda roliinii tartisir.
Siyasal iletisim ve sosyal pazarlama kampanyalarinda
hikaye anlatiminin toplumsal etkilesim tzerindeki etkilerini
analiz eder.
Hikaye temelli iletisim kampanyalarinin performansini
olgmek ve degerlendirmek igin temel yontemleri uygular.
isitsel mecralarda hikaye anlaticiigini inceleyerek medya
cesitliligi agisindan farkindalik kazanir.
Hikaye anlaticiigini estetik, kilturel ve gorsel tasarim
boyutlariyla yorumlar.

Bolim 0907643- REKLAM 3+0 Bu dersin amaci, reklam Reklam aragtirmalarinin dogasini, siirecini ve stratejik
Secmeli 0908643 ARASTIRMALARINDA arastirmalarinin kuramsal planlamadaki 6nemini kavrar.

NITEL VE NiCEL
YAKLASIMLAR

temellerini guncel uygulama
ornekleriyle birlestirerek
Ogrencilere veriye dayali strateji
gelistirme yetkinligi
kazandirmaktir. Geleneksel

Arastirma problemini tanimlayarak uygun evren ve
ornekleme yontemlerini belirler.

Birincil ve ikincil veri kaynaklarini reklam stratejileri
dogrultusunda etkin sekilde kullanir.




yontemlerden biyometrik
tekniklere ve dijital etnografiye
kadar genis bir yelpazeyi
kapsayarak, tiiketici
icgorusunun bilimsel
yontemlerle nasil elde
edilecegini ve analiz edilecegini
Ogretmeyi hedefler.

Temel istatistiksel kavramlari reklam verilerini analiz etmek
ve yorumlamak i¢in uygular.

Nicel analiz ydontemlerini ve yoneylem arastirmasi
yaklasimlarini reklam problemlerine uyarlar.

Biyometrik ve norolojik 6lgim tekniklerinin reklam
etkilesimindeki roliinu degerlendirir.

Saha arastirmasi, igerik analizi ve odak grup gérusmeleri igin
uygun olgum araglari tasarlar.

Nitel arastirma yontemlerini kullanarak tiiketici iggorusu
elde etme becerisi kazanir.

Etnografi, netnografi ve sozlu tarih tekniklerini reklam
arastirmalarinda uygular.

Reklam arastirmalarinda otomasyon ve loT (Nesnelerin
interneti) gibi giincel teknolojilerin etkisini analiz eder.

Boliim
Secmeli

0907644-
0908644

REKLAM
FOTOGRAFCILIGI

3+0

Ogrencilerin reklam sektériinde
kullanilan fotograf tekniklerini
O0grenmeleri, yaratici gorsel
anlatim gelistirmeleri ve sektore
uygun profesyonel portfolyo
hazirlamalari amaglanmaktadir.

Reklam fotografciliginin temel prensiplerini agiklar.

Isik, kompozisyon ve estetik ilkelerini uygular. Uriin, moda,
portre ve mekan fotografciligina yonelik gekimler yapar.
Fotograf duzenleme ve post-prodiiksiyon tekniklerini
kullanir. Profesyonel bir reklam fotografi portfolyosu hazirlar.
Reklam kampanyalarina uygun yaratici fotograf konseptleri
gelistirir.

Hedef kitleye yonelik gorsel iletisim stratejileri olusturur.
Stidyo ve dis mekan gekim ekipmanlarini etkin sekilde
kullanir.

Marka kimligine uygun reklam gorselleri Uretir.

Reklam fotografciliginda etik ve telif haklari konularini
degerlendirir.

Takim ¢alismasi ve yaratici proje yonetimi becerileri kazanir.

Dijital medya ve sosyal platformlara uygun reklam gorselleri
tasarlar.

Boliim
Secmeli

0907645-
0908645-

DIJITAL SUNUM
TEKNIKLERI

3+0

Ogrencilerin etkili sunum
hazirlama ve sunma becerilerini
gelistirmelerini saglamak. Bu
dogrultuda, sunum hazirlik
surrecinden baslayarak, igerik

Sunum kavrami ve 6nemini kavrar.

Etkili sunum hazirlama stirecini 6grenir.
Sunum igerigini olusturma tekniklerini uygular.
Gorsel ve isitsel unsurlan etkili kullanir.




olusturma, gorsel ve isitsel
unsurlarin kullanimi, beden dili
ve hitabet gibi konular hakkinda
bilgi edinmeleri ve bu bilgileri
uygulamali olarak gelistirmeleri
hedeflenmektedir.

Beden dili ve hitabet tekniklerini gelistirir.

Sunum kaygisini yonetir ve 6zguvenli konusma becerisi
kazanir.

Sunum araglarini (PowerPoint, Canva, Prezi vb.) etkili
kullanir.

Hedef kitleye uygun sunum stratejileri gelistirir.

Grup sunumlarinda etkili takim galismasi yapar.
Sunum performanslarini degerlendirerek gelisim saglar.

Faktilte 0907646- DUYGUSAL ZEKA VE 3+0 Duygular ve Duygusal Zeka ile Duygu kavraminin insan davranislari tizerindeki etkisini
Secmeli 0908646 LIDERLIK ilgili farkindalig gelistirme, aclklar. Duygusal zekanin kapsamini, bilesenlerini ve gelisim
duygusal zekanin iliskili oldugu surecini tanimlar.
kavramlari ve fonksiyonlarini Duygusal zeka ile akademik ve sosyal zeka arasindaki
yakindan tanima, bu dersten farklari analiz eder.
elde edilen giktilari is yagami ve Duygusal zekaya etki eden bireysel ve cevresel faktorleri
liderlik becerileri basta olmak degerlendirir.
uzere ilgili diger alanlara Duygusal zeka ile iliskili empati, 6zsayg), iyimserlik gibi
aktarabilme kavramlari agiklar.
Aleksitimi ve ruh hali kavramlarini duygusal zeka
baglaminda yorumlar.
Duygusal zekanin iletisim becerileri Uzerindeki etkisini
tartisir.
Duygusal zekanin liderlik yaklagimlarindaki roliint analiz
eder.
Coklu zeka kurami gergevesinde duygusal zekanin yerini
aciklar. ikna siireclerinde duygusal zekanin énemini
degerlendirir.
Fakiilte 0904662- BILIM ILETiSIMI 3+0 Bu derste, bilim iletisimi ve Alandaki temel kavramlari, iletisim modellerini, iletisimin
Secmeli 0906662 gazeteciligine odaklanilir. Bilim kiiltiirel islevlerini iletisimin tarihsel gelisimi ve iletisim

gazeteciliginin, tarihsel gelisimi,
mevcut durumu ve sorunlari
tzerinde durulur. Bilim haberi
uretim sureci uygulamali olarak
anlatilir.

Calismalar gergevesinde agiklayabilir.

Toplumsal iletisim “in aragsal (Radyo, Televizyon, Sinema,
Reklamcilik, Halkla iliskiler, Gazetecilik gibi) ve amagsal
(Kamusal Alan, Kamuoyu, Kiiltiirel Uretim Alanlari, Yurttas
Katiimi, Populer Kiiltiir vb.) alanlariyla ilgili temel
olusturacak bilgiye sahiptir.




Bilimsel bilgi ve yontemi bilimsel olmayandan ayirt edebilir;
alanla ilgili caigsmalari ve teknolojik yenilikleri izleyerek
bilgilerini glinceller.

Bireysel boyuttan, global iletisim boyutlarina dek
karsilasilabilecek iletisim sorunlarina ¢ozium getirici
dislinceler Uretir.

Sosyal, sanatsal ve kiilturel etkinlikler diizenler ya da aktif
olarak katilir; icinde yer aldig etkinlikleri ya da
gozlemledikleri olaylari raporlar, gevresiyle paylasir.
Yerel, ulusal ve uluslararasi olaylari izler, elestirel bir bakisla
yorumlar.

Topluma karsi sorumluluk bilinci gelistirmis birey olarak,
toplum yararina projeler gelistirir, liderlik ve entelektiiel
girisimcilik becerileri sergiler.

Her tirll bilginin erisilmesi, kullanilmasi, iletilmesi
surecinde ve meslegiyle ilgili diger tim disiince ve
ugraslarinda etik ilkelere uymaya 6zen gosterir.

Medya okuryazarligi gibi alana 6zgu temel uygulama
becerilerini edinip, bu becerileri toplum geneline
yayabilecegi yontemleri kullanir.

Alanin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilim ve kullanim
bilgisine sahip olmanin yani sira, tum iletisim araclarini
(beden dili, s6zli ve sozsuz iletisim, gazete, dergi, radyo,
televizyon, sinema, internet ve diger bilisim/iletisim
teknolojileri vb. gibi kitle iletisim araglan) yetkin bigcimde
kullanir.

Alan Disi 0902641- ANADOLU TURK SANATI 2+0

Secmeli 0903641

Alan Disi 0901653- AVRUPA SANATI 2+0

Secmeli 0905653

Alan Disi 0904663- | SURDURULEBILIR 240 Diinyada ve Tiirkiye'de BM Siirdiriilebilir Kalkinma Amaglari ve alt hedeflerini tarif
Secmeli 0906663 KALKINMA iGiN KURESEL 'surddrdlebilirlik' kavraminin edebilme, gerekgelendirebilme

AMACLAR

cikisi, yayilmasi bilgisiyle
beraber surdurdlebilirligin ve bu
konudaki kiiresel amaglarin
farkindaliginin saglanmasi;

SKAlar ve alt hedeflerini igsellestirmek ve bunu hayatin her
alaninda, is, ev, okul, gibi her mecrada yasam sekli haline
getirebilecek davranis gelistirebilme




bunlarin i¢gsellestirilmesine ve
hayata entegre edilmesine katki
verilmesidir.

SKAlar ve alt hedeflerine katki sunabilecek uygulama
¢ozumleri gelistirebilme

Alan Disi 0901654- EVCIL HAYVAN BAKIMI 2+0 Saglikli bir evcil hayvan, mutlu Kopekler ve genel ozelliklerini bilir ve agiklar.
Secmeli 0905654 sahipler demektir. Bu agidan Kopek bakim ve beslenmesini bilir ve aciklar.
bakildiginda, bu egitimin amaci, Kediler ve genel dzelliklerini bilir ve aciklar.
evlerimizde ve gevremizde Kedi bakim ve beslenmesini bilir ve aciklar.
saglikli evcil hayvanlar Kedi ve kdpeklerde asilarin 6nemini bilir ve dikkatle takip
yetistirmek i¢in gerekli bakim, eder.
?(veslenme ve barinma ilkelerini Kafes kuslarni genel olarak tanimlar ve acgiklar.
ogrene.rek hem ha}/v?nlarln hem Kafes kuslarinda beslenme ilkelerini bilir ve aciklar.
de sahiplerinin sagligini Evde beslenen kemirgenler ve sirtingenler hakkinda bilgi
korumaktir. sahibidir.
Akvaryum baliklari ve kaplumbagalarin ihtiyaglarini bilirve
aciklar.
Pet hayvani sahiplenmenin 6nemini ve sorumluluklarini bilir
ve aciklar.
Alan Disi 0902640- EKOTURIZM 2+0 Bu dersin amaci, eko-turizm Eko-turizm kavramini ve temel 6zelliklerini agiklar.
Secmeli 0903640 kavramini, temelilkelerini ve Surduralebilirlik kavramini ve turizm ile iligkisini agiklar.

surdurulebilir turizm anlayisgi
icindeki yerini 6grencilere
kazandirmaktir. Ders
kapsaminda eko-turizmin
amaglari, gesitleri, cevresel,
ekonomik ve sosyo-kiilttirel
etkileri ele alinarak dogal ve
kiltirel kaynaklarin
korunmasinin 6nemi
vurgulanmaktadir. Ayrica eko-
turizm faaliyetlerinde turizm
isletmelerinin rolu, eko-turizm
turistlerinin 6zellikleri ve turizm
sektorunde uygulanan gevre
odakli proje ve sertifikasyon
programlari hakkinda
ogrencilerin bilgi sahibi olmasi

Duinyada eko-turizm ve surdirtlebilir turizm kapsaminda
gelistirilen uygulama ve projeleri aciklar.

Turizm kavramini ve turizmin 6zelliklerini agiklar.
Eko-turizmin ortaya ¢ikis nedenlerini ve gelisimini aciklar.
Eko-turizm gesitlerini ve bu faaliyetlerin 6zelliklerini
tanimlar.

Eko-turizmin amaglarini ve temelilkelerini agiklar.
Eko-turizm turistlerinin temel 6zelliklerini ve
motivasyonlarini agiklar.

Alternatif turizm ve kitle turizmi kavramlarini agiklar,
aralarindaki farki bilir.

Turkiye'de eko-turizm ve surdirilebilir turizm kapsaminda
gelistirilen uygu lama ve projeleri agiklar.




hedeflenmektedir. Bu
dogrultuda 6grencilerin eko-
turizmi surdurulebilir turizm
perspektifinde
degerlendirebilmeleri
amagclanmaktadir.

VIl. DONEM
DERS DERS KODU | DERS ADI KREDISI AKTS DERSIN AMACI OGRENIM CIKTILARI
DURUMU
ZORUNLU 0907744- MESLEKI STA) 0+2 5
0908744
ZORUNLU 0907745- ILETISIM HUKUKU VE 3+0 5 Ogrencilerin iletisim hukuku ve e iletisim, haberlesme kavramlarini ve tiirlerini 6grenir.
0908745 FiKRi HAKLAR fikri haklar ile ilgili temel kavram | e Hukuk kavrami ve iletisim hukukunun bunun icindeki yerini
ve bilgileri 6grenmeleri ve 6zelliklerini dgrenir.
amaglanir. o Diisglince ve iletigim 6zgurliigu ile ilgili temel ilkeleri 6grenir.
e Basin kavrami ve basin turlerini 6grenir.
e Radyo ve televizyon sistemini ve denetlenmesini 6grenir.
e Sinema, video ve internetin gelisimini ve hukuki
diizenlemelerini 6grenir.
e iletisimde hukuki ve cezai sorumluluk ile ilgili temel bilgileri
Ogrenir.
e  Fikri mulkiyet hukukunun 6zellikleri ve temel ilkelerini
Ogrenir.
e Eser, eser sahibi kavramlarini ve eserden dogan haklari
Ogrenir.
e Sinai mulkiyet kavramini ve 6zelliklerini 6grenir.
ZORUNLU 0907749- GIRISIMCILIK VE PROJE 3+0 5 Bu dersin amaci, 6grencilerin e Girisimciligin temel kavramlarini ve tiirlerini tanimlar.
0908749 YONETIMI giri§imcilikfikirlerini sistematik e Proje d@ng[]s[] yonetiminin a§ama[ar|n| a(;|k[ar_

bir sekilde gelistirmelerini,
planlamalarini ve uygulamaya
koymalarini saglayacak proje
dongusu yonetimi becerilerini

e Yaraticilik teknikleri kullanarak yenilikgi fikirler gelistirir.

e ihtiyac analizi yapar ve bir proje/is fikri icin hedef kitleyi
belirler. Riskleri belirler ve stratejik planlama yontemleri
gelistirir.




kazandirmaktir. Ogrenciler, bir is
fikrinin tanimlanmasindan
analizine, planlamasindan
uygulanmasina ve
degerlendirilmesine kadar
gecen tum streci
deneyimleyeceklerdir.

Amag, faaliyet, zaman gizelgesi ve Gantt semasiiceren
proje planlar hazirlar.

Finansal plan hazirlar ve proje kaynaklarini etkin bicimde
yonetir. Devam eden projeleri izler, degerlendirir ve geri
bildirim verir.

Girisimcilik projelerinin strdurilebilirlik ve sosyal etki
boyutlarini degerlendirir.

Takim galismasinda etkin rol alir ve girisimcilik projelerinde
liderlik becerisi gosterir.

BOLUM 0907737- NOROPAZARLAMA 3+0 Néropazarlama ile ilgili Temel nérobilim kavramlarini ve beynin isleyisini pazarlama
SEGMELI 0908737 UYGULAMALARI kavramlar, temel diizeyde iletisimi baglaminda aciklar.
beynin yapisi ve isleyisi, Tiiketici karar verme siireglerini néropazarlama
noropazarlamanin tiiketici satin yontemleriyle analiz eder.
alma kararlar tzerindeki Néropazarlama dlgiim tekniklerini degerlendirir ve
etkileri, reklam ve bilingalti pazarlama iletisiminde kullanim alanlarini tartigir.
kavramlari anlatilacaktir. Reklam ve kampanya 6rneklerini norobilimsel tepkiler
Tiketici psikolojisi ve Uzerinden inceleyerek stratejik oneriler gelistirir.
sinirbilimden elde edilen Néropazarlama uygulamalarini etik ilkeler ve tiiketici haklar
yontemlerin reklamlarda nasil cergevesinde degerlendirir.
kullamldig aktanlacaktr. Noropazarlamanin geleneksel pazarlama yéntemleriyle
Norobilimyontemlerinin benzerlik ve farkliliklarini elestirel bicimde karsilastirir.
paz.arljcm.'la stratejileri izerindeki Dikkat, biling ve duyular tizerinden tiiketici davraniglarinin
etkilerini anlatilacaktr. reklamlara yansimasini yorumlar.
Pazarlama karmasi unsurlarinin néropazarlama
perspektifinden nasil yeniden kurgulanabilecegini aciklar.
Bilingalti reklamcilik kavramini tiiketici psikolojisi
cergevesinde tartigir.
Noropazarlamanin gorsel iletigim, tasarim ve yaratici igerik
gelistirmedeki potansiyelini degerlendirir.
BOLUM 0907742- | ALGI YONETIMI 3+0 Algi Yonetimi dersinin amaci, Algl yonetimi kavramini tanimlar ve temel bilesenlerini
SECMELI 0908742 bireylerin ve kurumlarin hedef aciklar

kitlelerin diislince, tutum ve
davraniglarini nasil etkiledigini
bilimsel ve etik cergevede
anlamalarini saglamaktir. Bu
ders, ozellikle iletisim

Algi yonetiminin iletisim sureglerindeki rollint analiz eder.
Gundem belirleme ve gergeveleme tekniklerini ayirt eder.
Medyada algi olusturma yontemlerini degerlendirir.
Hedef kitle analizinin algi yonetimindeki 6nemini agiklar.




sureglerinde alginin nasil
olustugunu, nasil
yonlendirilebildigini ve nasil
yonetilebilecegini 6gretmeyi
hedefler. Daha agik ifade etmek
gerekirse dersin amaci: B Alginin
psikolojik ve sosyolojik
temellerini kavratmak 2 Medya,
siyaset ve kurumsal iletisimde
algr yonetimi tekniklerini
0gretmek [ Bilgi, mesaj ve imaj
olusturma sureglerini analiz
edebilme becerisi kazandirmak
Manipulasyon ile etik iletigsim
arasindaki farki ayirt edebilmek
Propaganda, dezenformasyon
ve kamuoyu olusturma
yontemlerini elestirel bakisla
degerlendirmek 2 Kriz ve itibar
yonetiminde alginin roliind
anlamak Kisacasi bu ders,
Blinsanlar ne distinuyor?
sorusundan ¢ok, Pneden dyle
dislnuyor ve bu dustnce nasil
sekillendiriliyor?? sorusuna
cevap verebilen bireyler
yetistirmeyi amaclar.

Duygusal yonlendirme tekniklerini 6rneklerle agiklar.
Gorsel ve sembollerin algi olusturmadaki rollinu analiz eder.

Algi manipulasyonu ile etik iletisim arasindaki farki tartigir.
Kriz durumlarinda algi yonetimi stratejileri gelistirir.

Bilgi secgimi ve filtreleme sureglerini degerlendirir.

Sosyal medya araglarinin algI yonetimindeki etkisini analiz
eder. Farkli sektorlerde algl yonetimi uygulamalarini
karsilastirir.

Elestirel disiinme becerisiyle sunulan bilgileri sorgular.
Kendi alg1 yonetimi stratejisini planlar ve uygular.

BOLUM
SEGMELI

0907746-
0908746

REKLAM KAMPANYALARI
ANALIZI VE
UYGULAMALARI

3+0

Bu dersin amaci, 6grencilerin
ulusal ve uluslararasi reklam
kampanyalarini stratejik, yaratici
ve iletisimsel boyutlariyla analiz
edebilmesini; kampanyalarin
etkililigini, guincel reklamcilik
egilimlerini, etik ve toplumsal
sorumluluk boyutlarini
degerlendirebilmesini; gergek
veya kurgusal reklam briefleri

Reklam kampanyalarini strateji, yaraticilik ve uygulama
boyutlari agisindan analiz eder.

Reklam kampanyalarinin basarisini kampanya amaclari ve
iletisim sonuglarn dogrultusunda degerlendirir.

Ulusal ve uluslararasi reklam kampanyalarinda kullanilan
stratejik ve yaratici yaklagimlari karsilastirir.

Guncel reklamcilik ve pazarlama iletisimi uygulamalarini
kampanya 6rnekleri tGizerinden analiz eder.




dogrultusunda yaratici ve
buttinlesik reklam kampanyalari
gelistirebilmesini saglamaktir.

Reklam kampanyalarini etik, toplumsal sorumluluk ve
surdurulebilirlik agisindan elestirel olarak degerlendirir.
Reklam briefini analiz ederek kampanya stratejisi olusturur.

Reklam briefi dogrultusunda yaratici ve buttnlesik bir
reklam kampanyasi gelistirir.

Reklam kampanyasinin temel iletisim materyallerini ve
uygulama onerilerini tasarlar.

Kampanya gelistirme surecinde ekip ¢calismasi ve yaratici
problem ¢6zme becerilerini uygular.

Reklam kampanyasina iligkin analiz ve uygulama
calismalarini profesyonel bir sunum formatinda sunar ve
savunur.

BOLUM 0907747- DESTINASYON 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilerin Ogrenciler destinasyon kavramini, tiirlerini ve pazarlama
SECMELI 0908747 PAZARLAMA destinasyon (yer/konum) modellerini aciklar.
kavramini, destinasyon Ogrenciler destinasyon pazarlamasinda hedef kitle, rekabet
pazarlamasinin 6Gnemini ve bu ve promosyon stratejilerini degerlendirir.
alandaki stratejik planlama, Ogrenciler diinyadan ve Tiirkiye’den 6rnekleri inceleyerek
iletigsim, promosyon ve hedef destinasyon pazarlama stratejileri 6nerir.
kitle analizlerini kavramalarini
saglamaktir. Ders,
destinasyonlara yonelik marka
degerinin nasil
olusturulabilecegine dair
kuramsal bilgiler ve glincel
orneklerle desteklenmektedir.
BOLUM 0907748- | MARKA ILETIiSIMi 3+0 Bu ders, dgrencilerin dijital Dijital pazarlama baglaminda iggdrii ve hedefleme
SEGCMELI 0908748 SIMULASYONU odakli bir is fikri gelistirmelerini siireclerini analiz ederek is fikrine uygun hedef kitle ve

ve bu is fikrine uygun marka
kimligi, hedef kitle, dijital strateji
ve igerik Uretimi
gerceklestirmelerini
amaclamaktadir. Ogrenciler
yaratici disunme, strateji
gelistirme, kriz yonetimi ve
sunum becerileri kazanir.

persona olusturur.

Gelistirilen is fikrine uygun marka kimligi, marka hikayesi ve
anlati tasarlar.

Gelistirdigi is fikrine uygun olarak farkl dijital platformlara
yonelik icerikler (post, story, reels vb.) Uretir.

Dijital yol haritasi olusturarak marka iletisim kampanyasini
planlar ve uygular.




is fikri baglaminda kriz senaryolarini degerlendirerek
markaya uygun tepki stratejileri gelistirir.

Marka iletisiminde kullanilan igerikleri psikolojik, sosyal ve
kiltirel boyutlariyla yorumlar.

Kampanya surecinde medya planlama unsurlarini butcge,
mecra ve hedef kitle dengesiyle butunlestirir.

Marka iletisimi uygulamalarinda etik kodlar, veri glivenligi ve
kullanici mahremiyetini gozetir.

Grup galismalarinda sorumluluk alir, is bolim yapar ve
ortak proje stirecini yonetir.

Gelistirdigi is fikri ve kampanyayl sunum teknikleri
kullanarak hedef kitleye aktarir.

BOLUM 0907750- LUKS MARKA YONETIMi 3+0 Bu dersin amaci dgrencilere Tiiketim, tiiketim tarzlari ve liiks tiiketim kavramlarini
SEGMELI 0908750 liks marka kavramini anlatmak, ogrenir.
tuketicilerin llks tiketime Liks tiketimin tarihsel gelisimini 6grenir.
yonelme sebeplerini ve Liiks tiiketimde tiiketici motivasyonlarini dgrenir.
aligkanliklarini gostermektir. Liiks tiiketiminin pazarlamadaki yerini bilir.
Liks markalarin pazarlama Liiks markalarla ilgili temel kavramlari 6grenir
stratejilerini rnekler iizerinden Liiks marka ve kiiltiir etkilesimini 6grenir
belirlemeyi hedeflemektedir. Liiks tiiketimde moda iliskisini bilir.
Duinyada ve Tirkiye'de luks tiketimi 6rneklerini bilir
Luks tiketimle ilgili tiiketici davranisi teorilerini anlar.
Luks tiiketimde algi yonetimini 6grenir.
FAKULTE 0907751- WEB VE MOBIL TASARIMI 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilerin Web ve mobil tasarimin temel kavramlarini ve biligim
SECMELI 0908751 modern web ve mobil sistemleriyle iligkisini agiklar.

platformlar igin kullanici odakll,
erisilebilir ve etkilesimli
araylzler tasarlayabilmelerini
saglamaktir. Ogrenciler, HTMLS,
CSS3, Wordpress, joomla gibi
web teknolojileri ile mobil
uygulama tasarimi ilkelerini
birlestirerek farkli cihazlarda
¢alisan duyarli tasarimlar
gelistirecektir. Ayrica,
tasarimlarin bilisim sistemleri

Kullanici araytizu (Ul) ve kullanici deneyimi (UX) tasarim
ilkelerini web ve mobil ortama uygular.

HTMLS5, CSS3 ve Scriptler kullanarak etkilesimli web
sayfalan gelistirir.

Responsive (duyarli) tasarim ilkelerini kullanarak farkl
cihazlarda uyumlu araytzler olusturur.

Mobil uygulama tasanm prensiplerini (navigasyon, tipografi,
renk, ikonografi) uygular.

Web ve mobil sistemleri veri tabani veya API'ler ile entegre
eder.




altyapisi ve veri etkilesimi ile
butlinlesmesini 6greneceklerdir.

o Erisilebilirlik ve kullanilabilirlik standartlarina uygun araytiz
tasarimlan gelistirir.

e Tasarim projelerini planlar, uygular ve sunar.

e Mobil ve web uygulamalarini test eder, kullanici geri
bildirimleri dogrultusunda iyilestirir.

e Alaniile Mobil veya Web Tasarimi Uygulamalarini gelistirir.

FAKULTE 0901746- AKADEMIK YAZIM 3+0 5 Ogrencilerin akademik ve e Sosyal bilimlerde arastirma yapmanin mantigi ve tarihi
SECMELI 0905746 BECERILERI profesyonel hayatta gereksinim hakkinda bilgi birikimine sahip olur.
duyacaklari bilgileri edinme, e Sosyal bilimlerde aragtirma tirleri ve agamalar hakkinda
edinilen bilgileri dizenleme ve donanima sahip olur.
uluslararasi diizeyde kabul e Birkonuya iliskin bilimsel arastirma tasarimi olusturabilir.
edilen bir bicimde yazma e Arastirma problemini dogru tespit eder calisma konusuna
becerilerini gelistirme iliskin arastirma sorusu ve hipotez olusturabilir.
amaglanmaktadir. e Birarastirmanin bilimsel bakis acisina gore nasil
raporlastirilip sunulacagini bilir.
Vill. DONEM
DERS DERS KODU | DERS ADI KREDiISI AKTS DERSIN AMACI OGRENIM CIKTILARI
DURUMU
ZORUNLU | 0907844- | BITIRME GALISMASI 0+2 5
0908844
ZORUNLU 0907845- MESLEKI ETiK 3+0 5 Bu ders etik kuramlarin reklam o Etik kavramini, tarihsel gelisimini ve temel yaklagimlarini
0908845 iletisimine yansimalarini aciklar.

tartisma ve degerlendirmeyi
amagclamaktadir. Reklam ve
reklamcilik etigine butiincil ve
¢o6zim odakli, ayni zamanda
guincel ve yaratici bir bakis agisi
getirmeyi amacglamaktadir.
Cesitli alanlarda karsilastigimiz
sorunlara etik biliminin
getirecegi bakis agisini
kullanarak ¢6ziim Uretebilme

e Reklamcilik baglaminda etik sorunlari analiz eder.

e Meslek etigi ve medya etigi ilkelerini tanimlar ve yorumlar.

e Etik kuramlan gunlik yasam, iletisim ve reklam 6rnekleriyle
iliskilendirir.

o Etik ikilemleri elestirel bir bakis agisiyla degerlendirir.

e Surdurdlebilir ve sorumlu reklamciligin 6nemini kavrar.

e Yapay Zekanin etik kullanimr ile ilgili farkindalik gelistirir.

e Meslek etigi cergevesinde reklamcinin toplumsal
sorumluluklarini tartisir.

e Uygulamal etik baglaminda reklam kampanyalarini elestirel
olarak degerlendirir.




becerisinin gliclendirilmesi
hedeflenmektedir.

Etik standartlara uygun reklam igerigi olusturma becerisi
gelistirir.

BOLUM 0907846- | SOSYAL PAZARLAMA 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilerin Ogrenciler, sosyal pazarlama kampanyalarinin tiim stratejik
SECMELI 0908846 KAMPANYALARI sosyal pazarlama kavramini ve planlama siireglerini (brief analizi, problem tanimi, hedef
kapsamini kavramalarini; sosyal kitle, mecra segimi) butlincil bir yaklagimla yonetir.
sorunlar baglaminda sosyal Ogrenciler, toplumsal sorunlara yonelik sosyal pazarlama
pazarlamanin rollnd ve coziimleri tiretir ve bunlar kampanya tasarimlarina
etkinligini doniistirr.
degerlendirebilmelerini; sosyal Ogrenciler, sosyal pazarlama kampanyalarinda medya
pazarlama kampanyalarinin stratejisi gelistirirken biitge, mecra ve hedef kitle dengesini
planlanmasi, yuritilmesi ve gozetir ve performans dlciimii yapar.
degerlendirilmesi sireglerine Ogrenciler, sosyal sorumluluk ve siirdiiriilebilirlik ilkeleri
iliskin kuramsal ve uygulamali dogrultusunda yenilikci kampanya fikirleri gelistirir.
bilgi edinmelerini; etik ilkeler Ogrenciler, takim calismasi icinde ajans benzeri yapilar
dogrultusunda toplumsal fayda kurarak sosyal pazarlama projelerini profesyonel bigimde
odakli kampanyalar tasarlama sunar.
ve uygulama becevzrisi Ogrenciler, tiiketici ve toplum davranislarini temel davranis
kazanmalarini saglamaktir. bilimleri ekseninde analiz ederek sosyal pazarlama
stratejilerine yansitir.
C)grenciler, kiltiirel ve toplumsal dinamikleri
degerlendirerek sosyal kampanyalari toplumsal baglamda
konumlandirir.
Ogrenciler, sosyal pazarlama mesaj ve stratejilerinin
gelistirilmesinde disiplinler arasi bakis agilarn uygular.
Ogrenciler, sosyal pazarlama kampanyalarini hukuki ve etik
sorumluluklar gcergevesinde degerlendirir.
Ogrenciler, dijital teknolojiler ve yeni medya araclarini sosyal
pazarlama uygulamalarinda sorumlu bigimde kullanir.
BOLUM 0907814- | MUSTERI iLISKILERI 340 Bu dersin amaci 6grencilerin Miisteri iliskileri ydnetimine iliskin temel kavramlari bilir.
SEGMEL' 0908814 YONETIMI markalarin hedef ve Farkl m[]§teri tiplerini 6grenir_

stratejilerine gore misterileriyle
iletisim kurma becerilerini
gelistirmektir. Musterilerin satin
alma davranislarini
anlamlandirmasi, musteriyi
elde tutma programlarini

Musteri iliskileri modellerini 6grenir.

Musteri sikayet yonetimini ve ¢ozim sureglerini 6grenir.
Gizli musteri segimini ve musteri iligkileri yonetiminde
onemini 6grenir.

Musteri iliskileri yonetiminde sadakat programlarini bilir.




kavramasi ve muisteri
memnuniyetini 6lgme
tekniklerini 6grenmesi
hedeflenmektedir.

Musteri iliskileri yonetiminde dlgimleme sureglerini 6grenir.

Ornekler lizerinde degerlendirme yaparak dogru ve yanlis
uygulamalari kavrar.

Musteri iliskileri yonetiminde basarisizlik sebeplerini bilir.
Musteri iliskileri yonetim surecine hakim olur

BOLUM 0907847- PODCAST HIKAYECILIGI 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilerin Podcast hikayeciliginin temel kavramlarini ve pazarlama
SECMELI 0908847 PAZARLAMASI podcast hikayeciligini icindeki yerini tanimlar.
reklamcilik ve pazarlama Podcast tiirlerini ve farkli formatlarin hedef kitle lizerindeki
baglaminda kavrayarak yaratici etkilerini aciklar.
igerik tretme becerisi Hikaye anlaticiiginin temel 6gelerini (karakter, catisma,
kazanmalarini saglamaktir. kurgu, ses tasarimi) pazarlama baglaminda yorumlar.
Ogrenciler, podcastin temel Podcast liretim siirecinde gerekli teknik ve yaratici araglari
unsurlarini, hikdye anlatim uygular.
tekniklerini ve marka Marka iletisiminde podcast kullanimina iliskin érnekleri
iletisimindeki rolini 6grenecek; analiz eder.
aynca“hec.ief k.|tl.eye Uygj‘” igerik Hedef kitleye uygun podcast igerik stratejileri gelistirir.
stratejileri gelistirme, dijital Podcast iceriklerini sosyal medya ve dijital platformlarda
platfoc:mlarcli(a konuml'fndlrma konumlandirma yontemlerini uygular.
ve po .cas'f ampa.mya arinin Podcast kampanyalarinin marka kimligi, etkilesim ve satis
etkisini degerlendirme . Sl e .
o . uzerindeki etkilerini degerlendirir.
yetkinlikleri edineceklerdir. Ders . e -
s . . Takim galismasi icinde 6zgun bir podcast projesi tasarlar ve
sonunda 6grenciler, teorik
bilgileri uygulamali bir podcast sunar.
. L Podcast hikayeciligini etik, kilturel ve toplumsal
projesine donusturerek hem baglamlarda elestiri
akademik hem de sektorel aglamtarda etestirir
deneyim elde etmis
olacaklardir.
BOLUM 0907848- SPOR PAZARLAMA 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilerin Ogrenciler spor endiistrisinin yapisini ve spor
SECMELI 0908848 YONETIMI spor endiistrisinin yapisini, spor pazarlamasinin temel kavramlarini aciklar.

pazarlamasinin temel
kavramlarini ve bu alanda
kullanilan iletisim, sponsorluk,
halkla iligkiler ve dijital
stratejileri 6grenmesini
saglamaktir. Ders kapsaminda

Ogrenciler spor pazarlamasinda kullanilan iletisim,
sponsorluk, reklam ve halkla iliskiler stratejilerini analiz
eder.

Ogrenciler diinyadan ve Tiirkiye’den spor pazarlama
uygulamalarini kargilastirarak stratejik oneriler gelistirir.




diinyadan ve Turkiye'den spor
pazarlama uygulamalarina dair
ornek olaylar analiz edilecektir.

BOLUM 0907849- | SIVIL TOPLUM iLETiSIMi 340 Sivil toplum érgiitlerinin Ogrenciler, sivil toplum kavramini, tarihsel gelisimini ve
SECMELI 0908849 isleyislerini ortaya koymayi ve siyasal/toplumsal yapilarla iliskisini aciklayabilecek ve
onlara 0zgu iletisim elestirel olarak degerlendirebilecektir.
stratejilerinin nasil gelistirilmesi Ogrenciler, Tiirkiye'deki ve kiiresel diizeydeki STK tiirlerini
gerektigini ortaya koymay! (dernek, vakif, sendika, meslek 6rgiitii vb.)
amaglamaktadir. Ogrenciler bu siniflandirabilecek ve 6rnek olaylar lizerinden analiz
derste sivil toplum kuruluslari edebilecektir.
ile ilgili temel kavramlari analiz Ogrenciler, sivil toplum kuruluslari icin stratejik iletisim
edecek ve tartigacak, bu planlar tasarlayarak medya okuryazarlig perspektifinde
konudaki bilgilerini degerlendirme yapabilecektir.
kavramlastirabilecek ve sivil Ogrenciler, yeni medya araclari, sosyal medya ve dijital
toplum hakkinda dustince iletisim stratejilerini kullanarak STK kampanyalari
uretebileceklerdir. Medya ve gelistirebilecektir.
sivil toplum kavramlarinin Ogrenciler, sivil toplum kuruluslarinda etik, toplumsal fayda
anlam gergevesi, modern ve siirdiiriilebilirlik odakl iletigim stratejilerini analiz
toplumdaki konumlari ve edebilecektir.
iglevleri, Bati ve Turkiye Ogrenciler, farkli toplumlarda sivil toplum ve medya
tecrubesmdewmedya ve sivil etkilesimini karsilastirmali olarak inceleyebilecek, Bati ve
icoplum}J.n deg!§en tanl.m. ve Tarkiye orneklerini analiz edebilecektir.
|§levler| |le.tar|hsel gelisimleri, Ogrenciler, sivil toplum drgiitlerinde baski gruplarinin temsil,
bir meslelg al~at1 olarak iletisim ve denetim islevlerini aciklayabilecektir.
kurumsal iletisim ve STK’larin o . . S .
Ty e . grenciler, sivil toplum kuruluslari ile gonullller arasindaki
strateulf lletisim yonetimleri iletisim bicimlerini ¢gozuimleyerek, gonulli yonetiminde
normatif medya kurumlari da irdiiriilebilir iletisim nerileri gelistirebilecek,
dikkate alinarak tartisilacaktir. suvr . . ® ® L
Ogrenciler, sivil toplum kuruluslarinin yurattigu iletisim
kampanyalarini profesyonel sunum teknikleriyle
aktarabilecektir. Ogrenciler, alaninda edindigi bilgi ve
deneyimleri uygulamali galismalarla pekistirerek, grup
projelerinde sorumluluk alabilecektir.
BOLUM 0907850- | YESIL PAZARLAMA 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilere Dogal gevre, gevre sorunlari ve gevresel sorumluluk
SECMELI 0908850 yesil pazarlama kavramini ve kavramlarini agiklayabilir.

surdurulebilirlik anlayisini
tanitmak, gevre bilincinin ve

Sdrdirdlebilirlik kavramini ve boyutlarini tanimlayabilir;
surdurulebilir Griin ve hizmetlerin 6zelliklerini agiklayabilir ve




yesil pazarlamanin temel
unsurlarinin anlagilmasini
saglamaktir. Ayrica, yesil
pazarlamanin tiiketici
davraniglari, hedef kitle analizi
ve sosyal pazarlama ile iligkisini
ele alarak, 6grencilere yesil
pazarlama stratejileri gelistirme
ve uygulama konusunda teorik
ve pratik bilgi kazandirmak
hedeflenmektedir. Ders, yesil
pazarlamanin faydalari,
karsilagilan zorluklar, yesil
teknolojilerin pazarlamaya
etkisi ve kiiresel diizeydeki
basarili uygulamalari
inceleyerek, 6grencilerin
surdurlebilir pazarlama
stratejileri konusundaki bilgi ve
becerilerini gelistirmeyi
amaclamaktadir.

cevre bilincinin tiketici davraniglari ile isletme stratejileri
uzerindeki etkilerini degerlendirebilir.

Yesil pazarlamanin ortaya gikigini ve tarihsel gelisimini
analiz edebilir.

Sosyal sorumluluk ile yesil pazarlama arasindaki iligkiyi
yorumlayabilir.

Yesil pazarlamanin igletmeler ve toplum agisindan sagladig
faydalari degerlendirebilir.

Yesil pazarlama karmasi unsurlarini bilir.

Farkli yesil pazarlama stratejilerini karsilastirabilir ve
tartigabilir. Yesil tuketici davraniglarini degerlendirebilir.
Yesil teknolojilerin pazarlama tzerindeki etkilerini ve
gelecekteki egilimleri degerlendirebilir.

Greenwashing uygulamalarini tanimlayabilir ve gergek
uygulamalardan ayirt edebilir.

Yesil pazarlama konularinda aragtirma yapabilir, elde ettigi
bilgileri etkili sunumlarla paylasabilir ve tartisabilir.

BOLUM
SEGMELI

0907851-
0908851

MODA PAZARLAMASI

3+0

Bu dersin amaci, moda
endustrisinin temel
dinamiklerini ve pazarlama
ilkelerini bir arada ele alarak,
Ogrencilerin moda pazarlamasi
alaninda teorik bilgi ve
uygulama becerisi
kazanmalarini saglamaktir.
Moda sektoru 6zelinde tuketici
davraniglari, marka yonetimi,
trend analizi ve pazarlama
stratejileri gibi konulara
odaklanarak, 6grencilere
sektorel bakis agisi ve analitik
distinme yetenegi

Moda kavramini, tarihsel gelisimini ve toplumsal 6nemini
aciklar.

Moda ve giyim teorilerini, moda dongusuinu ve benimsenme
sureglerini bilir.

Pazarlama kavramini, temel ilkelerini ve moda sektoriyle
iliskisini aciklar.

Moda pazarlama gevresini ve tuketici davraniglarini analiz
eder.

Moda markalarinin hedef kitle olusturma ve trend analizi
temelli stratejilerini degerlendirir.

Moda pazar arastirmasi yontemlerini ve veri analiz
sureglerini bilir.

Moda Urtin gelistirme stirecini ve koleksiyon planlamasini
aciklar.




kazandirilmasi
hedeflenmektedir.

Moda markalagmasi, marka kimligi ve konumlandirma
stratejilerini tartisir.

Sirdirdlebilir moda, etik pazarlama ve dijital moda
teknolojilerini butiincil bir bakis agisiyla degerlendirir.
Moda sektoriinde gelecege yon veren yenilikleri, degisen
tuketici beklentilerini ve stratejik yaklagimlari sentezler.

FAKULTE 0902854- SOSYAL iNOVASYON 3+0 Bu dersin amaci, 6grencilere Sosyal inovasyon kavramini ve temel bilegenlerini tanimlar.
SECMELI 0903854 sosyal inovasyon kavramini ve
suregleriniiletigim disiplini Toplumsal sorunlari iletisim ve medya perspektifiyle analiz
perspektifiyle aktarmak; glincel eder. Sosyal girisimcilik ile sosyal inovasyon arasindaki
toplumsal sorunlari analiz farklar aciklar. Basarili yerel ve kiiresel sosyal inovasyon
edebilme, bu sorunlara yonelik projelerini degerlendirir.
medya ve iletigim araglarini Toplumsal fayda odakli yenilikgi bir fikir veya proje tasarlar.
kullanarak yenilikgi, kapsayici, Sivil toplum, kamu ve 6zel sektor arasindaki igbirligi
surdurulebilir gozim 6nerileri ve modellerini kavrar.
toplumsal fayda odakl projeler Sosyal inovasyon siireglerinde dijital medyanin roliinii
gelistirebilme becerisi tartisir.
kazandirmaktir. Surdurilebilir Kalkinma Amaglari (SKA) ile sosyal projeleri
iliskilendirir.
Dezavantajli gruplar igin kapsayici iletisim stratejileri
gelistirir.
Tasarlanan sosyal projelerin toplumsal etki 6lgimunu temel
diizeyde yapar.
FAKULTE 0904851- | ETKILI iLETiSIM VE 3+0 Bu dersin amaci, dgrencilerin Ogrenciler kisisel ve profesyonel yasamlarinda etkili iletisim
SECMELI 0906851 BEDEN DiLi kisisel ve profesyonel kurabilir.

yasamlarinda etkili iletisim
kurmalarini saglamak, sozlu ve
sOzsuz iletisim araglarini bilingli
ve stratejik sekilde
kullanmalarina yardimci olmak
ve beden dili konusunda
farkindalik kazandirmaktir.
Ogrencilerin etkili iletisim
surecinin isleyisini, iletisimin
tirlerini (yazili, sozlu ve s6zsliz),
iletisim fonksiyonlarini ve

iletisim siirecinin temel kavramlarini ve dgelerini tanimlar.
Etkili iletisim slirecinin isleyisini, iletisimin tirlerini (yazili,
s0zlU ve sozsliz) kavrar.

Beden dilinin iletisimdeki roluni agiklar.

Etkili dinleme ve empati kurma becerilerini uygular.
Kaltdarel farkuliklarin iletisim tizerindeki etkilerini
degerlendirir.

Topluluk 6nunde etkili konugsma ve sunum yapma becerisi
gelistirir.




engellerini, kisiler arastiletisimi | e Beden dili ve iletisim normlarinin medya tasvirlerini elestirel

ve beden dilini dogru okumayi bir sekilde degerlendirir.
ve kullanmayi 6grenmeleri e Kisinin kendi beden dili ve baskalari Gizerindeki potansiyel
hedeflenir. etkisi konusunda 6z farkindalik gelistirir.

e Sozlu ve sozsiiz unsurlari etkili bir sekilde butlnlestirerek
ikna edici mesaijlar olusturur.




