
REKLAMCILIK BÖLÜMÜ DERS İÇERİKLERİ 

I.DÖNEM 

DERS 
DURUMU 

DERS KODU DERS ADI KREDİSİ AKTS DERSİN AMACI ÖĞRENİM ÇIKTILARI 

Zorunlu 0907113- 
0908113 

TÜRK DİLİ- I 2+0 2 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
Türkçe kel(me, gramer, anlam ve 
yazma becer(ler(n( gel(şt(rmekt(r. 

• Yazılı ve sözlü anlatım aracı olarak Türkçey( doğru ve güzel 
kullanab(lme yeteneğ(n(n kazandırılması.  

• D(lb(lg(s( konularının, kuramsal b(lg(ler olarak değ(l, met(nler 
üzer(nde yaptırılacak uygulama, gözlem ve 
değerlend(rmelerle kavratılması. 

• Türkçen(n dünyanın sayılı büyük d(ller(nden b(r( olduğunun ve 
bu d(lle büyük eserler ver(ld(ğ(n(n örnekler(yle anlatılması. 
Öğrenc(lere b(r b(l(m ve kültür d(l(n(n taşıyıcısı olduklarının 
kavratılması.   

• Mustafa Kemal Atatürk'ün b(l(msel temeller üzer(ne kurarak 
gerçekleşt(rd(ğ( yazı ve d(l devr(mler(n( yüksek öğret(m 
öğrenc(ler(n(n de b(l(msel b(r anlayışın sonucu olarak doğru 
b(ç(mde kavrayıp değerlend(reb(lmeler(n(n sağlanması  

• Öğrenc(lere d(nled(kler(n(, okuduklarını, (ncel(k ve 
der(nl(kler(yle kavratmak öğrenc(ler(n duyduklarını, 
gördükler(n(, düşündükler(n( ve anladıklarını söz ve yazı (le 
planlı, etk(l( ve akıcı b(r b(ç(mde anlatma yetenekler(n(n 
gel(şt(r(lmes( 

Zorunlu 0907114- 
0908114 

ATATÜRK İLKE VE 
İNKILÂP TARİHİ-I 

2+0 2 Atatürk İlkeler( ve İnkılâp Tar(h( 
Ders('n(n amacı öğrenc(lere 
Türk(ye Cumhur(yet('n(n hang( 
koşullarda nasıl kurulduğunu 
anlatarak, devlet(n temel(n( 
oluşturan Atatürk İlkeler(n( 
ben(msetmek, Atatürk'ün asker 
k(ş(l(ğ( kadar, büyük devlet 
adamı, (nkılâpçı k(ş(l(ğ( ve 
önderl(ğ(n(, ırkçılığı reddeden 
m(ll(yetç(l(k anlayışını, 
uluslararası barışın kurulması 

• İmparatorluktan m(ll( devlete geç(ş sürec(n( gerekçeler( (le 
b(rl(kte anlar ve değerlend(r(r  

• Mustafa Kemal Atatürk'ün, Türk(ye'n(n muasır meden(yet 
sev(yes(n(n üzer(ne çıkarılması, f(kr(n( anlar. 

• Konular (le (lg(l( kavramları b(l(r.   
• Güncel konuları tar(h( b(lg(ler ışığında değerlend(reb(lme 

yeteneğ( kazanır.  
• Osmanlı Devlet(’n(n yıkılma nedenler(n( b(l(r.  
• B(r(nc( Dünya Savaşının nedenler( ve Savaş sürec(nde 

Osmanlı Devlet(’n(n durumu hakkında b(lg( sah(b( olur.   
• Sömürgec(l(k faal(yetler( ve Osmanlı Devlet(n(n bu 

faal(yetlerden nasıl etk(lend(ğ( hakkında f(k(r ed(n(r. 



hususundak( çabalarını 
anlatmaktadır. 

• Mondros Mütarekes( ve sonuçlarını b(l(r.  
• M(ll( Mücadele dönem( hakkında b(lg( ed(nerek mücadelen(n 

ruhunu kavrar.   
• B(r(nc( T.B.M.M.'n(n neden, nasıl açıldığını ve faal(yetler(n( b(l(r. 

Zorunlu 0907115-
0908115 

YABANCI DİL- I 2+0 2 Ders(n amacı, İng(l(zce d(l(ne a(t 
gramer kurallarının öğren(lmes(, 
uygulanması ve bu d(lde okuma, 
yazma, d(nleme ve konuşma 
yetenekler( oluşturulması ve 
gel(şt(r(lmes(d(r. 

• İng(l(zce d(l b(lg(s( kuralları b(lg(s(ne sah(p olur. 
• İng(l(zce d(l(nde yazılmış b(r metn( tanıyab(l(r ve 

yorumlayab(l(r.  
• İng(l(zce temel kel(me b(lg(s(ne sah(p olur.   
• Beg(nner sev(yeden başlayarak Pre-(ntermed(ate 

sev(yes(ndek( met(nler( okuyup anlayab(l(r.  
• Kend(s(n( İng(l(zce olarak tanıtab(l(r ve kısa sorulara yanıt 

vereb(l(r. 
Zorunlu 0907121- 

0908121 
TEMEL BİLGİSAYAR 
UYGULAMALARI 

3+0 3 Öğrenc(n(n d(j(tal okuryazar 
olmasını sağlayacak temel 
teknoloj(k kavramları öğretmek 
ve temel düzeyde b(lg(sayar 
kullanab(lme (W(ndows (şlet(m 
s(stem( kullanımı, (nternet 
kullanımı, eposta (şlemler( vb.) 
ve öğrenc(l(k/meslek( 
hayatlarında (ht(yaç duyacakları 
(şlemler( (met(n belges( 
hazırlama, hesap tabloları 
oluşturma, sunum hazırlama 
vb.) of(s yazılımlarıyla 
gerçekleşt(reb(lme yetk(nl(ğ(n( 
kazandırmak 

• B(lg(sayar gel(ş(m( ve tar(h( hakkında b(lg( sah(b( olur.   
• B(lg(sayarın tekn(k yapısı ve temel donanım parçaları 

hakkında genel b(lg( düzey(ne sah(p olur.  
• İnternet hakkında temel kavramları ve (nternet(n b(l(nçl( 

kullanımı (ç(n d(kkat etmeler( gerekenler( öğren(r.   
• W(ndows (şlet(m s(stem(n( kullanab(l(r, ayarlarında değ(ş(kl(k 

yapab(l(r.   
• D(j(tal teknoloj(ler( etk(l( ve sorumlu b(r şek(lde kullanma, 

anlama, değerlend(rme ve (let(ş(m kurma becer(s( kazanır.   
• Of(s programlarının neler olduğunu ve ne amaçlı 

kullanılacakları hakkında genel b(lg( ed(n(r   
• Word programını tanır temel düzeyde (yazılı belge hazırlama, 

b(ç(mlend(rme, çıktı alma vb.) kullanab(l(r.  
• Excel programını tanır ve temel düzeyde (elektron(k tablo 

oluşturma, formüllerle çalışma, hesaplamalar yapma, graf(k 
oluşturma vb.) kullanab(l(r.   

• Powerpo(nt programını tanır ve temel düzeyde (sunum 
hazırlama, tasarım ve efekt kullanab(lme, görsel ve yazı (le 
etk(l( b(lg( aktarımı vb.) kullanab(l(r. 

• B(lg(sayardan ve of(s programlarından daha etk(n ve ver(ml( 
yararlanma kab(l(yet( kazanır. 



Zorunlu 0907128- 
0908128 

EKONOMİ 3+0 3 Öğrenc(lere (şletmeler(n 
ekonom(k çevre (ç(nde nasıl 
stratej(k kararlar aldığını 
kavratmayı amaçlamaktadır. 
Ders(n hedef(, öğrenc(lere m(kro 
ve makroekonom(k anal(zlerle 
b(rl(kte mal(yet yönet(m(, p(yasa 
yapıları, rekabet stratej(ler( ve 
f(nansal karar süreçler( hakkında 
stratej(k b(r bakış açısı 
kazandırmaktır. 

• Öğrenc(ler, m(kro ve makroekonom(k anal(zler( kullanarak 
(şletmeler(n tüket(c( davranışlarına yönel(k stratej(k kararlarını 
yorumlar.  

• Öğrenc(ler, arz-talep denges( ve p(yasa esnekl(kler(n( 
değerlend(rerek (şletmeler(n rekabetç( stratej(ler(n( tartışır.  

• Öğrenc(ler, mal(yet yönet(m( ve f(nansal karar süreçler(n( vaka 
anal(zler(yle (l(şk(lend(rerek stratej(k çözümler gel(şt(r(r.  

• Öğrenc(ler, farklı p(yasa yapıları ve uluslararası (ş ortamlarını 
karşılaştırarak (şletmeler(n konumlanma ve stratej( gel(şt(rme 
yöntemler(n( eleşt(rel b(ç(mde değerlend(r(r.   

• Öğrenc(ler, güncel ekonom(k ve f(nansal ver(ler( kullanarak 
(şletmeler(n stratej(k planlama ve raporlama süreçler(ne katkı 
sağlar.   

• Öğrenc(ler, g(r(ş(mc(l(k kavramlarını açıklayarak (şletme, 
g(r(ş(mc( ve yönet(c( roller(n( b(rb(r(nden ayırır.   

• Öğrenc(ler, (ş f(k(rler(n( temel düzeyde gel(şt(r(p (ş planı 
oluşturma sürec(nde ekonom(k karar mekan(zmalarıyla 
(l(şk(lend(r(r.   

• Öğrenc(ler, f(nansal p(yasaların (şley(ş(n( ve (şletme 
f(nansmanı arasındak( bağlantıyı örneklerle açıklar. 

• Öğrenc(ler, (şletmen(n masraf ve gel(r yapısını anal(z ederek 
temel (şletmec(l(k fonks(yonlarını b(rb(r(ne bağlar.  

• Öğrenc(ler, grup çalışmaları ve sunumlar aracılığıyla farklı 
ekonom(k ve g(r(ş(mc(l(k bakış açılarını (fade eder. 

Zorunlu 0907122- 
0908122 

DAVRANIŞ BİLİMLERİ-I 3+0 4 Ders(n amacı davranış 
b(l(mler(n(n temel kavram ve 
(lkeler(n( tanıtmak ve (nsan 
davranışlarının b(reysel ve 
toplumsal kökenler( (le (lg(l( 
b(l(msel bakış elde etmekt(r. 
Ps(koloj( d(s(pl(n(n(n temel 
kavram ve (lkeler(n( reklamı ve 
(kna tekn(kler(n( anlamak ve 
yapılandırmak üzere 
kullanab(lmek. Öğrenme, 
davranış değ(ş(kl(ğ( ve (let(ş(m- 

• Davranış b(l(mler(n(n temel kavram ve yaklaşımlarını 
tanımlar, (nsan davranışlarını b(reysel ve toplumsal düzeyde 
açıklar.   

• Ps(koloj( b(l(m(n(n tar(hsel gel(ş(m(n( ve temel bakış açılarını 
değerlend(rerek davranışa yönel(k farklı perspekt(fler( 
karşılaştırır.   

• Algılama, güdülenme, duygu ve öğrenme süreçler(n( 
açıklayarak tüket(c( davranışlarının ps(koloj(k temeller(n( 
yorumlar   

• Tutum, k(ş(l(k ve kalıp yargıların b(reysel karar süreçler( ve 
toplumsal yapı üzer(ndek( etk(ler(n( anal(z eder.   



davranış (l(şk(s(ne yönel(k bakış 
açısının güçlend(r(lmes( 
hedeflenmekted(r. 

• Çatışma, stres ve stresle başa çıkma süreçler(n( 
değerlend(rerek davranışların toplumsal ve kültürel 
bağlamlarını tartışır.   

• Davranış b(l(mler( ver(ler(n( kullanarak reklam (let(ş(m(n( 
ps(koloj(k ve sosyal boyutlarıyla yorumlar. 

• Sosyal b(l(mler araştırma yöntemler(n( kullanarak (nsan 
davranışlarına (l(şk(n bas(t örnekler( anal(z eder.  

• İnsan davranışlarına (l(şk(n b(lg(ler( yen(l(kç( pazarlama 
stratej(ler( ve toplumsal fayda odaklı yaklaşımlarla 
(l(şk(lend(r(r.   

• Davranış b(l(mler( alanındak( akadem(k kaynakları tak(p eder 
ve bunları yazılı ya da sözlü özetler.   

• Davranış b(l(mler(n(n (ş sağlığı, güvenl(ğ( ve toplumsal 
sorumlulukla (l(şk(l( temel tartışmalarını tanımlar.   

Zorunlu 0907123- 
0908123 

KÜLTÜREL ANTROPOLOJİ 3+0 4 İnsan, toplum ve kültür 
arasındak( (l(şk(ler( anlamak. 
Görsel (ş(tsel (çer(kler( kültürel 
açıdan değerlend(rmek. İnsan 
hakları ve kültürel ayrımcılık 
konusunda duyarlılık 
kazandırmak. 

• Kültürün özell(kler(n(, türler(n( ve süreçler(n( b(l(r. 
• İnsan, kültür ve toplum arasındak( (l(şk(ler( anlar. 
• Kültürel çeş(tl(l(ğ(n kaynaklarını ve gerekl(l(ğ(n( b(l(r. 
• Düşünüş b(ç(mler(yle yaşam-geç(m b(ç(mler( arasındak( 

(l(şk(y( çözümler.  
• Kültürel değ(ş(mler(n nedenler(n( ve kaynaklarını b(l(r. A(le, 

evl(l(k ve yerleşme b(ç(mler(n( b(l(r. 
• Coğraf( ve (kl(m koşulları (le kültür arasındak( (l(şk(y( çözümler. 
• Flora/fauna ve kültür arasındak( (l(şk(y( b(l(r. İnsan hakları ve 

kültürel ayrımcılık konusunda duyarlılık kazanır. 
• Görsel (ş(tsel (çer(kler( kültürel açıdan değerlend(r(r. 

Zorunlu 0907124- 
0908124 

İLETİŞİM TEORİLERİ 3+0 5 Bu ders kapsamında öncel(kle 
(let(ş(me (l(şk(n kavramlar ve 
tanımlamalar yapılarak 
(let(ş(m(n ne olduğu, nasıl 
(şled(ğ( ortaya konulacaktır. 
Anaakım parad(gma ve eleşt(rel 
yaklaşım çerçeves(nde (let(ş(m 
çalışmaları ele alınacaktır. 
Anaakım yaklaşım (çer(s(ndek( 
temel modeller (ncelenecek ve 
geleneksel yaklaşım 

• Konuya (l(şk(n temel kavramları tanımlar.   
• Teor(ler(n toplumsal yaşamla olan bağlarını kurar. 
• Sosyal sorunlara yaklaşımda (let(ş(m teor(ler(nden nasıl 

yararlanılab(leceğ(n( b(l(r.  
• Medyanın üret(m b(ç(m(n( b(l(r.   
• İlet(ş(m alanında anaakım ve eleşt(rel yaklaşımın b(rey, 

toplum ve k(tle (let(ş(m( çözümlemes(ne (l(şk(n 
değerlend(rmelerde bulunur.  

• Eleşt(rel düşünce ve sorgulama yeteneğ( kazanır. 
• İç(nde yaşadığı toplumun medya prat(kler(n( anal(z eder.  



çerçeves(nde çözümleme 
yapan kuramcıların görüşler( 
değerlend(r(lecekt(r. Anaakım 
yanında eleşt(rel araştırmaların 
(let(ş(m( anlamlandırma 
b(ç(mler(; Marks(st 
parad(gmanın b(rey, toplum ve 
(let(ş(m çözümlemeler(ndek( 
temel kavramlar; kuramcıların 
görüşler(; Frankfurt Okulu’nun 
tar(hsel gel(ş(m(; Yapısalcılık; 
Ekonom( Pol(t(k Yaklaşım; 
Kültürel Çalışmalar; Alımlama 
Çalışmaları; Fem(n(st Medya 
Çalışmaları ders kapsamında 
anlatılacaktır. 

• Medyadak( ırkçı, c(ns(yetç(, ayrımcı söylemler( çözümler.   
• İkt(dar (l(şk(ler(n( çözümler.  
• Alanının kuramsal boyutunda yetk(nl(k göster(r. 

Zorunlu 0907127-
0908127 

PAZARLAMA VE İLETİŞİMİ 3+0 5 Öğrenc(n(n pazarlama (le satışın 
arasındak( farkı b(lmes(n( 
sağlamak, pazarlama (let(ş(m 
sürec(n( reklam ve marka (le 
bağdaştırab(len ve swot anal(z( 
yaparak pazarlama stratej(ler( 
üreteb(lmes(n( sağlamaktır. 

• Pazarlama (let(ş(m(nde et(k (lkelere ve toplumsal sorumluluk 
b(l(nc(ne uygun hareket edeb(lme. 

• Pazarlama ve (let(ş(m kavramlarını, süreçler(n( ve 
(şletmelerdek( önem(n( açıklayab(lme. 

• Tüket(c( davranışlarını, hedef k(tley( ve pazar d(nam(kler(n( 
anal(z edeb(lme.   

• Pazarlama stratej(ler( (le kurumsal (let(ş(m planlarını 
bütünleşt(reb(lme.   

• Reklam, halkla (l(şk(ler, d(j(tal pazarlama ve sosyal medya 
(let(ş(m( g(b( araçları etk(n kullanab(lme. 

• Reklam, halkla (l(şk(ler, d(j(tal pazarlama ve sosyal medya 
(let(ş(m( g(b( araçları etk(n kullanab(lme 

• Hedef k(tleye uygun, (kna ed(c( ve yaratıcı (let(ş(m mesajları 
tasarlayab(lme.  

• Ulusal ve uluslararası pazarlama (let(ş(m uygulamalarını 
karşılaştırab(lme   

• Gerçek hayattan alınan vaka anal(zler(nde çözüm öner(ler( 
gel(şt(reb(lme 

• Kr(z (let(ş(m( süreçler(n( anal(z eder.  
• Et(k ve sürdürüleb(l(r pazarlama (lkeler(n( değerlend(r(r. 



• Takım çalışması (ç(nde pazarlama projes( gel(şt(r(r.  
• Pazarlama (let(ş(m( alanında araştırma yapar ve rapor 

hazırlar. 
• Güncel pazarlama trendler(n( yorumlar. 

 

 

                                  II. DÖNEM 

DERS 
DURUMU 

DERS KODU DERS ADI KREDİSİ AKTS DERSİN AMACI ÖĞRENİM ÇIKTILARI 

Zorunlu 0907216-
0908216 

TÜRK DİLİ-II 2+0 2 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
Türkçe kel(me, gramer, anlam ve 
yazma becer(ler(n( 
gel(şt(rmekt(r. 

• Yazılı ve sözlü anlatım aracı olarak Türkçey( doğru ve güzel 
kullanab(lme yeteneğ(n(n kazandırılması.   

• D(lb(lg(s( konularının, kuramsal b(lg(ler olarak değ(l, met(nler 
üzer(nde yaptırılacak uygulama, gözlem ve değerlend(rmelerle 
kavratılması.  

• Türkçen(n dünyanın sayılı büyük d(ller(nden b(r( olduğunun ve 
bu d(lle büyük eserler ver(ld(ğ(n(n örnekler(yle anlatılması. 
Öğrenc(lere b(r b(l(m ve kültür d(l(n(n taşıyıcısı olduklarının 
kavratılması.   

• Mustafa Kemal Atatürk'ün b(l(msel temeller üzer(ne kurarak 
gerçekleşt(rd(ğ( yazı ve d(l devr(mler(n( yüksek öğret(m 
öğrenc(ler(n(n de b(l(msel b(r anlayışın sonucu olarak doğru 
b(ç(mde kavrayıp değerlend(reb(lmeler(n(n sağlanması  

• Öğrenc(lere d(nled(kler(n(, okuduklarını, (ncel(k ve 
der(nl(kler(yle kavratmak öğrenc(ler(n duyduklarını, 
gördükler(n(, düşündükler(n( ve anladıklarını söz ve yazı (le 
planlı, etk(l( ve akıcı b(r b(ç(mde anlatma yetenekler(n(n 
gel(şt(r(lmes( 

Zorunlu 0907214-
0907214 

ATATÜRK İLKELERİ VE 
İNKILÂP TARİHİ II 

2+0 2 Atatürk İlkeler( ve İnkılâp Tar(h( 
Ders('n(n amacı öğrenc(lere 
Türk(ye Cumhur(yet('n(n hang( 
koşullarda nasıl kurulduğunu 
anlatarak, devlet(n temel(n( 
oluşturan Atatürk İlkeler(n( 
ben(msetmek, Atatürk'ün asker 

• İt(laf Devletler(n(n Osmanlı Devlet(’n( paylaşma projeler(n( 
b(l(r.  

• İmparatorluktan m(ll( devlete geç(ş sürec(n( gerekçeler( (le 
b(rl(kte anlar ve değerlend(r(r.  

• Atatürk Dönem( dış pol(t(kasını b(l(r. 



k(ş(l(ğ( kadar, büyük devlet 
adamı, (nkılâpçı k(ş(l(ğ( ve 
önderl(ğ(n(, ırkçılığı reddeden 
m(ll(yetç(l(k anlayışını, 
uluslararası barışın kurulması 
hususundak( çabalarını 
anlatmaktadır. 

• Mustafa Kemal Atatürk’ün, Türk(ye’n(n muasır meden(yet 
sev(yes(n(n üzer(ne çıkarılması, f(kr(n( anlar.  

• Atatürk Dönem( ekonom( pol(t(kasını b(l(r.  
• M(ll( Mücadele dönem( hakkında b(lg( ed(nerek mücadelen(n 

ruhunu kavrar. 
• Güncel konuları tar(h( b(lg(ler ışığında değerlend(reb(lme 

yeteneğ( kazanır. 
• Konu alanı (le (lg(l( kavramları b(l(r.  
• Türk(ye Cumhur(yet(’n(n kuruluşunu ve yapılan İnkılâpları 

b(l(r.  
• Çok Part(l( hayata geç(ş sürec(n( öğren(r. 

Zorunlu 0907215-
0908215 

YABANCI DİL-II 2+0 2 Ders(n amacı, İng(l(zce d(l(ne a(t 
gramer kurallarının öğret(lmes(, 
uygulanması ve bu d(lde okuma, 
yazma, d(nleme ve konuşma 
yetenekler( oluşturulması ve 
gel(şt(r(lmes(d(r. 

• İng(l(zce d(l b(lg(s( kuralları b(lg(s(ne sah(p olur.  
• İng(l(zce d(l(nde yazılmış b(r metn( tanıyab(l(r ve 

yorumlayab(l(r. 
• İng(l(zce temel kel(me b(lg(s(ne sah(p olur.  
• Pre-(ntermed(ate sev(yeden başlayarak Intermed(ate 

sev(yes(ndek( met(nler( okuyup anlayab(l(r.  
• Kend(s(n( İng(l(zce olarak tanıtab(l(r ve kısa sorulara yanıt 

vereb(l(r. 
Zorunlu 0907221-

0907221- 
İŞ SAĞLIĞI VE GÜVENLİĞİ 2+0 2 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n (ş 

sağlığı ve güvenl(ğ( alanına 
(l(şk(n temel kavramları, 
mevzuatı, r(sk değerlend(rme 
süreçler(n( ve önley(c( 
yaklaşımları öğrenmeler(n( 
sağlamak, (ş kazaları ve meslek 
hastalıklarının nedenler(n( 
anal(z edeb(len, güvenl( çalışma 
kültürünü ben(mseyen ve 
sürdürüleb(l(r b(r (ş ortamı 
oluşturulmasına katkı 
sunab(lecek b(lg( ve farkındalığa 
sah(p b(reyler yet(şt(rmekt(r. 

• İş sağlığı ve güvenl(ğ( kavramlarını ve temel (lkeler(n( 
tanımlayab(l(r. 

• İş sağlığı ve güvenl(ğ(n(n çalışma yaşamındak( önem(n( ve 
kapsamını açıklayab(l(r.  

• İş sağlığı ve güvenl(ğ( algısını b(reysel ve örgütsel düzeyde 
değerlend(reb(l(r.  

• İş kazaları ve meslek hastalıklarının nedenler(n( ve 
sonuçlarını anal(z edeb(l(r.  

• İş kazalarının ve meslek hastalıklarının önlenmes(ne yönel(k 
temel yaklaşımları açıklayab(l(r.  

• İş güvenl(ğ( h(zmetler(n(n kapsamını ve (şlevler(n( 
açıklayab(l(r.  

• İş yerler(nde (ş sağlığı ve güvenl(ğ( organ(zasyon yapısını 
tanımlayab(l(r.  

• İş sağlığı ve güvenl(ğ( (le (lg(l( mevzuatın temel çerçeves(n( 
açıklayab(l(r.  



• İş sağlığı ve güvenl(ğ( alanına (l(şk(n kavram ve term(noloj(y( 
doğru şek(lde kullanab(l(r. 

Zorunlu 0907222-
0908222- 

DAVRANIŞ BİLİMLERİ-II 3+0 4 Bu ders(n amacı, b(rey ve 
toplum (l(şk(s(n( anlamaya 
yönel(k temel b(r bakış açısı 
kazandırmaktır. Ders 
kapsamında öğrenc(ler(n 
toplumsallaşma, kültür, 
toplumsal etk(leş(m, eş(ts(zl(k 
ve toplumsal değ(ş(m g(b( temel 
konular hakkında b(lg( 
ed(nmeler( ve toplumsal olguları 
eleşt(rel b(r gözle 
değerlend(reb(lmeler( 
hedeflenmekted(r. 

• Sosyoloj(n(n temel kavramlarını ve sosyoloj(k perspekt(fler( 
açıklayab(l(r.  

• Toplumsallaşma sürec(n( ve kültürün toplumsal yaşam 
üzer(ndek( etk(ler(n( değerlend(reb(l(r.   

• Farklı toplum t(pler(n( ve bu toplumların yapısal özell(kler(n( 
ayırt edeb(l(r.   

• Toplumsal etk(leş(m b(ç(mler(n( anal(z edeb(l(r. 
• Toplumsallaşmanın aracılarını ve b(rey üzer(ndek( roller(n( 

tartışab(l(r.  
• Toplumsal grupları ve toplumsal tabakalaşmayı 

açıklayab(l(r.  
• Toplumsal hareketl(l(ğ(n nedenler(n( ve sonuçlarını 

(nceleyeb(l(r. 
• Toplumsal eş(ts(zl(k türler(n( ve bu eş(ts(zl(kler(n toplum 

üzer(ndek( etk(ler(n( değerlend(reb(l(r.   
• Toplumsal sapma ve suç olgusunu sosyoloj(k açıdan 

yorumlayab(l(r.   
• Toplumsal değ(şmey(, buna bağlı olarak küreselleşmey( b(l(r. 

Toplumsal ps(koloj(y( etk(leyen faktörler( anal(z ederek yen( 
yorumlar gel(şt(reb(l(r. 

Zorunlu 0907223-
0908223- 

SANAT VE GÖRSEL 
ANLATI 

3+0 4 Öğrenc(ler(n sanat kavramı, 
sanat akımları ve estet(k 
kuramlar hakkında temel b(lg( 
ed(nmeler(n( sağlamak; görsel 
kültür ve görsel okuryazarlık 
konularında farkındalık 
kazandırarak, görsel (let(ş(m 
araçlarını anal(z edeb(lme 
becer(ler(n( gel(şt(rmekt(r. 
Ayrıca, fotoğraf sanatı ve 
estet(ğ( üzer(nden görsel 
anlatım b(ç(mler(n( kavrayarak, 
öğrenc(ler(n hem kuramsal hem 
uygulamalı olarak görsel anal(z 

• Öğrenc(ler, sanat kavramı, sanat akımları ve estet(k 
kuramlar hakkında temel b(lg( ed(nerek, bu b(lg(ler( reklam 
ve marka (let(ş(m( bağlamında yaratıcı (çer(k gel(şt(rmede 
kullanır. Öğrenc(ler, görsel anlatının temel öğeler(n( tanımlar 
ve görsel düşünme (le görsel tasarım yaklaşımlarını 
kullanarak reklam (let(ş(m(nde uygulanab(l(r çözümler üret(r.  

• Öğrenc(ler, görsel (let(ş(m ve görsel anal(z yöntemler(n( 
kullanarak reklam ve medya (çer(kler(n( eleşt(rel b(ç(mde 
değerlend(r(r.  

• Öğrenc(ler, fotoğraf sanatının estet(k boyutlarını anal(z 
ederek görsel kompoz(syon tasarlar ve bunu reklam (let(ş(m( 
sürec(ne entegre eder.  

• Öğrenc(ler, görsel okuryazarlık becer(ler(n( gel(şt(rerek 
reklamda görüntü d(l( ve estet(k (l(şk(s(n( yorumlar. 



ve kompoz(syon üret(m( 
konusunda yetk(nl(k 
kazanmaları hedeflenmekted(r. 

• Öğrenc(ler, kültürel ve toplumsal bağlamları d(kkate alarak 
görsel kültür ürünler(n( (nceler ve pazarlama (let(ş(m( 
stratej(ler(n( eleşt(rel b(ç(mde değerlend(r(r. 

• Öğrenc(ler, görsel sanatların (fade b(ç(mler(nden 
yararlanarak yen(l(kç( ve yaratıcı reklam kampanyaları (ç(n 
(çer(k üret(r.  

• Öğrenc(ler, görsel anlatım b(ç(mler( üzer(nden d(s(pl(nler 
arası yaklaşımlar gel(şt(rerek reklamın yaratıcı 
endüstr(lerdek( konumunu anal(z eder. 

• Öğrenc(ler, b(reysel ve grup çalışmaları yoluyla görsel anal(z 
ve kompoz(syon üret(m(nde sorumluluk alır ve (ş b(rl(ğ( 
becer(s( gel(şt(r(r. 

Zorunlu 0907224-
0908224- 

MEDYA KÜLTÜR TOPLUM 3+0 4 Bu derste yapılacak okumalar 
çerçeves(nde toplumsal yapı, 
b(rey, toplum ve medya (l(şk(s( 
(ncelenecekt(r. Ders 
kapsamında gelenekselden 
moderne dönüşüm süreçler( ele 
alınacaktır. Kültür olgusu ve 
medya s(yaset (l(şk(s(n(n elle 
alınacağı derste göster( toplumu 
kavramsallaştırması 
tartışılacaktır. Tüket(m toplumu 
yaklaşımları (ncelenerek 
reklam-tüket(m bağı kurulacak, 
tüket(m-medya, medya-ş(ddet, 
medya-c(ns(yet stereot(pler( 
anlatılacak, yen( medya 
üzer(nde durulacaktır. 

• Medya-Toplum (l(şk(s(n( b(l(r.  
• Kültür tanımlamalarını b(l(r.  
• Toplumsal yapı, b(rey, kültür bağını kurar.  
• Geleneksel ve modern yapıları b(l(r.  
• K(ml(k olgusunu tanımlar ve (majı anal(z eder.  
• Medya göster(s( ve göster( kültürünü yorumlar.   
• Tüket(m ve tüket(m yaklaşımlarını b(l(r.   
• Tüket(m-reklam (l(şk(s(n( kurar.   
• Medyanın toplumsal c(ns(yet üret(m(n( anal(z edeb(l(r. 
• Geleneksel ve yen( medyayı eleşt(rel okuyab(l(r. 

Zorunlu 0907226-
0908226 

REKLAMCILIĞIN 
TEMELLERİ 

3+0 5 Bu ders(n amacı öğrenc(ler(n 
temel reklamcılık ter(mler(, 
reklam mekan(zmaları (le 
(şley(şler( hakkında temel 
düzeyde b(lg( sah(b( olmalarını 
sağlamaktır. 

• Reklam ve d(ğer pazarlama (let(ş(m( türler(n( tanımlayab(l(r 
Pazarlama ve pazarlama (let(ş(m( (ç(nde reklamın rolünü 
kavrar. Reklamın ürün, marka veya kurumlar (ç(n 
yapab(lecekler(n( b(l(r.  

• İkna ed(c( (çer(k türler(n( b(rb(r(nden ayırab(l(r.  
• B(r (çer(ğ(n reklam olup olmadığına karar vereb(l(r.  
• Müşter( beklent(ler(n( anlayab(l(r.  



• Reklam türler(n( b(l(r. Müşter( gereks(n(mler(ne göre uygun 
türü\türler( seçeb(l(r.   

• Müşter( (ht(yaçlarına uygun reklam ortamını seçeb(l(r. 
• Reklam ajanslarının yapısı ve (şley(ş( hakkında b(lg( sah(b(d(r. 

  
• Reklam ajansı türler(n( b(l(r.   
• Reklam (ş akış sürec(n(n aşamalarını b(l(r. 

Zorunlu 0907227-
0908227 

YARATICI KÜLTÜR    
ENDÜSTRİLERİ 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
yaratıcı endüstr(ler( gündel(k 
yaşam, tüket(m kültürü ve 
popüler örnekler üzer(nden 
tanımalarını ve reklamcılığın bu 
endüstr(ler (ç(ndek( konumunu, 
sembol(k değer üret(m( ve 
h(kâyeleşt(rme süreçler( 
bağlamında kavramalarını 
sağlamaktır. 

• Yaratıcı endüstr( kavramını; sanat, kültür, ekonom( ve 
endüstr( kavramlarından ayırt ederek temel özell(kler(yle 
açıklar.   

• Yaratıcı endüstr(ler(n gündel(k yaşam, tüket(m prat(kler( ve 
popüler kültürle olan (l(şk(s(n( somut örnekler üzer(nden 
yorumlar.  

• Reklamcılığın yaratıcı endüstr(ler (ç(ndek( konumunu ve 
d(ğer yaratıcı alanlarla (tasarım, medya, deney(m, kültür) 
(l(şk(s(n( açıklar.   

• B(r ürünün ya da h(zmet(n yalnızca madd( değ(l, sembol(k ve 
anlatısal (h(kâye temell() değer kazanma süreçler(n( anal(z 
eder. Yaratıcılığın b(reysel b(r yetenekten z(yade; sosyal, 
kültürel ve örgütsel bağlamlar (ç(nde şek(llenen b(r süreç 
olduğunu kavrar. Yaratıcı üret(m(n ek(pler, projeler, ağlar ve 
mekânlar (şeh(rler, yaratıcı kümeler) üzer(nden nasıl 
örgütlend(ğ(n( örneklerle açıklar.  

• Markalı deney(m alanları, medya (çer(kler( ve d(j(tal 
platformlar üzer(nden yaratıcı endüstr(ler(n (şley(ş mantığını 
değerlend(r(r. D(j(talleşme, yen( medya ve teknoloj(k 
dönüşümler(n yaratıcı endüstr(ler ve reklamcılık üzer(ndek( 
etk(ler(n( yorumlar.  

• Yaratıcı emek, görünürlük, yıldızlaşma ve eş(ts(zl(k 
kavramlarını popüler kültür ve reklamcılık bağlamında 
tartışır. 

• Yaratıcı endüstr(ler alanında ed(nd(ğ( kavramsal b(lg(y(, 
reklamcılık mesleğ(ne ve sektörel prat(klere da(r farkındalık 
gel(şt(rmek (ç(n kullanır. 

 
 



 
 

    III. DÖNEM 

DERS 
DURUMU 

DERS KODU DERS ADI KREDİSİ AKTS DERSİN AMACI ÖĞRENİM ÇIKTILARI 

Zorunlu 0907324-
0908324 

SOSYAL 
BİLİMLERDEARAŞTIRMA 
YÖNTEMLERİ 

3+0 4 Bu ders(n amacı, b(l(msel 
araştırma sürec(n(n temeller(n( 
anlamak ve araştırma 
yöntemler(n( etk(l( b(r şek(lde 
kullanab(lme becer(s(n( 
kazandırmaktır. Öğrenc(ler, b(l(m 
ve b(l(m felsefes( konularında 
b(lg( ed(nerek, araştırma konusu 
seçme, h(potez gel(şt(rme ve 
l(teratür taraması yapma 
becer(ler(n( kazanacaklardır. 
Ayrıca, araştırma yöntemler( 
(gözlem, görüşme, anket, (çer(k 
anal(z(, deney) ve et(k kurallar 
üzer(ne çalışarak, araştırma 
ver(ler(n( toplama, anal(z etme 
ve yorumlama yetk(nl(kler(n( 
gel(şt(receklerd(r. 

• B(l(m, b(l(msell(k ve b(l(m felsefes(n(n temel kavramlarını 
açıklayab(l(r.  

• Sosyal b(l(mler alanında uygun araştırma konuları 
bel(rleyeb(l(r ve araştırma sürec(n( s(stemat(k b(r şek(lde 
planlayab(l(r; konuya karar verme aşamalarını uygulayab(l(r.  

• B(l(msel araştırmalarda et(k (lke ve kuralları tanımlayab(l(r; 
araştırma sürec(nde et(k sorunları fark edeb(l(r.  

• L(teratür taraması yapar, kaynak gösterme kurallarını 
uygulayab(l(r.  

• Araştırma soruları oluşturab(l(r ve araştırma sorularına 
uygun h(potezler gel(şt(reb(l(r  

• Evren ve örneklem kavramlarını açıklayab(l(r; araştırma 
amacına uygun örnekleme yöntemler(n( seçeb(l(r ve 
uygulayab(l(r.   

• Bağımlı ve bağımsız değ(şken kavramlarını tanımlayab(l(r; 
değ(şkenler arasındak( (l(şk(ler( kurab(l(r.   

• Sosyal b(l(m araştırmalarında kullanılan ver( toplama 
yöntemler(n( (gözlem, görüşme, anket, (çer(k anal(z(, deney) 
b(l(r, bunları karşılaştırab(l(r ve araştırma problem(ne en 
uygun yöntem( seçeb(l(r.   

• Anket soruları tasarlayab(l(r; farklı soru türler(n( kullanab(l(r 
ve anket formunu b(l(msel standartlara uygun şek(lde 
düzenleyeb(l(r.  

• Araştırma sonuçlarını değerlend(reb(l(r, bulguları b(l(msel 
yöntemlerle yorumlayab(l(r ve sonuçları objekt(f b(r şek(lde 
raporlayab(l(r. 

Zorunlu 0907328-
0908328 

AKADEMİK İNGİLİZCE 3+0 4 Bu ders, öğrenc(ler(n akadem(k 
İng(l(zce becer(ler(n(, akadem(k 
met(nler, raporlar ve araştırma 

• Temel akadem(k kel(meler( b(l(r. 
• Eğ(t(m geçm(ş(n( ve k(ş(sel b(lg(ler(n( sunab(l(r.  
• Özell(kler( bet(mleyeb(l(r, sunum yapab(l(r.  



makaleler(n(n yapısı ve 
düzen(ne odaklanarak 
gel(şt(rmey( amaçlamaktadır. 
Öğrenc(ler, etk(l( b(r şek(lde 
bey(n fırtınası yapmayı, ana 
hatları bel(rlemey( ve (y( 
yapılandırılmış paragraflar 
yazmayı öğren(rken, aynı 
zamanda düşünceler(n( açık ve 
güvenle sunmayı da 
öğreneceklerd(r. Ders, 
öğrenc(ler(n yazılı ve sözlü 
(fadeler(n( gel(şt(rmeler(ne 
yardımcı olmak (ç(n d(lb(lg(s( ve 
kel(me b(lg(s( üzer(nde de 
durmaktadır. 

• B(lg( Çağı’nı yazarak anlatab(l(r   
• Yen(l(k kavramını akadem(k b(r yazıyla anlatab(l(r   
• Doğal çevre sorunlarını yazab(l(r. 
• Neden ve sonuç (l(şk(s(n( kurarak paragraf yazab(l(r   
• Karşılaştırma, zıtlık ve neden-sonuç yapılarını kullanarak 

paragraf yazab(l(r.   
• Sayıları ve graf(kler( açıklayarak rapor yazab(l(r. 
• B(r raporda kavramları tanımlayab(l(r ve açıklayab(l(r. 
• B(r raporda değ(ş(m ve eğ(l(mler( anlatab(l(r. 
• Gerçek ve görüş arasındak( farkı anlayab(l(r. 
• Farklı bakış açılarını tanıyab(l(r.  
• Soru sorma ve anket hazırlama g(b( araştırma tekn(kler(n( 

b(l(r. 

Zorunlu 0907334-
0908334 

REKLAMDA STRATEJİ VE 
YARATICILIK 

3+0 4 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
stratej(n(n pazarlama 
(let(ş(m(ndek( yer(n( ve 
reklamcılığın stratej(k rolünü 
kavrayab(lmes(n(; pazarlama 
problem(n( doğru şek(lde 
tanımlayarak br(ef ve yaratıcı 
br(ef hazırlayab(lmes(n(; hedef 
k(tle, ürün/marka ve rekabet 
anal(zler(n( yorumlayıp stratej(k 
f(k(r ve mesajlar 
gel(şt(reb(lmes(n(; ve tüm 
bunları kullanarak entegre 
reklam kampanyalarının 
temeller(n( oluşturab(lmes(n( 
sağlamaktır. 

• Öğrenc(ler, pazarlama (let(ş(m(nde stratej( kavramını 
tanımlar ve reklamın stratej( gel(şt(rme sürec(ndek( rolünü 
açıklar.  

• Öğrenc(ler, reklam kampanyalarının stratej(k planlama 
sürec(n(; pazarlama problem(, hedef k(tle, marka ve rekabet 
anal(zler( doğrultusunda değerlend(r(r.   

• Öğrenc(ler, reklam stratej(s(n(n gel(şt(r(lme sürec(nde reklam 
br(ef(, debr(ef ve yaratıcı br(ef hazırlar ve uygular.   

• Öğrenc(ler, hedef k(tlen(n demograf(k, ps(kograf(k ve 
davranışsal özell(kler(n( anal(z ederek tüket(c( (çgörüler( 
gel(şt(r(r.   

• Öğrenc(ler, pazarlama problem(, tüket(c( (çgörüsü ve marka 
vaad( doğrultusunda stratej(k önerme ve yaratıcı f(k(r 
gel(şt(r(r.   

• Öğrenc(ler, reklam ajanslarının çalışma yapısını, stratej(k 
planlama sürec(n( ve yaratıcı gel(şt(rme süreçler(n( 
değerlend(r(r. Öğrenc(ler, stratej(k önerme doğrultusunda 
yaratıcı mesaj stratej(ler( ve reklam çek(c(l(kler(n( kullanarak 
farklı (let(ş(m mecralarına yönel(k (let(ş(m öner(ler( gel(şt(r(r. 
  



• Öğrenc(ler, araştırma bulgularını, tüket(c( (çgörüler(n( ve 
stratej(k anal(zler( reklam kararlarının gel(şt(r(lmes( ve 
gerekçelend(r(lmes(nde kullanır. 

• Öğrenc(ler, b(reysel ve ek(p çalışmaları kapsamında reklam 
stratej(ler(n( yaratıcı uygulamalara dönüştürerek çözüm 
öner(ler( gel(şt(r(r.  

• Öğrenc(ler, ek(p çalışmasıyla gel(şt(rd(kler( stratej(k reklam 
öner(ler(n( profesyonel b(ç(mde sunar ve savunur. 

Zorunlu 0907330-
0908330 

HUKUKUN TEMEL 
KAVRAMLARI 

3+0 3 Hukukun temel kavramlarının 
(ncelenmes( ders(n başlıca 
amacını oluşturur. B(rtakım 
kavramlara (hak, hukuk, kamu 
hukuku, özel hukuk, eş(tl(k-
özgürlük, otor(te-özgürlük, 
meşru müdafaa, (y( n(yet, 
zaruret hal(, dürüstlük (lkes( vb.) 
(l(şk(n mukayesel( ve teor(k 
b(lg(ler(n prat(k yansımaları 
aktarılmaya çalışılır. 

• Hâk(m(n takd(r yetk(s(n(n önem( ve (şlev( konusunda b(lg( 
sah(b( olur.  

• Hukukun güncel sorunları hakkında b(lg( ve b(l(nç düzey(n( 
gel(şt(reb(l(r.  

• Farklı hukuk s(stemler(n( mukayese edeb(l(r.  
• Hukuk kurallarının uygulanmasında karşılaşılan temel 

sorunlara (l(şk(n b(rtakım çözüm öner(ler( gel(şt(reb(l(r.  
• Kamu hukukunun ve özel hukukun alt dallarına (l(şk(n b(lg( 

ed(n(r.  
• Hakların kazanılması ve korunması yolları hakkında b(lg( 

sah(b( olur.   
• Hak, hukuk ve devlet kavramları hakkında b(lg( ve b(l(nç 

düzey(n( gel(şt(reb(l(r.   
• Temel hakların (hlal( durumunda hang( koruma 

mekan(zmalarına başvurulab(leceğ( konusunda b(lg( ed(n(r.  
• Devlet ve toplum (l(şk(ler(ne ve (nsan haklarının prat(k 

sorunlarına yönel(k olarak b(lg( ve duyarlılık düzey(n( 
artırab(l(r.  

• Hukuk( (şlemler(n çeş(tler( hakkında b(lg( ed(n(r. 
Zorunlu 0907331-

0908331 
REKLAM TEORİLERİ 3+0 3 Ders(n en temel amacı, Reklam 

nasıl (şler? sorusunun alternat(f 
açıklamalarını sunarak reklamın 
etk( mekan(zmasını 
açıklayab(lmekt(r. 

• Tüket(c(n(n nasıl karar verd(ğ(n( b(l(r.  
• Tüket(c( karar verme süreçler( (le (lg(l( temel kavramları b(l(r.  
• Reklam (let(ş(m(n(n tüket(c( karar süreçler(n( nasıl 

bel(rled(ğ(n( b(l(r.  
• Öğrenme g(b( ps(koloj(k süreçler(n reklam (let(ş(m(nde nasıl 

(şled(ğ(n( b(l(r.  
• Reklam etk(l(l(ğ( kavramını açıklayab(l(r.  



• Reklam etk( sürec(n( ps(koloj(k ve b(l(şsel açıdan 
açıklayab(l(r.  

• Satın alma davranışı ve tüket(c( karar süreçler(ne da(r 
alternat(f açıklamalar yapab(l(r.  

• Tüket(c( karar süreçler( ve reklam etk( süreçler(ne da(r 
öğrend(kler(n(n reklam prat(ğ(ndek( rolünü anlar. 

• Reklam stratej(s( kurulmasında reklam teor(ler(n(n katkısını 
anlar.  

• Ürün, hedef k(tle g(b( faktörler(n reklam stratej(s( 
kurulmasındak( rolünü açıklayab(l(r. 

Zorunlu 0907332-
0908332 

TÜKETİCİ DAVRANIŞI 3+0 3 Bu ders (le b(rey(n tüket(m 
davranışına etk( eden (çsel ve 
dışsal faktörler(n anlaşılmasını 
sağlayarak tüket(c( davranışının 
tüm d(nam(kler(n(n öğret(lmes( 
amaçlanmaktadır. Ders 
kapsamında sürekl( değ(şen 
tüket(m olgusu ve güncel 
tüket(c( trendler( hakkında 
öğrenc(ler b(lg(lend(r(l(r. 
Öğrenc(ler(n tüket(c( davranışı 
ve tüket(m alışkanlıklarına da(r 
ed(nd(kler( teor(k b(lg(ler( 
pazarlama (let(ş(m( ve reklam 
kampanyalarında etk(n olarak 
kullanmalarını sağlamak 
amaçlanır. 

• Tüket(m, tüket(c(, müşter( kavramları b(l(n(r.  
• Tüket(c( satın alma karar sürec( öğren(l(r.  
• Tüket(c( davranışında z(h(nsel faktörler kavranır.  
• Tüket(c( davranışında sosyal faktörler kavranır.   
• Tüket(c( davranışında durumsal faktörler kavranır.   
• Tüket(c( davranışında pazarlama (let(ş(m( faktörler( kavranır. 

  
• Tüket(c(y( (kna etme stratej(ler( öğren(l(r.   
• Tüket(c( davranışları d(j(talleşme perspekt(f(yle anlaşılır.   
• Tüket(c( trendler(n( tak(p etme yöntemler( öğren(l(r.  
• Tüket(c( davranışlarının mot(vasyonlarını anlama ve 

pazarlama, reklamcılık alanıyla (l(şk(s(n( kurma becer(s(ne 
sah(p olunur. 

Zorunlu 0907333-
0908333 

HALKLA İLİŞKİLER 3+0 3 Halkla (l(şk(ler(n temel 
kavramları, tar(hsel gel(ş(m( ve 
(l(şk(l( olduğu d(ğer alanlarla 
farklılıkları/benzerl(kler(ne (l(şk(n 
b(lg( b(r(k(m(n(n oluşturulması, 
halkla (l(şk(ler etk(nl(kler(n(n 
çağdaş yöntem ve tekn(kler(n(n 
öğret(lmes(. 

• Halkla (l(şk(lerle (lg(l( kavramları tanımlayab(l(r, d(ğer 
alanlardan farkını bel(rler.   

• Halkla (l(şk(lere (l(şk(n kuramsal b(lg( ed(n(r.  
• Halkla (l(şk(ler(n Dünyada ve Türk(ye’dek( gel(ş(m( hakkında 

b(lg( b(r(k(m(ne sah(p olur.   
• Halkla (l(şk(lere (l(şk(n egemen ve eleşt(rel bakış açılarını 

b(l(r.   
• Halkla (l(şk(ler(n s(yasal bağını ve özel sektör bağını kurar.   



• Halkla (l(şk(ler uygulamalarını b(l(r ve bu alanlarda 
çalışmalar yapar.  

• Halkla (l(şk(lerde kullanılan araçları tanır, kullanır.  
• Halkla (l(şk(ler kampanyası planlar ve uygular.  
• Halkla İl(şk(ler(n sınırları, sorunları ve geleceğ(n( kavrar.   
• Halkla (l(şk(ler(n geleceğ(ne (l(şk(n öngörülerde bulunur. 

Zorunlu 0907329-
0908329 

SİYASET FELSEFESİ 3+0 3 "S(yaset Felsefes(n(n Temeller(: 
Reklamcılıkta İkt(dar, Et(k ve 
Toplumu Anlamak" a) Bu ders(n 
amacı, öğrenc(lere S(yaset 
Felsefes(�n(n temel 
kavramlarını ((kt(dar, özgürlük, 
adalet, eş(tl(k, meşru(yet, 
toplum sözleşmes() ve bu 
kavramların tar(hsel evr(m(n( 
Ant(k Çağ'dan D(j(tal Çağ'a 
kadar temel düzeyde öğretmek. 
b) Öneml( düşünürler(n (Platon, 
Ar(stoteles, Mach(avell(, 
Rousseau, Marx, Foucault, 
Chomsky, Han vb.) f(k(rler(n( 
anal(z ederek, bu teor(ler(n 
günümüz toplumunu ve 
reklamcılık prat(kler(n( nasıl 
şek(llend(rd(ğ(n( keşfetmek. c) 
Eleşt(rel düşünme becer(ler(n( 
gel(şt(rerek, reklam 
met(nler(nde ve kampanyalarda 
g(zl( kalmış (deoloj(k, ezoter(k 
vb. mesajları, (kt(dar (l(şk(ler(n( 
ve et(k (k(lemler( tesp(t 
edeb(lmek. d) Toplumsal 
sorumluluk b(l(nc(yle hareket 
eden, man(pülasyona karşı 
d(rençl( ve et(k kararlar alab(len 
(let(ş(mc(ler yet(şt(rmek� 

• S(yaset felsefes(n(n temel kavramlarını ((kt(dar, meşru(yet, 
özgürlük, adalet, eş(tl(k) tanımlayab(l(r ve günlük s(yas( 
söylemlerdek( kullanımlarını çözümleyeb(l(r.   

• Platon, Ar(stoteles, Mach(avell(, Marx, Foucault g(b( temel 
s(yaset f(lozoflarının kuramlarını özetleyeb(l(r ve bu 
kuramların günümüz tüket(m toplumu ve reklamcılık 
prat(kler(yle (l(şk(s(n( kurab(l(r.   

• Reklam met(nler(n( ve görseller(n(, arkalarındak( (kt(dar, sınıf, 
toplumsal c(ns(yet ve özgürlük söylemler(n( eleşt(rel b(r 
bakış açısıyla anal(z edeb(l(r.   

• Meta fet(ş(zm(, yabancılaşma, d(s(pl(n toplumu, b(yo-(kt(dar, 
s(mülakr g(b( (ler( düzey kavramları açıklayab(l(r ve d(j(tal 
çağdak( tezahürler(n( (sosyal medya, (nfluencerlar, 
algor(tmalar) örneklerle (l(şk(lend(reb(l(r.   

• "Yeş(l aklama" (greenwash(ng), "gözet(m kap(tal(zm(" ve 
"algı yönet(m(" g(b( modern stratej(ler( tanımlayab(l(r ve 
bunların tüket(c( davranışları (le demokrat(k süreçler 
üzer(ndek( etk(ler(n( değerlend(reb(l(r.   

• Sosyal medya platformlarının (ş modeller(n( ("ürününüz 
s(zs(n(z") anlayab(l(r ve k(ş(sel ver(ler(n (kt(dar ve kontrol 
aracı olarak nasıl kullanıldığını tartışab(l(r.   

• L(beral(zm ve neol(beral(zm g(b( (deoloj(ler(n, b(reysel 
özgürlük söylemler(n( tüket(m kültürü (ç(nde nasıl 
dönüştürdüğünü eleşt(rel b(r bakışla yorumlayab(l(r. 

• Güncel s(yas( ve t(car( kampanyaları (seç(m propagandaları, 
sosyal sorumluluk projeler() s(yaset felsefes( kuramları 
ışığında (nceleyeb(l(r ve ardındak( (deoloj(k mesajları deş(fre 
edeb(l(r.  

• Felsef( b(r kavramı (örneğ(n, Marx'ın yabancılaşma kuramı 
veya Foucault'nun panopt(konu) temel alarak, mevcut b(r 



Reklamlar yalnızca ürün 
satmaz; toplumun değerler(n(, 
s(yas( terc(hler(n( ve kolekt(f 
b(l(nçaltını şek(llend(r(r. B(r 
reklam metn(ndek( "özgürlük" 
vurgusu, Rousseau'nun toplum 
sözleşmes(yle nasıl (l(şk(l(d(r? 
Lüks markaların "statü" 
vurgusu, Marx'ın sınıf 
mücadeles( teor(s(n( nasıl 
yansıtır? Bu ders, öğrenc(lere 
"Satın Alma" nın ötes(nde b(r 
okuma yeteneğ( kazandırmayı 
amaçlamaktadır. 

reklamı yen(den yorumlayan veya eleşt(ren yaratıcı b(r proje 
(parod( reklam, v(deo, sunum) tasarlayab(l(r.  

• Gündel(k hayatta karşılaştığı b(lg(, reklam ve s(yas( 
söylemler( eleşt(rel b(r okuryazarlıkla sorgulama ve felsef( 
b(r bakış açısı gel(şt(rme becer(s( kazanır. 

Zorunlu 0907336-
0908336 

REKLAMDA GÖRSEL 
DÜŞÜNME VE TASARIM-I 

3+0 3 Öğrenc(ler(n reklamcılık 
alanında herhang( b(r görsel 
tasarım üret(m sorununu 
estet(k, (let(ş(m ve tasarım 
boyutu (le ele alarak 
çözümleyeb(lecek teor(k 
yeterl(l(ğe ulaştırılması 
amaçlanmaktadır. 

• Öğrenc(ler(n herhang( b(r görsel tasarım üret(m sorununu 
estet(k, (let(ş(m ve tasarım boyutu (le ele alarak 
çözümleyeb(lecek teor(k yeterl(l(ğe ulaşır. 

 

IV. DÖNEM 

DERS 
DURUMU 

DERS KODU DERS ADI KREDİSİ AKTS DERSİN AMACI ÖĞRENİM ÇIKTILARI 

Zorunlu 0907427- 
0908427 

DAVRANIŞSAL EKONOMİ 3+0 4 Bu ders(n amacı, b(reyler(n ve 
kurumların ekonom(k karar alma 
süreçler(n( ps(koloj(k, sosyal ve 
b(l(şsel faktörler çerçeves(nde 
(ncelemek; klas(k ekonom( 
teor(ler(n(n varsayımlarını 
davranışsal yaklaşımlar (le 
karşılaştırarak gerçek hayattak( 
tüket(c(, yatırımcı ve karar ver(c( 

• Davranışsal ekonom(n(n temel kavramlarını açıklar. Klas(k 
ekonom( (le farklarını karşılaştırır.  

• B(reyler(n karar alma süreçler(n( anal(z eder. Sınırlı 
rasyonell(k kavramını yorumlar.  

• Karar alma sürec(ndek( b(l(şsel hataları tanımlar. Günlük 
yaşam örnekler(yle (l(şk(lend(r(r.  

• Heur(st(k yaklaşımların ekonom(k davranışlara etk(s(n( 
açıklar.  



davranışlarını anal(z 
edeb(lmeler(n( sağlamaktır. 
Ders kapsamında öğrenc(ler(n; 
sezg(ler, önyargılar, sınırlı 
rasyonell(k, dürtüsel 
davranışlar, r(sk algısı ve karar 
verme süreçler(n(n ekonom( 
üzer(ndek( etk(ler(n( 
değerlend(rme becer(s( 
kazanmaları hedeflenmekted(r. 

• Prospect Theory temel (lkeler(n( açıklar. R(sk algısını 
değerlend(r(r. 

• R(sk altında karar verme davranışlarını anal(z eder.  
• B(reyler(n zaman terc(hler(n( yorumlar. Erteleme 

davranışının ekonom(k etk(ler(n( açıklar.  
• Nudge Theory uygulamalarını değerlend(r(r. Kamu 

pol(t(kalarındak( etk(ler(n( tartışır.   
• Tüket(c( kararlarının ps(koloj(k boyutlarını anal(z eder.  
• F(nansal kararlardak( (rrasyonel davranışları açıklar.  
• Pazarlama stratej(ler(nde davranışsal tekn(kler( 

değerlend(r(r.   
• B(reyler(n sosyal norm ve adalet algılarını yorumlar.  
• Davranışsal ekonom( uygulamalarının kamu pol(t(kalarına 

etk(s(n( açıklar.   
• D(j(tal platformların b(rey davranışlarına etk(s(n( anal(z eder.  
• Dönem boyunca öğren(len kavramları bütüncül şek(lde 

değerlend(r(r. 
Zorunlu 0907428-

0908428 
MESLEKİ İNGİLİZCE 3+0 4 Bu ders, öğrenc(ler(n reklamcılık 

alanında kullanılan temel 
kavramları, departmanların 

sorumluluklarını ve sektöre özgü 
uygulamaları İng(l(zce olarak 

öğrenmeler(n( amaçlamaktadır. 
Öğrenc(ler(n, meslek( kel(me 

dağarcıklarını gel(şt(rerek etk(l( 
(let(ş(m kurma ve profesyonel 

ortamda İng(l(zcey( doğru 
kullanma becer(ler( kazanmaları 

hedeflenmekted(r. Ders 
kapsamında müşter( bulma 
yöntemler(nden pazarlama 

stratej(ler(ne, reklam 
tasarımından fuar 

organ(zasyonlarına kadar 
sektöre da(r öneml( başlıklar ele 

alınmaktadır. 

• Alanındak( temel kavramları ve tekn(k term(noloj(y( İng(l(zce 
olarak tanımlar.   

• Kurumsal yapıları, görev tanımlarını ve meslek( 
sorumlulukları hedef d(lde (fade eder.   

• Sektörel araştırma yöntemler(n( ve ver( toplama süreçler(n( 
meslek( b(r çerçevede yürütür.   

• Stratej(k planlama süreçler(n( ve uygulama yöntemler(n( 
meslek( term(noloj( kullanarak anal(z eder.  

• İlet(ş(m kanallarını, sektörel standartları ve operasyonel 
süreçler( tekn(k İng(l(zce (le değerlend(r(r.   

• Meslek( projeler(n ve süreçler(n yönet(m aşamalarını 
İng(l(zce d(l(nde koord(ne eder.   

• Reklam ve pazarlama stratej(ler(n( profesyonel b(r d(lle 
sunar ve savunur.   

• Hedef k(tle anal(zler(n( ve tüket(c( davranışlarını meslek( 
l(teratüre uygun şek(lde raporlar.   

• Sektörel et(k kuralları ve yasal düzenlemeler( İng(l(zce 
kaynaklardan tak(p ederek yorumlar. 



• Yaratıcı süreçler( ve kampanya f(k(rler(n( tekn(k İng(l(zce 
yetk(nl(ğ(yle yazılı ve sözlü olarak aktarır. 

Zorunlu 0907436-
0908436 

REKLAMDA GÖRSEL 
DÜŞÜNME VE TASARIM-II 

3+0 4 Öğrenc(ler(n reklam görsel 
tasarılarında karşılaştıkları 
sorunun çözümüne yönel(k 
olarak, düşünce gel(şt(rme, 

planlama ve uygulama yet(ler(n( 
gel(şt(rmek 

• Öğrenc(ler(n görsel algılarının estet(k kavrama ve 
değerlend(rme yönler( gel(şt(r(l(r.  

• Graf(k tasarım veya görsel tasarım sürec(n( planlayab(l(r.  
• Estet(k kaygı (le görsel (çer(k tasarımını ve uygulamasını 

yapar.  
• Görsel f(k(rler( yaratıcı süreçte planlayarak uygular  
• Görsel (çer(ğ(n, (let(ş(m sorunlarını algılar, değerlend(r(r ve 

çözüm get(reb(l(r. 
Zorunlu 0907430-

0908430- 
MEDYA OKURYAZARLIĞI 3+0 3 Bu ders(n amacı; öğrenc(ler(n 

medya (çer(kler(n( üret(ld(kler( 
yapısal, ekonom(k ve (deoloj(k 

bağlam (ç(nde 
değerlend(reb(lmeler(n(, medya 

mesajlarının nasıl (nşa 
ed(ld(ğ(n(, hang( anlam ve 

yönlend(rme stratej(ler(yle 
dolaşıma g(rd(ğ(n( 

çözümleyeb(lmeler(n( ve 
geleneksel (le d(j(tal medya 
ortamlarında karşılaştıkları 
(çer(klere eleşt(rel, et(k ve 

b(l(nçl( b(r okuma becer(s(yle 
yaklaşab(lmeler(n( sağlamaktır. 
Ders kapsamında öğrenc(ler(n, 

özell(kle reklam ve d(j(tal medya 
bağlamında, b(lg(, gerçekl(k, 
tems(l, (kna ve sorumluluk 

(l(şk(ler(n( kavrayarak medya 
okuryazarı b(reyler olarak 

konumlanmaları 
hedeflenmekted(r. 

• Medya, okuryazarlık ve medya okuryazarlığı kavramlarını 
tanımlar ve bu kavramlar arasındak( (l(şk(ler( açıklar.  

• Geleneksel medya (le d(j(tal medya arasındak( yapısal, 
ekonom(k ve (deoloj(k farkları karşılaştırır.   

• Medya mesajlarının üret(m sürec(n(, kodlama ve kod açımı 
çerçeves(nde anal(z eder.   

• Medya (çer(kler(nde kullanılan d(lsel, görsel ve sembol(k 
unsurları eleşt(rel b(r bakışla değerlend(r(r.   

• Medya tems(ller(, stereot(pler ve k(ml(k (nşası arasındak( 
(l(şk(y( örnekler üzer(nden tartışır.   

• Medya okuryazarlığına yönel(k aşılamacı, korumacı, 
çözümlemec(, eleşt(rel ve güçlend(r(c( yaklaşımları ayırt 
eder.   

• Medyada et(k, sorumluluk, kamu yararı, s(ber zorbalık ve 
nefret söylem( g(b( konuları eleşt(rel b(r perspekt(fle 
değerlend(r(r.   

• Reklam (let(ler(n( eleşt(rel b(ç(mde çözümleyerek reklamın 
(kna stratej(ler(n(, hedef k(tleye yönel(k mesajlarını ve 
tüket(m kültürüyle (l(şk(s(n( değerlend(reb(l(r.   

• D(j(tal medya ortamlarında b(lg( doğrulama yapar ve 
dezenformasyon türler(n( (m(senformasyon, 
dezenformasyon, malenformasyon) ayırt eder.   

• D(j(tal, ver(, algor(tm(k ve yapay zekâ okuryazarlığı 
bağlamında medya kullanımına yönel(k farkındalık gel(şt(r(r. 



Zorunlu 0907431-
0908431 

MARKA İLETİŞİMİ VE 
YÖNETİMİ 

3+0 3 Bu ders(n amacı, markanın 
(let(ş(mdek( stratej(k rolünü 

kavramak ve markanın yönet(m 
sürec(nde (zlenmes( gereken 

temel adımları anal(z etmekt(r. 
Öğrenc(ler marka değer( 

oluşturma, konumlandırma, 
sadakat ve marka k(ml(ğ( g(b( 

kavramları örnekler ve 
uygulamalarla öğreneceklerd(r. 

• Öğrenc(ler marka (let(ş(m(n(n temel kavramlarını 
açıklayab(l(r.   

• Öğrenc(ler konumlandırma ve sadakat stratej(ler(n( 
örneklerle değerlend(reb(l(r.  

• Öğrenc(ler b(r ürün veya h(zmet (ç(n marka (majı öner(s( 
gel(şt(reb(l(r.   

• Marka tesc(l kavramı ve süreçler(n( öğren(rler   
• Marka tesc(l ve patent süreçler(n( öğren(rler.   
• Marka değer kavramını ve etk(leyen faktörler(n( yönet(rler.   
• Markayı belleğe yerleşt(rmen(n yollarını b(l(rler ve uygularlar. 

  
• Marka değer modeller(n( ve nerede kullanacaklarını 

öğren(rler.   
• Mal (le marka kavramlarını çerçeveleme yöntem(yle 

anlatab(l(rler.   
• F(rmalara marka yol har(tası çıkartmayı öğren(rler. 

Zorunlu 0907432-
0908432 

DİJİTAL PAZARLAMA VE 
REKLAMCILIK 

3+0 3 Bu ders, d(j(tal teknoloj(ler(n 
reklamcılık üzer(ndek( etk(ler(n( 

anlamayı; d(j(tal pazarlama 
kanalları, kullanıcı davranışları, 

ver( temell( hedefleme ve 
ölçümleme g(b( alanlarda b(lg( 

ve becer( kazandırmayı 
amaçlamaktadır. Ders 

net(ces(nde öğrenc(ler d(j(tal 
kampanya süreçler(n( anal(z 
edeb(l(r ve bütünleş(k d(j(tal 

pazarlama stratej(ler( 
gel(şt(reb(l(r. 

• D(j(tal teknoloj(ler(n reklamcılık üzer(ndek( etk(ler(n( 
kavramsal düzeyde açıklar.   

• Tüket(c( yolculuğunda d(j(tal temas noktalarını anal(z ederek 
farklı mecraların rolünü değerlend(r(r.   

• Ver( temell( hedefleme, segmentasyon ve persona 
oluşturma yaklaşımlarını açıklar ve örneklerle (l(şk(lend(r(r.  

• D(j(tal (çer(k pazarlaması, h(kâye anlatıcılığı ve sosyal medya 
stratej(ler(n(n temel (lkeler(n( tartışır.  

• Bütünleş(k d(j(tal pazarlama kampanyalarının temel 
özell(kler(n( değerlend(r(r ve örnek vakalar üzer(nden 
karşılaştırır.  

• D(j(tal reklamcılıkta yapay zekânın kullanım alanlarını ve 
sınırlılıklarını teor(k düzeyde tartışır.  

• D(j(tal kampanyaların performans ölçümünde kullanılan 
temel metr(kler( kavramsal düzeyde açıklar.  

• D(j(tal reklamcılıkta et(k, ver( güvenl(ğ( ve kullanıcı 
mahrem(yet(ne da(r temel tartışmaları değerlend(r(r.  

• Güncel d(j(tal pazarlama kampanyalarını fark eder ve 
pazarlama karması b(leşenler( üzer(nden anal(z eder. 



• Karşılaştığı d(j(tal pazarlama kampanyalarının et(k açıdan 
sorunlu yönler(n( ortaya koyar. 

Zorunlu 090743-
090843 

REKLAMDA YARATICI 
YAZARLIK 

3+0 3 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
reklam (let(ş(m(nde yaratıcı 
yazarlık ve met(n gel(şt(rme 
sürec(ne (l(şk(n temel kavram ve 
(lkeler( öğrenmeler(n(; reklam 
mesajı, reklam metn( ve farklı 
anlatım formatları gel(şt(rme, 
reklamveren ve yaratıcı br(efler( 
anal(z etme, reklam 
kampanyaları kapsamında 
(let(ş(m met(nler( oluşturma, 
farklı reklam mecralarına 
uyarlama ve reklam met(nler(n( 
değerlend(rme becer(ler(n( 
gel(şt(rmeler(n( sağlamaktır. 

• Reklam yaratıcılığı ve yaratıcı yazarlığın temel kavramlarını, 
(lkeler(n( ve reklam (let(ş(m(ndek( rolünü açıklar.  

• Reklamın (let(ş(m amacı, hedef k(tle ve marka k(ml(ğ( 
doğrultusunda yaratıcı reklam mesajı ve reklam metn( 
gel(şt(r(r.  

• Reklam kampanyaları (ç(n slogan (headl(ne), gövde metn( 
(body copy) ve farklı reklam metn( türler(n( oluşturur.  

• Farklı reklam mecralarının özell(kler(n( anal(z ederek 
mecraya uygun reklam met(nler( üret(r.  

• Reklamveren ve yaratıcı br(f( anal(z ederek reklam mesajı ve 
reklam metn( gel(şt(r(r. 

• Reklam kampanyası kapsamında bütünleş(k ve tutarlı 
reklam (let(ş(m( met(nler( gel(şt(r(r.  

• Reklam f(k(rler(n( s(nops(s, senaryo, storyboard ve benzer( 
yaratıcı anlatım formatlarında gel(şt(r(r.  

• Reklam met(nler(n( yaratıcılık, d(l ve anlatım, (kna ed(c(l(k ve 
hedef k(tleye uygunluk açısından değerlend(r(r.  

• Yaratıcı reklam f(k(rler(n( farklı reklam mecralarına uygun 
b(ç(mde uyarlar.  

• Reklam metn( gel(şt(rme sürec(nde b(reysel ve/veya takım 
çalışmasıyla yaratıcı reklam f(k(rler( gel(şt(r(r. 

Zorunlu 0907434-
0908434 

GELENEKSEL 
MECRALARDA REKLAM 
UYGULAMALARI 

3+0 3 B(r reklam kampanyası 
stratej(s(ne uygun olarak 
geleneksel mecra ve medya 
(ç(nden seç(m yapab(lme, bu 
seç(me uygun reklam üret(m 
sürec(n( yöneteb(lme becer(s( 
kazandırmak. 

• Geleneksel reklam mecralarını tanımlayab(l(r.  
• Reklam mecrası ve medyası kavramlarını b(rb(r(nden 

ayırab(l(r.  
• Reklam medyasını sınıflayab(l(r.  
• Medya ve mecra türler( arasından medya planı (ç(n reklam 

amaçlarına ve d(ğer stratej(k faktörlere göre uygun seç(m 
yapma becer(s( kazanır.  

• Telev(zyon (ç(n reklam üret(m sürec(n( b(l(r.  
• Telev(zyon (ç(n reklam metn( hazırlayab(l(r.  
• Radyo (ç(n reklam üret(m sürec(n( b(l(r.  
• Açıkhava (ç(n reklam üret(m sürec(n( b(l(r.  



• Gazete, derg( g(b( reklam medyası (ç(n reklam üret(m 
sürec(n( b(l(r.  

• Basılı mecra (ç(n layout ve (llüstrasyon hazırlayab(l(r. 
Zorunlu 0907435-

0908435 
SİYASAL İLETİŞİMDE 
KAVRAMLAR VE 
YAKLAŞIMLAR 

3+0 3 S(yasal (let(ş(me (l(şk(n kavram 
ve kuramlar üzer(nde durulup, 
s(yaset ve (let(ş(m arasındak( 
(l(şk(ler; pol(t(k meşru(yet(n 
sağlanmasında s(yasal 
(let(ş(m(n rolü ele alınacak. 
Retor(k, medyanın pol(t(k 
konuşma üzer(ndek( rolü 
tartışılacak, s(yasal kampanya, 
s(yasal pazarlama; s(yasal 
reklamcılık; s(yasal gündem ve 
s(yasal gündem( etk(leyen 
unsurlar; seçmen(n oy verme 
davranışı. s(v(l toplum, s(v(l 
(taats(zl(k ve yen( toplumsal 
hareketler bu ders kapsamında 
(rdelenecekt(r. 

• S(yasal (let(ş(me (l(şk(n kavramları tanımlar ve kuramsal 
b(lg(ye sah(p olur.  

• S(yaset-b(rey (l(şk(s(n( kavrar.  
• S(yasal (let(ler( eleşt(rel okuyab(l(r.  
• Medya-s(yaset arasındak( (l(şk(ler( anal(z eder.   
• Toplumsal hareketler konusunu b(l(r.  
• Pol(t(k konuşmaları anal(z eder.  
• S(yasal kampanya çalışmalarında proje üreteb(l(r.  
• S(yasal (let(ş(m danışmanlığı konusunda b(lg( sah(b( olur.  
• Seçmen davranışını etk(leyen unsurları değerlend(reb(l(r.   
• Meslek( anlamda s(yasal pazarlama ve s(yasal reklamcılık 

konularında öneml( kazanımlar elde eder. 

 

V. DÖNEM 

DERS 
DURUMU 

DERS KODU DERS ADI KREDİSİ AKTS DERSİN AMACI ÖĞRENİM ÇIKTILARI 

Zorunlu 0907541-
0908541 

DÜŞÜNCE KÜLTÜRÜ 3+0 3 Öğrenc(lere düşünce 
b(ç(mler(n(n tar(hsel ve kültürel 
süreçler (çer(s(ndek( gel(ş(m(n( 
kavratmak, eleşt(rel, sorgulayıcı 
ve çok yönlü b(r düşünme yet(s( 
kazandırmak, farklı kültürler(n 
düşünce s(stemler(n( 
karşılaştırarak anlayab(lme 
becer(s( kazandırmak, b(lg(ye 
ulaşma, b(lg(y( değerlend(rme ve 
anal(z etme süreçler(nde 

• Felsefen(n tanımı ve tar(hsel gel(ş(m( hakkında b(lg( sah(b( 
olur. Ant(k Yunan’ın felsef( m(rasının günümüz düşünces(ne 
etk(ler(n( anal(z edeb(l(r.  

• Tanrı, evren, ahlak ve (nsan (l(şk(s(ne da(r Orta çağ felsefes( 
üzer(ne der(nlemes(ne düşüneb(l(r.   

• B(rey, özgürlük, b(lg( ve doğa üzer(ne Yen(çağ felsefes(n(n 
katkılarını tartışab(l(r.  

• Et(k sorunları ve moral d(lemler( felsef( b(r bakış açısıyla 
anal(z edeb(l(r.  



düşünsel der(nl(ğ( teşv(k etmek, 
b(rey(n toplumsal ve kültürel 
çevres(yle düşünsel (l(şk(s(n( 
sorgulamasını sağlamak. 

• Gerçekl(k ve varlık üzer(ne farklı felsef( görüşler( 
karşılaştırab(l(r. Felsef( b(lg( anlayışları arasındak( farkları 
tartışab(l(r.   

• Varoluşsal kr(z, anlam arayışı ve b(reysel özgürlük g(b( 
temalar hakkında b(lg( sah(b( olur.   

• Postmodern(zm(n toplumsal yapılar ve güç (l(şk(ler( üzer(ne 
etk(ler(n( anal(z edeb(l(r.   

• Felsefe tar(h(ndek( ana akımları (rasyonal(zm, emp(r(zm, 
(deal(zm, real(zm vb.) tanır. 

Zorunlu 0907542-
0908542- 

MEDYA STRATEJİLERİ 
VE YÖNETİMİ 

3+0 4 Bu ders(n amacı b(r markanın 
hedef k(tleye ulaşmasında en 

etk(l( medya araçlarını 
seçmes(n(, zamanlamasını ve 
bütçelemes(n( göstermekt(r. 

Markanın hedef k(tleye 
pazarlama amaçları 

doğrultusunda doğru zamanda 
ve yerde nasıl ulaşacağını 

hedeflemekted(r. 

• Geleneksel medya planlaması ve d(j(tal medya planlaması 
(le (lg(l( temel kavramları öğren(r.   

• Doğru medya planlamasının nasıl oluşturulacağını b(l(r.   
• Medya planlaması oluşturulurken ortaya çıkab(lecek 

sorunları çözeb(l(r.   
• Rat(ng ölçümleme sürec(n( öğren(r.   
• Farklı k(tle (let(ş(m araçlarında medya planlamasını öğren(r. 

  
• Medya planlamasında gerekl( olan bütçey( hesaplar   
• Zamanlama stratej(ler(n( öğren(r.  
• Türk(ye ve dünyadak( medya gruplarını öğren(r.  
• İlet(ş(m araçlarının medya planlaması açısından avantaj ve 

dezavantajlarını b(l(r.  
• RTÜK, TİAK, RTÜK, TİAK, ARVAK g(b( kurum ve kuruluşların 

görevler(n( öğren(r.  
Zorunlu 0907543-

0908543 
DİJİTAL İÇERİK 
UYGULAMALARI 

3+0 3 Bu ders, d(j(tal pazarlama 
bağlamında (çer(k üret(m( ve 

yönet(m( süreçler(n(n 
uygulamalı olarak 
deney(mlenmes(n( 

amaçlamaktadır. Öğrenc(ler(n 
farklı platformlara uygun met(n, 

görsel ve v(deo (çer(k üret(m( 
becer(s( kazanmaları; (çer(k 

planlama, performans tak(b( ve 
raporlama g(b( profesyonel 

• Bel(rlenen hedef k(tleye yönel(k entegre d(j(tal kampanya 
kapsamında met(n, görsel ve v(deo (çer(kler tasarlar ve 
uygular.  

• Görsel sanatların kompoz(syon, renk ve t(pograf( unsurlarını, 
marka k(ml(ğ(n( güçlend(recek şek(lde (çer(k tasarımına 
entegre eder.  

• Yaygın tasarım ve v(deo düzenleme yazılımlarını (ler( 
düzeyde kullanarak platforma özel (çer(kler üret(r; üret(m 
sürec(nde tekn(k standartlar, hukuk( gerekl(l(kler ve kullanıcı 
deney(m( kr(terler(n( d(kkate alır.  



süreçler( uygulamalı olarak 
yürütmeler( hedeflenmekted(r. 

• Yapay zekâ tabanlı (çer(k üret(m araçlarını kullanarak met(n, 
görsel ve v(deo tasarımlarını kampanya stratej(s(yle uyumlu 
hale get(r(r.  

• İçer(k yayın takv(m(n( hazırlar, planlanan tar(hlerde yayını 
gerçekleşt(r(r ve kampanya performansını düzenl( olarak 
raporlar.   

• Kampanya performansını değerlend(rmek (ç(n etk(leş(m, 
er(ş(m ve dönüşüm oranlarını anal(z eder.   

• Güncel pazar ver(ler(n( ve toplumsal trendler( yorumlayarak 
hedef k(tleye yönel(k yaratıcı (çer(k f(k(rler( gel(şt(r(r.  

• D(j(tal (çer(k üret(m(nde ver( güvenl(ğ(, kullanıcı mahrem(yet( 
ve et(k (lkeler( uygular.  

• Ek(p çalışmasında görev alır, (çer(k üret(m sürec(n( koord(ne 
eder ve ger( b(ld(r(mler(n( uygular.  

• Hazırladığı kampanyayı, görsel ve sözel unsurlar arasında 
bütünlük sağlayarak, hedef k(tleye etk(l( b(r b(ç(mde sunar. 

Zorunlu 0907544-
0908544 

DENEYİMSEL PAZARLAMA 3+0 3 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
müşter( deney(m( kavramını 
anlamaları ve deney(msel 
pazarlamanın temel 
b(leşenler(n( öğrenmeler(d(r. 
Ders; duyusal pazarlama, (l(şk( 
kurma, deney(m tasarımı, d(j(tal 
müşter( yolculuğu ve sadakat 
stratej(ler( g(b( başlıklara 
odaklanarak, gerçek dünya 
örnekler( (le desteklenmekted(r. 

• Öğrenc(ler müşter( deney(m( ve deney(msel pazarlamanın 
temel kavramlarını açıklayab(l(r.  

• Öğrenc(ler müşter( yolculuğunu ve sadakat stratej(ler(n( 
anal(z edeb(l(r.  

• Öğrenc(ler gerçek marka örnekler( üzer(nden deney(m 
tasarımı öner(ler( gel(şt(reb(l(r.  

• Tüket(c(den müşter( elde etmey( ve süreçler(n( öğren(rler.  
• Tüket(c( davranış anal(z( yapmayı ve karar verme adımlarını 

öğren(rler.   
• Müşter( satın alma kararı ve satışı gerçekleşt(rme yönet(m(n( 

öğren(rler.   
• Deney(m pazarlamasında satış hun(s( yöntem(n( öğren(rler. 

  
• Deney(m alanları ve alan yönet(m(n( öğren(rler.  
• Bütünsel b(r deney(m(n aşamalarını ve süreç yönet(m(n( 

b(l(rler. Müşter( yolculuğu döngüsünü ve deney(m( yaşatma 
süreçler(n( öğren(rler. 

Bölüm 
SeçmelV 

0907545-
0908545 

İLETİŞİM ARAŞTIRMA 
UYGULAMALARI 

3+0 5 Sosyal b(l(mlerde araştırma 
yöntem(ndek( konuların ve 
temel (stat(st(k anal(zler(n(n b(r 

• Sosyal b(l(mlerde araştırma yöntemler(n(n temel 
kavramlarını açıklar.  



alan araştırmasında 
gerçekleşt(r(lmes( ve sosyal 
b(l(m araştırmalarının anal(z(nde 
kullanılan SPSS (stat(st(k 
programında ve MAXQDA 
programında anal(zler(n 
yapılması ve yorumlanması bu 
ders(n temel amacını 
oluşturmaktadır. 

• Olasılıklı ve olasılıksız örnekleme türler(n( sınıflandırır ve 
araştırma amacına uygun örnekleme planı oluşturur.  

• Araştırma sürec(nde uygun ver( toplama tekn(kler(n( (anket, 
görüşme, gözlem, doküman anal(z() seçer ve gerekçelend(r(r.  

• Ver( türler(n( ve değ(şken çeş(tler(n( (n(cel-n(tel, sürekl(-
kes(kl(, bağımlı-bağımsız, aracı-düzenley(c(-karıştırıcı) 
örneklerle açıklar.   

• SPSS yazılımını kurar, arayüzünü tanır ve ver( g(r(ş(, 
düzenleme, kodlama (şlemler(n( gerçekleşt(r(r.  

• Tanımlayıcı (stat(st(kler( SPSS’te hesaplar, parametr(k ve 
parametr(k olmayan testler( uygular ve sonuçları yorumlar.  

• MAXQDA yazılımını temel düzeyde kullanır ve n(tel 
araştırmalarda kodlama sürec(n( uygular.  

• SPSS ve MAXQDA programlarından elde ed(len bulguları 
raporlaştırır, karşılaştırır ve yorumlar.  

• Araştırma evren(, örneklem ve parametre-(stat(st(k 
kavramlarını açıklar.  

• B(l(msel araştırma raporunun bölümler(n( (ad, konu, amaç, 
önem, yöntem, kapsam, sınırlılıklar, kaynakça, ekler) 
düzenler ve bütünlüklü b(ç(mde yazar.   

• Araştırma evren(, çalışma evren(, örneklem ve parametre 
(stat(st(k kavramlarını açıklar. 

SeçmelV 0907546-
0908546 

REKLAM FİLM 
PRODÜKSİYONU 

3+0 5 Reklam F(lm Prodüks(yonu 
ders(n(n amacı, öğrenc(ler(n 
reklam f(lm( üret(m sürec(n( 
teor(k ve uygulamalı yönler(yle 
kavrayarak, kend( projeler(n( 
gel(şt(reb(lecek b(lg(, becer( ve 
yaratıcılığı kazanmalarını 
sağlamaktır. 

• Reklam f(lm( prodüks(yon sürec(n(n temel aşamalarını (ön 
prodüks(yon, prodüks(yon, post-prodüks(yon) tanımlar.  

• Reklam f(lm( (ç(n etk(l( b(r h(kâye, senaryo ve storyboard 
oluşturur.   

• Kamera, ışık, ses ve d(ğer tekn(k ek(pmanların kullanımına 
da(r temel b(lg( ve becer(ler( uygular.   

• Reklam f(lm( (ç(n uygun mekanları anal(z eder ve mekân 
seç(m(nde etk(l( kararlar alır.   

• Prodüks(yon sürec(nde görev dağılımını yapar ve ek(p 
çalışmasına etk(n b(r şek(lde katılır.  

• Reklam yönetmen(, görüntü yönetmen(, sanat yönetmen( 
g(b( k(l(t roller(n (şley(ş(n( açıklar.  

• Yerel kültürel unsurları reklam f(lm(ne uygun şek(lde entegre 
eder.  



• Reklam türler(ne göre uygun görsel anlatım tekn(kler(n( 
seçer ve uygular.   

• Reklam f(lmler(n( yapısal, estet(k ve (şlevsel açıdan eleşt(rel 
olarak değerlend(r(r.   

• Kend( reklam projes(n( f(k(r aşamasından tamamlanmış 
prodüks(yona kadar planlar ve uygular. 

Bölüm 
SeçmelV 

0907547-
0908547 

İLETİŞİM 
UYGULAMALARINDA 
OYUNLAŞTIRMA 

3+0 5 Bu ders(n amacı, oyun ve 
oyunlaştırma kavramlarını 
kuramsal ve uygulamalı 
yönler(yle ele alarak, 
öğrenc(ler(n d(j(tal pazarlama, 
reklamcılık ve sosyal medya g(b( 
alanlarda yaratıcı oyunlaştırma 
stratej(ler( gel(şt(reb(lmeler(n( 
sağlamaktır. Ders sonunda 
öğrenc(ler(n, oyunlaştırma 
unsurlarını tanıması, kullanıcı 
mot(vasyonlarını anal(z 
edeb(lmes(, oyunlaştırma 
tasarım modeller(n( 
uygulayab(lmes( ve kend( 
oyunlaştırma projeler(n( 
gel(şt(rerek sunab(lmes( 
hedeflenmekted(r. 

• Oyun kavramını ve oyun türler(n( b(l(r.   
• Oyunlaştırma kavramını tanımlar, oyun ve oyunlaştırma 

arasındak( farkı b(l(r.  
• Oyunlaştırma unsurlarını sınıflandırır ve örneklerle açıklar.  
• Eğlence türler( hakkında b(lg( sah(b(d(r.   
• Oyunlaştırmada mot(vasyon teor(ler(n( b(l(r.   
• Oyuncu t(pler(n( b(l(r ve farklı kullanıcı deney(mler( (ç(n uygun 

oyunlaştırma stratej(ler( gel(şt(r(r.   
• Kullanıcı yolculuğunu hakkında b(lg( sah(b(d(r.  
• Oyunlaştırma tasarımı modeller(n( b(l(r.   
• D(j(tal pazarlama, reklamcılık ve sosyal medya 

uygulamalarında oyunlaştırma yöntemler(n( uygular.   
• Kend( oyunlaştırma projes(n( tasarlar, uygular ve sunar; 

böylece proje gel(şt(rme ve takım çalışması yetk(nl(ğ( 
kazanır. 

Bölüm 
SeçmelV 

0907548-
0908548 

DİKSİYON 3+0 5 Öğrenc(ler(n doğru ve etk(l( 
konuşma becer(ler(n( 
gel(şt(rmeler(n( sağlamak. Bu 
doğrultuda, harfler(n doğru 
telamuz ed(lmes( sürec(nden 
başlayarak, vurgu, tonlama, 
beden d(l( ve h(tabet g(b( konular 
hakkında b(lg( ed(nmeler( ve bu 
b(lg(ler( uygulamalı olarak 
gel(şt(rmeler( hedeflenmekted(r. 

• D(ks(yonun temel kavramlarını tanımlar.   
• Doğru nefes ve ses kullanımı tekn(kler(n( uygular.   
• Sesl( ve sess(z harfler( doğru b(r şek(lde art(küle eder.   
• Vurgu, tonlama ve duraklamaların konuşmadak( etk(ler(n( 

anal(z eder.   
• Akıcı konuşma ve hızlı okuma becer(ler(n( gel(şt(r(r.   
• Hazırlıklı konuşmalar yaparak sunum becer(ler(n( göster(r.   
• Radyo, telev(zyon ve sahne sunuculuğunun farklarını açıklar. 

  
• Beden d(l(, jest ve m(m(kler( etk(l( (let(ş(m (ç(n kullanır.   
• Kamera ve m(krofon karşısında etk(l( konuşma yapar.   
• Canlı yayın ve sahne ortamlarında stresle başa çıkar. 



Bölüm 
SeçmelV 

0907549-
0908549 

GÖSTERGEBİLİM VE 
REKLAM 

3+0 5 Reklam met(nler(n(n s(stemat(k 
anal(z(n( yapmak suret(yle, 
yaratıcı reklam üretme 
becer(ler(n( gel(şt(rmek. 

• Gösteren, göster(len, gösterge, göstergeb(l(m kavramlarını 
tanımlayab(lecekt(r.  

• Çeş(tl( türdek( met(nler(n anal(z(nde b(r yöntem olarak 
göstergeb(l(m( kullanab(l(r. 

• B(r kuram olarak göstergeb(l(m(n temel prens(pler(n( ve önde 
gelen kuramcılarını tanır.  

• Reklam met(nler(n( göstergeb(l(msel yaklaşımla anal(z eder.  
• Reklam met(nler(n( göstergeb(l(msel yöntemle anal(z ederek 

reklam metn( unsurlarının anlam üret(m(ne katkısını fark 
eder.   

• Reklamda anlam (nşa etme (le (lg(l( becer( kazanır.   
• Mevcut anlatıları göstergeb(l(msel tekn(kle çözümleyerek 

önceden saptarmış yaratıcı stratej(ye uygun met(n 
unsurlarını seçeb(l(r.   

• Önceden saptanmış reklam stratej(ler(ne uygun üret(m 
yaparken yaratıcılık becer(ler(n( arttırır.   

• D(l ve reklam arasındak( (l(şk(y( kavrar.   
• D(ğer b(l(m dalları ve göstergeb(l(m(n arasındak( (l(şk(ler( 

kavrar. 
Fakülte 
SeçmelV 

0904565-
0906565 

İLETİŞİM TASARIMINDA 
YAPAY ZEKÂ 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
yapay zekâ teknoloj(ler(n(n 
(let(ş(m tasarımındak( rolünü 
anlamalarını sağlamak; görsel, 
(ş(tsel ve met(nsel (çer(k 
üret(m(nde yapay zekâ araçlarını 
etk(n b(ç(mde 
kullanab(lmeler(ne, et(k ve 
toplumsal boyutlarını 
değerlend(reb(lmeler(ne ve 
özgün projeler 
gel(şt(reb(lmeler(ne katkıda 
bulunmaktır. 

• Yapay zekânın (let(ş(m tasarımında kullanım alanlarını 
tanımlar 

• Yapay zekâ teknoloj(ler(n(n temel prens(pler(n( açıklar.   
• Görsel, (ş(tsel ve met(nsel (çer(k üret(m(nde yapay zekâ 

araçlarını etk(n b(ç(mde kullanır.   
• İlet(ş(m tasarımında yapay zekâ uygulamalarının et(k ve 

toplumsal etk(ler(n( değerlend(r(r.  
• Yapay zekâ destekl( (çer(kler(n yaratıcı süreçlere katkısını 

anal(z eder.  
• İlet(ş(m kampanyalarında yapay zekâ tabanlı (çer(k 

stratej(ler( gel(şt(r(r   
• Yapay zekâ algor(tmalarının (çer(k öner( ve k(ş(selleşt(rme 

süreçler(ne etk(s(n( yorumlar.   
• İlet(ş(m tasarımında kullanılan yapay zekâ yazılımlarını 

uygulamalı olarak deney(mler.   
• Yapay zekâ (le üret(len (çer(kler(n estet(k ve (şlevsel yönler(n( 

eleşt(rel b(ç(mde değerlend(r(r.   



• Yapay zekâ teknoloj(ler(n( kullanarak özgün b(r (let(ş(m 
tasarımı projes( hazırlar. 

Fakülte 
SeçmelV 

0904558-
0906558 

FOTOĞRAFÇILIK 
UYGULAMALARI 

3+0 5 Öğrenc(n(n bel(rlenen b(r 
kavramı b(r h(kâye üzer(nden 
fotoğraf(k olarak görselleşt(rerek 
kavramsal fotoğraf yaratab(lme 
becer(s(ne ulaşması. 

• Fotoğraf çek(m(yle (lg(l( temel kavramları uygulayab(lmek.   
• Öğrenc(ler, farklı kamera türler(n( kullanma ve temel ayarları 

yapma becer(s( kazanacaktır.   
• Öğrenc(ler, etk(l( kompoz(syon ve çerçeveleme tekn(kler(n( 

öğrenecekt(r.   
• Öğrenc(ler, ışıklandırma ve pozlama ayarlarını anlayacak ve 

uygulayab(lecekt(r.   
• Öğrenc(ler, portre ve manzara fotoğrafçılığı tekn(kler(n( 

öğren(p uygulayab(lecekt(r.   
• Öğrenc(ler, makro ve yakın çek(m fotoğrafçılığı becer(s( 

kazanacaktır.   
• Öğrenc(ler, hareket ve spor fotoğrafçılığı tekn(kler(n( 

öğrenecekt(r.   
• Öğrenc(ler, düşük ışık koşullarında ve gece fotoğrafçılığı 

yapma becer(s( kazanacaktır.   
• Öğrenc(ler, fotoğraf düzenleme ve rötuş tekn(kler(n( 

öğrenecekt(r.   
• Öğrenc(ler, kavramsal fotoğraf çalışmaları planlama ve 

uygulama becer(s( kazanacak 
Alan Dışı 
SeçmelV 

0904566-
0906566 

MÜZİK KÜLTÜRÜ 2+0 2 B(r (let(ş(m aracı olarak müz(k, 
gerek s(nema, telev(zyon, radyo 
yapımlarında, gerekse reklam ve 
tanıtım amaçlı görsel-(ş(tsel 
yapımlarda öneml( b(r öged(r. Bu 
ders(n amacı, öğrenc(ler(n farklı 
müz(k türler(n( daha yakından 
tanımalarını sağlayarak, müz(k 
alanındak( kültürel b(r(k(mler(ne 
katkı sağlamaktır. 

• Dünyadak( müz(k türler( ve akımları hakkında daha detaylı 
b(lg( sah(b( olab(l(rler. 

• Sanatsal n(tel(ğ( daha yüksek müz(k türler(ne (l(şk(n, 
farkındalıkları gel(şeb(l(r. 

• Müz(k türler(n(n üret(m-yapım tekn(kler( hakkında 
b(lg(leneb(l(rler.  

• Farklı müz(k türler(nde kullanılan akust(k, elektron(k müz(k 
aletler(n( daha yakından tanıyab(l(rler.  

• Teknoloj(k alandak( gel(şmeler(n müz(k türler(ne etk(s( 
hakkında b(lg(leneb(l(rler.  

• Müz(ğe bakış açıları daha b(l(nçl( b(r düzeye ulaşab(l(r.   
• Öğrenc(ler(n müz(ğe olan (lg(ler( artab(l(r.  
• Kültürler arası (let(ş(m(n müz(k türler(ne etk(s( hakkında 

b(lg(leneb(l(rler.   



• Müz(ğ(n, etk(n b(r (let(ş(m aracı olduğuna da(r farkındalıkları 
gel(şeb(l(r. 

• Öğrenc(ler(n, müz(ğ(n toplumsal yapılarla (sınıf, kültür, 
s(yaset) bağını, k(ml(k (nşasındak( rolünü ve d(nley(c( 
üzer(ndek( sosyal etk(ler(n( anlaması sonucunda, müz(k-
toplum (l(şk(s(ne da(r b(r(k(mler( artab(l(r. 

Alan Dışı 
SeçmelV 

0907550-
0908550 

TIBBİ BİTKİLER 2+0 2 Tıbb( b(tk(ler (ç(n öneml( 
kaynakların yanında genel 
b(lg(ler vererek onların 
teşh(sler(, kullanım şek(ller( ve 
ne amaçla kullanıldıkları 
hakkında b(lg(ler vermek. 

• Tıbb( b(tk( ned(r, d(ğer b(tk(lerden ayırt etme becer(s(ne sah(p 
olacaklardır.  

• Tıbb( b(tk(ler konusunda doğru ve güven(l(r öneml( kaynakları 
öğreneceklerd(r.  İy( 

• Tıbb( b(tk(ler nasıl teşh(s ed(l(r, bu konuda b(lg( sah(b( 
olacaklardır.  

• Tıbb( b(tk(ler(n b(l(msel Lat(nce ve Türkçe (s(mler( hakkında 
b(lg( sah(b( olacaklardır.   

• Tıbb( b(tk(ler(n b(l(msel Lat(nce (s(mler(n(n neden öneml( 
olduğunu öğrenecekler.   

• Tıbb( b(tk(lerle (lg(l( Türk(ye’n(n potans(yel( hakkında b(lg( 
sah(b( olacaklardır.   

• Tıbb( b(tk(sel çaylar hakkında b(lg( öğreneceklerd(r.  
• Öneml( tıbb( b(tk( fam(lyaları hakkında b(lg( öğreneceklerd(r.  
• Türk(ye’de kullanılan öneml( tıbb( b(tk(ler( öğreneceklerd(r.  
• Tıbb( b(tk(ler(n kullanım şek(ller( hakkında b(lg( 

öğreneceklerd(r. 
Alan Dışı 
SeçmelV 

0907551-
0908551 

BİZANS SANATI VE 
İKONOGRAFİSİ 

2+0 2 Ders(n amacı, Anadolu ve 
çevres(nde yüzlerce yıl hüküm 
sürmüş olan Doğu Roma 
İmparatorluğunun m(mar( ve 
sanat faal(yetler(n(n ortaya 
konulmasıdır. Derste, m(mar( 
eserler(n yanında moza(k, fresk 
ve el yazmaları tanıtılacak ve 
böylece Hr(st(yan (konograf(s( 
de öğret(lecekt(r. 

• B(zans İmparatorluğunun tar(hsel gel(ş(m( ve B(zans 
sanatının kronoloj(s(n( öğren(r.   

• B(zans sanatının oluşum sürec( hakkında b(lg( sah(b( olur. 
• Hır(st(yanlığın ortaya çıkışı ve yayılışı (le Hır(st(yan sanatının 

oluşum sürec( hakkında bağlantı kurab(l(r.  
• Erken B(zans dönem( eserler( ve bu dönem(n geç Ant(k Çağ 

(le etk(leş(m( hakkında b(lg( sah(b( olur.  
• İkonoklast dönem(n B(zans res(m sanatına olan etk(ler(n( 

öğren(r.  
• İstanbul şehr(n(n Byzas dönem(nde kuruluşundan 1453’te 

Osmanlı Devlet( tarafından alınmasına kadar olan sürec(n( 
b(l(r ve öneml( anıt, forum ve m(mar( yapılarını tanır.   



• Manastır kurumunun B(zans (mparatorluğunun sosyal ve 
kültürel hayata olan etk(ler( ve Orta B(zans dönem( sanat 
ortamını nasıl şek(llend(rd(ğ(n( b(l(r.   

• Orta ve Geç B(zans Dönem( m(mar( ve el sanatı eserler( 
hakkında b(lg( sah(b( olur.   

• Hır(st(yan (konograf(s( hakkında b(lg( sah(b( olur ve B(zans 
res(m sanatında görülen Pagan, Esk( Ah(t ve Yen( Ah(t kökenl( 
res(mler( anal(z ed(p, (konograf(k (ncelemes(n( yapab(l(r.   

• İkonograf(k ve İkonoloj(k (nceleme yöntem(n( öğren(r. 
Alan Dışı 
SeçmelV 

0901549- 
0905549 

RESİM SANATI TARİHİ VE 
GÖRSEL İLETİŞİM 

2+0 2 Bu ders, öğrenc(lere res(m 
sanatının tar(hsel gel(ş(m( ve 
görsel kültür üzer(ndek( etk(s( 
hakkında kapsamlı b(r anlayış 
kazandırmayı amaçlamaktadır. 
Sanat akımları (le (let(ş(m 
uygulamaları arasındak( (l(şk(ye 
vurgu yaparak, öğrenc(ler(n 
res(m sanatına (l(şk(n tar(hsel 
b(lg(ler(n( medya, reklamcılık, 
graf(k tasarım ve s(nema g(b( 
çağdaş alanlara 
uygulayab(lmeler(n( sağlar. 

• Öğrenc(ler, res(m sanatının temel n(tel(kler( ve tar(hsel 
gel(ş(m sürec(n( açıklayarak görsel kültürün oluşumuna 
etk(ler(n( kavrar. Öğrenc(ler, Orta Çağ Avrupa tasv(r 
sanatlarını tanıyıp bu dönem(n görsel anlatım b(ç(mler(n( 
günümüz medya tems(ller(yle (l(şk(lend(r(r.  

• Öğrenc(ler, Rönesans ve Klas(s(zm akımlarının görsel d(l(n( 
anal(z ederek sanat eserler( üzer(nden eleşt(rel yorum yapar.  

• Öğrenc(ler, Barok, Rokoko ve Neo-klas(s(zm dönemler(n( 
karşılaştırarak bu üslupların günümüz görsel (let(ş(m 
tasarımlarına etk(ler(n( tartışır.   

• Öğrenc(ler, Romant(zm ve Gerçekç(l(k akımlarını anal(z 
ederek çağdaş medya ürünler(ndek( anlatı ve tems(l 
b(ç(mler(yle karşılaştırır.   

• Öğrenc(ler, Empresyon(zme g(den süreç (le Empresyon(zm(n 
modern sanat ve görsel (let(ş(m üzer(ndek( etk(ler(n( 
değerlend(r(r.   

• Öğrenc(ler, Soyut sanatın ortaya çıkışını dönem(n sosyal ve 
s(yasal bağlamıyla (l(şk(lend(rerek çağdaş görsel kültür 
prat(kler(ne etk(ler(n( yorumlar.   

• Öğrenc(ler, Dada(zm, Küb(zm, Pop Sanat g(b( 
Modern/Çağdaş sanat akımlarını anal(z ederek bu akımların 
medya, reklam ve tasarım alanlarına katkılarını eleşt(r(r.   

• Öğrenc(ler, res(m sanatı tar(h( boyunca üret(len eserler (le 
görsel (let(ş(m araçları arasındak( etk(leş(m( tartışır ve (l(şk( 
kurar.   

• Öğrenc(ler, res(m sanatının tar(hsel b(r(k(m(nden 
yararlanarak kend( (let(ş(m alanlarındak( uygulamalarında 



(reklam, medya, graf(k tasarım, s(nema vb.) yaratıcı ve 
eleşt(rel b(r perspekt(f gel(şt(r(r. 

 

VI. DÖNEM 

DERS 
DURUMU 

DERS KODU DERS ADI KREDİSİ AKTS DERSİN AMACI ÖĞRENİM ÇIKTILARI 

Zorunlu 0907637-
0908637 

REKLAM KAMPANYALARI 3+0 4 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
reklam kampanyası gel(şt(rme 
sürec(n( stratej(k ve yaratıcı b(r 
bakış açısıyla planlama, 
yönetme ve uygulama becer(s( 
kazanmalarını sağlamaktır. Ders 
kapsamında öğrenc(ler; br(ef(n 
çözümlenmes(, pazarlama 
problem(n(n tanımlanması, 
marka, hedef k(tle ve rekabet 
anal(zler(n(n yapılması, tüket(c( 
(çgörüsünün gel(şt(r(lmes(, 
stratej(k önermen(n 
oluşturulması, yaratıcı br(ef(n 
hazırlanması, entegre (let(ş(m 
çözümler(n(n tasarlanması ve 
kampanya sunumunun 
gerçekleşt(r(lmes( süreçler(n( 
uygulamalı olarak deney(mler. 
Ders, ek(p çalışmasına dayalı 
ajans model( çerçeves(nde 
yürütülmekte olup, kampanya 
gel(şt(rme sürec( sektör odaklı 
br(efler, sınıf (ç( 
değerlend(rmeler ve sektör 
profesyoneller(n(n katılımıyla 
gerçekleşt(r(len kampanya 
sunumlarıyla 
desteklenmekted(r. 

• Öğrenc(ler, reklam br(ef(n( çözümleyerek kampanyanın 
(let(ş(m problem(n(, hedef k(tles(n(, marka, kategor( ve 
rekabet yapısını değerlend(r(r.  

• Öğrenc(ler, tüket(c( (çgörüsü, (let(ş(m hedefler( ve stratej(k 
önermey( temel alarak reklam kampanyası stratej(s( 
gel(şt(r(r.  

• Öğrenc(ler, reklam kampanyası stratej(s( doğrultusunda 
yaratıcı br(ef hazırlar ve kampanyanın (let(ş(m planını 
oluşturur.  

• Öğrenc(ler, kampanya stratej(s( doğrultusunda farklı 
mecralara uygun entegre reklam uygulamaları tasarlar.   

• Öğrenc(ler, reklam kampanyası gel(şt(rme sürec(n( anal(z, 
stratej(, yaratıcı gel(şt(rme ve uygulama aşamalarını 
bütüncül b(r yaklaşımla yönet(r.   

• Öğrenc(ler, b(reysel olarak ve ek(p çalışması kapsamında 
reklam kampanyaları gel(şt(r(r.   

• Öğrenc(ler, gel(şt(rd(kler( reklam kampanyalarını yazılı ve 
sözlü olarak etk(l( b(ç(mde sunar.   

• Öğrenc(ler, reklam kampanyalarına (l(şk(n kararlarını anal(z 
bulguları ve stratej(k gerekçelerle temellend(r(r.   

• Öğrenc(ler, reklam kampanyalarını stratej(, yaratıcılık, hedef 
k(tle uyumu ve (let(ş(m etk(nl(ğ( açısından eleşt(rel olarak 
değerlend(r(r.   

• Öğrenc(ler, reklam kampanyalarını et(k, hukuk(, toplumsal 
sorumluluk ve sürdürüleb(l(rl(k (lkeler( doğrultusunda 
gel(şt(r(r. 



Zorunlu 0907638-
0908638 

HALKLA İLİŞKİLER 
KAMPANYALARI 

3+0 3 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
halkla (l(şk(ler kampanyalarının 
planlama sürec(ne (l(şk(n 
kuramsal b(lg(ler( ed(nmeler(n( 
ve bu b(lg(ler( stratej(k 
yaklaşımlarla uygulamaya 
dökeb(lme becer(s( 
kazanmalarını sağlamaktır. Ders 
kapsamında, durum anal(z(, 
araştırma yöntemler(, hedef 
k(tle bel(rleme, stratej(k (let(ş(m 
planlaması, medya kullanımı, 
mesaj gel(şt(rme, bütçe ve 
zaman yönet(m(, etk(nl(k 
planlama ve uygulama g(b( 
temel aşamalar ele alınarak 
öğrenc(ler(n başından sonuna 
kadar etk(l( halkla (l(şk(ler 
kampanyaları hazırlamaları 
amaçlanmaktadır. 

• Halkla (l(şk(ler kampanyası planlama sürec(n(n aşamalarını 
açıklayab(lme.   

• Durum anal(z( yaparak kampanya sürec(nde (ht(yaç ve 
sorunları tanımlayab(lme.   

• Formel ve (nformel araştırma yöntemler(n( kullanarak ver( 
toplayab(lme ve yorumlayab(lme.   

• Halkla (l(şk(lerde stratej(k planlama (lkeler(n( uygulayab(lme. 
  

• Hedef k(tley( sosyo-demograf(k ve ps(kograf(k özell(kler(ne 
göre anal(z edeb(lme.   

• Medya stratej(ler(n( bel(rleyerek uygun medya araçlarını 
seçeb(lme.  

• Mesaj tasarlayarak (kna ed(c( (let(ş(m stratej(ler( 
gel(şt(reb(lme. Kampanyanın bütçe ve zaman planlamasını 
yapab(lme.   

• Etk(nl(k stratej(ler( oluşturup uygulama planlarına entegre 
edeb(lme.   

• Uygulama sürec(n( değerlend(rerek kampanyanın etk(l(l(ğ(n( 
ölçümleyeb(lme. 

Zorunlu 0907639-
0908639 

REKLAMCILIKTA YAPAY  
ZEKÂ UYGULAMALARI 

3+0 3 Bu ders, öğrenc(ler(n reklamcılık 
alanında yapay zekâ destekl( 
yaratıcı üret(m 
gerçekleşt(rmeler(n( hedefler. 
Öğrenc(ler (çer(k üret(m(, 
hedefleme, met(n ve görsel 
tasarımı g(b( alanlarda d(j(tal 
teknoloj(ler( ve yapay zekâyı 
kullanmayı öğren(r. Ayrıca yapay 
zekânın et(k boyutlarını 
sorgulama ve sorumlu kullanım 
becer(s( kazanır. 

• Yapay zekâ araçlarını kullanarak tüket(c( anal(z( yapar ve 
k(ş(selleşt(r(lm(ş reklam stratej(ler( gel(şt(r(r.   

• AI tabanlı met(n, görsel, v(deo ve ses (çer(kler( üreterek 
kampanya (ç(n yaratıcı çözümler tasarlar.   

• Chatbot, sanal (nfluencer ve sesl( as(stan g(b( AI 
uygulamalarını reklamcılık süreçler(ne entegre eder.   

• AI tabanlı medya planlama araçlarını kullanarak mecra ve 
bütçe kararlarını opt(m(ze eder.   

• Yapay zekâ kullanımında g(zl(l(k, et(k ve toplumsal 
sorumluluk (lkeler(n( uygular.   

• Yaratıcılığın temel prens(pler(n( kullanarak yapay zekâ 
destekl( reklam f(k(rler( üret(r.   

• Yapay zekâ (le üret(len (çer(klerde hukuk( düzenlemeler ve 
et(k kodlar çerçeves(nde değerlend(rme yapar.   

• Yapay zekâ tabanlı reklam (çer(kler(n( ps(koloj(k, sosyal ve 
kültürel boyutlarıyla yorumlar.   



• Grup çalışmaları (ç(nde sorumluluk alır, proje sürec(nde (ş 
b(rl(ğ(n( sürdürür.   

• Hazırladığı AI tabanlı reklam kampanyasını, mesajın görsel 
ve sözel bütünlüğünü sağlayarak sunar. 

SeçmelV 0907647-
0908647 

ETKİNLİK PAZARLAMASI 3+0 3 Bu ders(n amacı öğrenc(ler(n 
etk(nl(k planlaması ve yönet(m( 
konularında temel b(lg(ler(n(n ve 
becer(ler(n(n gel(şt(r(lmes(d(r. 

• Etk(nl(k kavramı ve türler(n( b(l(r   
• Etk(nl(k planlaması ve yönet(m( yapar.   
• Etk(nl(k tekl(f( hazırlar.   
• Etk(nl(k yönet(m(nde çıkab(lecek kr(zler( b(l(r   
• Etk(nl(k yönet(m(nde ölçme ve değerlend(rme yapar   
• Etk(nl(kte protokol yönet(m(n( b(l(r   
• Etk(nl(klerde paydaş (let(ş(m(n( öğren(r.  
• Etk(nl(k yönet(m(nde basın ve halkla (l(şk(ler faal(yetler(n( 

öğren(r Olay pazarlaması kavram ve stratej(ler(n( öğren(r.   
• Marka yönet(m(nde olay pazarlamanın önem(n( kavrar. 

Bölüm 
SeçmelV 

0907641-
0908641 

MARKA TASARIMI 
UYGULAMALARI 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
marka k(ml(ğ( ve kurumsal 
k(ml(k tasarımına (l(şk(n 
kuramsal b(lg( ve uygulama 
becer(ler(n( kazanmalarını 
sağlamak; marka oluşturma 
sürec(n( anal(z, planlama, 
tasarlama ve uygulama 
aşamalarıyla bütüncül b(r 
yaklaşımla yürüteb(lmeler(n( 
desteklemekt(r. Ders 
kapsamında öğrenc(ler(n hedef 
k(tle anal(z(, marka 
konumlandırması, görsel k(ml(k 
oluşturma, logo tasarımı, 
kurumsal k(ml(k elemanlarının 
gel(şt(r(lmes( (le basılı ve d(j(tal 
(let(ş(m mecralarına yönel(k 
marka tasarım uygulamaları 
gerçekleşt(rmeler( 
amaçlanmaktadır. Ayrıca 
öğrenc(ler(n güncel tasarım 

• Marka, marka k(ml(ğ(, kurumsal k(ml(k ve görsel (let(ş(m 
tasarımına (l(şk(n temel kavramları açıklar.  

• Marka anal(z( yaparak hedef k(tle, rak(p anal(z( ve marka 
konumlandırmasına uygun tasarım stratej(ler( gel(şt(r(r. 

• Marka k(ml(ğ(n( oluşturan logo, renk, t(pograf( ve görsel d(l 
unsurlarını tasarım (lkeler( doğrultusunda oluşturur. 

• Kurumsal k(ml(k b(leşenler(n( (kartv(z(t, antetl( kâğıt, zarf, 
dosya vb.) marka bütünlüğüne uygun şek(lde tasarlar ve 
uygular.   

• Basılı ve d(j(tal (let(ş(m mecralarına yönel(k marka tasarım 
uygulamalarını planlar ve gel(şt(r(r.   

• Marka tasarım sürec(nde graf(k tasarım yazılımlarını ve 
d(j(tal üret(m araçlarını etk(n ve doğru b(ç(mde kullanır. 

• Tasarım sürec(nde araştırma, f(k(r gel(şt(rme, esk(z 
oluşturma, uygulama ve değerlend(rme aşamalarını 
s(stemat(k olarak yürütür.   

• Hazırladığı marka tasarımlarını estet(k, (şlevsell(k, özgünlük 
ve hedef k(tleye uygunluk açısından anal(z ederek gel(şt(r(r.  

• Marka tasarım projeler(nde et(k (lkeler(, tel(f haklarını ve 
meslek( sorumlulukları d(kkate alarak çalışma yürütür. 



teknoloj(ler(n( etk(n 
kullanmaları, özgün ve yaratıcı 
tasarım çözümler( üretmeler(, 
meslek( et(k (lkeler 
doğrultusunda profesyonel 
sunum ve portfolyo hazırlama 
yeterl(l(kler(n( gel(şt(rmeler( 
hedeflenmekted(r. 

• Hazırladığı marka tasarım projes(n( profesyonel sunum 
tekn(kler(yle etk(l( b(ç(mde sunar, savunur ve portfolyo 
formatında düzenler. 

Bölüm 
SeçmelV 

0907642-
0908642 

İLETİŞİM 
UYGULAMALARINDA 
HİKÂYELEŞTİRME 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(lere 
h(kayeleşt(rme (storytell(ng) 
tekn(kler(n( (let(ş(m bağlamında 
etk(l( b(r şek(lde kullanma 
becer(s( kazandırmaktır. Bu ders 
(le öğrenc(lere, d(j(tal medya, 
reklam ve marka (let(ş(m( g(b( 
alanlarda h(kayeleşt(rme 
yollarını öğrenerek hedef 
k(tleyle güçlü duygusal bağlar 
kurab(lecek (çer(kler üretmey( 
öğretmek hedeflenmekted(r. 

• İlet(ş(m ve pazarlama bağlamında h(kâye, h(kâyeleşt(rme ve 
anlatı kavramlarını tanımlar ve açıklayab(l(r.   

• H(kâyeleşt(rme tekn(kler(n( reklam ve marka (let(ş(m( 
süreçler(ne entegre eder.   

• Arket(pler, m(tler ve semboller üzer(nden pazarlama (let(ş(m( 
stratej(ler(n( anal(z eder.   

• D(j(tal medya ve transmedya ortamlarında h(kâyeleşt(rme 
yöntemler(n( uygular.   

• Yaratıcılık prens(pler(n( kullanarak hedef k(tleyle duygusal 
bağ kuracak özgün h(kâye temell( (çer(kler tasarlar.   

• Kurumsal (let(ş(mde h(kâye kullanımını değerlend(rerek 
kurum k(ml(ğ(n(n (nşasında rolünü tartışır.   

• S(yasal (let(ş(m ve sosyal pazarlama kampanyalarında 
h(kâye anlatımının toplumsal etk(leş(m üzer(ndek( etk(ler(n( 
anal(z eder. 

• H(kâye temell( (let(ş(m kampanyalarının performansını 
ölçmek ve değerlend(rmek (ç(n temel yöntemler( uygular.   

• İş(tsel mecralarda h(kâye anlatıcılığını (nceleyerek medya 
çeş(tl(l(ğ( açısından farkındalık kazanır.   

• H(kâye anlatıcılığını estet(k, kültürel ve görsel tasarım 
boyutlarıyla yorumlar. 

Bölüm 
SeçmelV 

0907643-
0908643 

REKLAM  
ARAŞTIRMALARINDA  

NİTEL VE NİCEL 
YAKLAŞIMLAR 

3+0 5 Bu ders(n amacı, reklam 
araştırmalarının kuramsal 
temeller(n( güncel uygulama 
örnekler(yle b(rleşt(rerek 
öğrenc(lere ver(ye dayalı stratej( 
gel(şt(rme yetk(nl(ğ( 
kazandırmaktır. Geleneksel 

• Reklam araştırmalarının doğasını, sürec(n( ve stratej(k 
planlamadak( önem(n( kavrar.   

• Araştırma problem(n( tanımlayarak uygun evren ve 
örnekleme yöntemler(n( bel(rler.   

• B(r(nc(l ve (k(nc(l ver( kaynaklarını reklam stratej(ler( 
doğrultusunda etk(n şek(lde kullanır.   



yöntemlerden b(yometr(k 
tekn(klere ve d(j(tal etnograf(ye 
kadar gen(ş b(r yelpazey( 
kapsayarak, tüket(c( 
(çgörüsünün b(l(msel 
yöntemlerle nasıl elde 
ed(leceğ(n( ve anal(z ed(leceğ(n( 
öğretmey( hedefler. 

• Temel (stat(st(ksel kavramları reklam ver(ler(n( anal(z etmek 
ve yorumlamak (ç(n uygular.   

• N(cel anal(z yöntemler(n( ve yöneylem araştırması 
yaklaşımlarını reklam problemler(ne uyarlar.   

• B(yometr(k ve nöroloj(k ölçüm tekn(kler(n(n reklam 
etk(leş(m(ndek( rolünü değerlend(r(r.   

• Saha araştırması, (çer(k anal(z( ve odak grup görüşmeler( (ç(n 
uygun ölçüm araçları tasarlar.   

• N(tel araştırma yöntemler(n( kullanarak tüket(c( (çgörüsü 
elde etme becer(s( kazanır.   

• Etnograf(, netnograf( ve sözlü tar(h tekn(kler(n( reklam 
araştırmalarında uygular.  

• Reklam araştırmalarında otomasyon ve IoT (Nesneler(n 
İnternet() g(b( güncel teknoloj(ler(n etk(s(n( anal(z eder. 

Bölüm 
SeçmelV 

0907644-
0908644 

REKLAM 
FOTOĞRAFÇILIĞI 

3+0 5 Öğrenc(ler(n reklam sektöründe 
kullanılan fotoğraf tekn(kler(n( 
öğrenmeler(, yaratıcı görsel 
anlatım gel(şt(rmeler( ve sektöre 
uygun profesyonel portfolyo 
hazırlamaları amaçlanmaktadır. 

• Reklam fotoğrafçılığının temel prens(pler(n( açıklar. 
• Işık, kompoz(syon ve estet(k (lkeler(n( uygular. Ürün, moda, 

portre ve mekân fotoğrafçılığına yönel(k çek(mler yapar.  
• Fotoğraf düzenleme ve post-prodüks(yon tekn(kler(n( 

kullanır. Profesyonel b(r reklam fotoğrafı portfolyosu hazırlar.  
• Reklam kampanyalarına uygun yaratıcı fotoğraf konseptler( 

gel(şt(r(r.   
• Hedef k(tleye yönel(k görsel (let(ş(m stratej(ler( oluşturur.   
• Stüdyo ve dış mekân çek(m ek(pmanlarını etk(n şek(lde 

kullanır. 
• Marka k(ml(ğ(ne uygun reklam görseller( üret(r.   
• Reklam fotoğrafçılığında et(k ve tel(f hakları konularını 

değerlend(r(r.   
• Takım çalışması ve yaratıcı proje yönet(m( becer(ler( kazanır. 

  
• D(j(tal medya ve sosyal platformlara uygun reklam görseller( 

tasarlar. 
Bölüm 

SeçmelV 
0907645-
0908645- 

DİJİTAL SUNUM 
TEKNİKLERİ 

3+0 5 Öğrenc(ler(n etk(l( sunum 
hazırlama ve sunma becer(ler(n( 
gel(şt(rmeler(n( sağlamak. Bu 
doğrultuda, sunum hazırlık 
sürec(nden başlayarak, (çer(k 

• Sunum kavramı ve önem(n( kavrar.  
• Etk(l( sunum hazırlama sürec(n( öğren(r.  
• Sunum (çer(ğ(n( oluşturma tekn(kler(n( uygular.   
• Görsel ve (ş(tsel unsurları etk(l( kullanır.   



oluşturma, görsel ve (ş(tsel 
unsurların kullanımı, beden d(l( 
ve h(tabet g(b( konular hakkında 
b(lg( ed(nmeler( ve bu b(lg(ler( 
uygulamalı olarak gel(şt(rmeler( 
hedeflenmekted(r. 

• Beden d(l( ve h(tabet tekn(kler(n( gel(şt(r(r.   
• Sunum kaygısını yönet(r ve özgüvenl( konuşma becer(s( 

kazanır. 
• Sunum araçlarını (PowerPo(nt, Canva, Prez( vb.) etk(l( 

kullanır.   
• Hedef k(tleye uygun sunum stratej(ler( gel(şt(r(r.   
• Grup sunumlarında etk(l( takım çalışması yapar.   
• Sunum performanslarını değerlend(rerek gel(ş(m sağlar. 

Fakülte 
SeçmelV 

0907646-
0908646 

DUYGUSAL ZEKÂ VE 
LİDERLİK 

3+0 5 Duygular ve Duygusal Zekâ (le 
(lg(l( farkındalığı gel(şt(rme, 
duygusal zekânın (l(şk(l( olduğu 
kavramları ve fonks(yonlarını 
yakından tanıma, bu dersten 
elde ed(len çıktıları (ş yaşamı ve 
l(derl(k becer(ler( başta olmak 
üzere (lg(l( d(ğer alanlara 
aktarab(lme 

• Duygu kavramının (nsan davranışları üzer(ndek( etk(s(n( 
açıklar. Duygusal zekânın kapsamını, b(leşenler(n( ve gel(ş(m 
sürec(n( tanımlar.   

• Duygusal zekâ (le akadem(k ve sosyal zekâ arasındak( 
farkları anal(z eder.   

• Duygusal zekaya etk( eden b(reysel ve çevresel faktörler( 
değerlend(r(r.   

• Duygusal zekâ (le (l(şk(l( empat(, özsaygı, (y(mserl(k g(b( 
kavramları açıklar.   

• Aleks(t(m( ve ruh hal( kavramlarını duygusal zekâ 
bağlamında yorumlar.   

• Duygusal zekânın (let(ş(m becer(ler( üzer(ndek( etk(s(n( 
tartışır.   

• Duygusal zekânın l(derl(k yaklaşımlarındak( rolünü anal(z 
eder.   

• Çoklu zekâ kuramı çerçeves(nde duygusal zekânın yer(n( 
açıklar.  İkna süreçler(nde duygusal zekânın önem(n( 
değerlend(r(r. 

Fakülte 
SeçmelV 

0904662-
0906662 

BİLİM İLETİŞİMİ 3+0 5 Bu derste, b(l(m (let(ş(m( ve 
gazetec(l(ğ(ne odaklanılır. B(l(m 
gazetec(l(ğ(n(n, tar(hsel gel(ş(m(, 
mevcut durumu ve sorunları 
üzer(nde durulur. B(l(m haber( 
üret(m sürec( uygulamalı olarak 
anlatılır. 

• Alandak( temel kavramları, (let(ş(m modeller(n(, (let(ş(m(n 
kültürel (şlevler(n( (let(ş(m(n tar(hsel gel(ş(m( ve İlet(ş(m 
Çalışmaları çerçeves(nde açıklayab(l(r.   

• Toplumsal İlet(ş(m´(n araçsal (Radyo, Telev(zyon, S(nema, 
Reklamcılık, Halkla İl(şk(ler, Gazetec(l(k g(b() ve amaçsal 
(Kamusal Alan, Kamuoyu, Kültürel Üret(m Alanları, Yurttaş 
Katılımı, Popüler Kültür vb.) alanlarıyla (lg(l( temel 
oluşturacak b(lg(ye sah(pt(r.   



• B(l(msel b(lg( ve yöntem( b(l(msel olmayandan ayırt edeb(l(r; 
alanla (lg(l( çalışmaları ve teknoloj(k yen(l(kler( (zleyerek 
b(lg(ler(n( günceller.   

• B(reysel boyuttan, global (let(ş(m boyutlarına dek 
karşılaşılab(lecek (let(ş(m sorunlarına çözüm get(r(c( 
düşünceler üret(r.   

• Sosyal, sanatsal ve kültürel etk(nl(kler düzenler ya da akt(f 
olarak katılır; (ç(nde yer aldığı etk(nl(kler( ya da 
gözlemled(kler( olayları raporlar, çevres(yle paylaşır.  

• Yerel, ulusal ve uluslararası olayları (zler, eleşt(rel b(r bakışla 
yorumlar.   

• Topluma karşı sorumluluk b(l(nc( gel(şt(rm(ş b(rey olarak, 
toplum yararına projeler gel(şt(r(r, l(derl(k ve entelektüel 
g(r(ş(mc(l(k becer(ler( serg(ler.   

• Her türlü b(lg(n(n er(ş(lmes(, kullanılması, (let(lmes( 
sürec(nde ve mesleğ(yle (lg(l( d(ğer tüm düşünce ve 
uğraşlarında et(k (lkelere uymaya özen göster(r.   

• Medya okuryazarlığı g(b( alana özgü temel uygulama 
becer(ler(n( ed(n(p, bu becer(ler( toplum genel(ne 
yayab(leceğ( yöntemler( kullanır.   

• Alanın gerekt(rd(ğ( düzeyde b(lg(sayar yazılım ve kullanım 
b(lg(s(ne sah(p olmanın yanı sıra, tüm (let(ş(m araçlarını 
(beden d(l(, sözlü ve sözsüz (let(ş(m, gazete, derg(, radyo, 
telev(zyon, s(nema, (nternet ve d(ğer b(l(ş(m/(let(ş(m 
teknoloj(ler( vb. g(b( k(tle (let(ş(m araçları) yetk(n b(ç(mde 
kullanır. 

Alan Dışı 
SeçmelV 

0902641-
0903641 

ANADOLU TÜRK SANATI 2+0 2   

Alan Dışı 
SeçmelV 

0901653-
0905653 

AVRUPA SANATI 2+0 2   

Alan Dışı 
SeçmelV 

0904663-
0906663 

SÜRDÜRÜLEBİLİR 
KALKINMA İÇİN KÜRESEL 
AMAÇLAR 

2+0 2 Dünyada ve Türk(ye'de 
'sürdürüleb(l(rl(k' kavramının 
çıkışı, yayılması b(lg(s(yle 
beraber sürdürüleb(l(rl(ğ(n ve bu 
konudak( küresel amaçların 
farkındalığının sağlanması; 

• BM  Sürdürüleb(l(r Kalkınma Amaçları ve alt hedefler(n( tar(f 
edeb(lme, gerekçelend(reb(lme   

• SKAlar ve alt hedefler(n( (çselleşt(rmek ve bunu hayatın her 
alanında, (ş, ev, okul, g(b( her mecrada yaşam şekl( hal(ne 
get(reb(lecek davranış gel(şt(reb(lme   



bunların (çselleşt(r(lmes(ne ve 
hayata entegre ed(lmes(ne katkı 
ver(lmes(d(r. 

• SKAlar ve alt hedefler(ne katkı sunab(lecek uygulama 
çözümler( gel(şt(reb(lme 

Alan Dışı 
SeçmelV 

0901654-
0905654 

EVCİL HAYVAN BAKIMI 2+0 2 Sağlıklı b(r evc(l hayvan, mutlu 
sah(pler demekt(r. Bu açıdan 
bakıldığında, bu eğ(t(m(n amacı, 
evler(m(zde ve çevrem(zde 
sağlıklı evc(l hayvanlar 
yet(şt(rmek (ç(n gerekl( bakım, 
beslenme ve barınma (lkeler(n( 
öğrenerek hem hayvanların hem 
de sah(pler(n(n sağlığını 
korumaktır. 

• Köpekler ve genel özell(kler(n( b(l(r ve açıklar. 
• Köpek bakım ve beslenmes(n( b(l(r ve açıklar. 
• Ked(ler ve genel özell(kler(n( b(l(r ve açıklar. 
• Ked( bakım ve beslenmes(n( b(l(r ve açıklar. 
• Ked( ve köpeklerde aşıların önem(n( b(l(r ve d(kkatle tak(p 

eder.   
• Kafes kuşlarını genel olarak tanımlar ve açıklar.  
• Kafes kuşlarında beslenme (lkeler(n( b(l(r ve açıklar.  
• Evde beslenen kem(rgenler ve sürüngenler hakkında b(lg( 

sah(b(d(r.   
• Akvaryum balıkları ve kaplumbağaların (ht(yaçlarını b(l(r.ve 

açıklar.   
• Pet hayvanı sah(plenmen(n önem(n( ve sorumluluklarını b(l(r 

ve açıklar. 
Alan Dışı 
SeçmelV 

0902640-
0903640 

EKOTURİZM 2+0 2 Bu ders(n amacı, eko-tur(zm 
kavramını, temel (lkeler(n( ve 
sürdürüleb(l(r tur(zm anlayışı 
(ç(ndek( yer(n( öğrenc(lere 
kazandırmaktır. Ders 
kapsamında eko-tur(zm(n 
amaçları, çeş(tler(, çevresel, 
ekonom(k ve sosyo-kültürel 
etk(ler( ele alınarak doğal ve 
kültürel kaynakların 
korunmasının önem( 
vurgulanmaktadır. Ayrıca eko-
tur(zm faal(yetler(nde tur(zm 
(şletmeler(n(n rolü, eko-tur(zm 
tur(stler(n(n özell(kler( ve tur(zm 
sektöründe uygulanan çevre 
odaklı proje ve sert(f(kasyon 
programları hakkında 
öğrenc(ler(n b(lg( sah(b( olması 

• Eko-tur(zm kavramını ve temel özell(kler(n( açıklar. 
• Sürdürüleb(l(rl(k kavramını ve tur(zm (le (l(şk(s(n( açıklar.  
• Dünyada eko-tur(zm ve sürdürüleb(l(r tur(zm kapsamında 

gel(şt(r(len uygulama ve projeler( açıklar.   
• Tur(zm kavramını ve tur(zm(n özell(kler(n( açıklar.  
• Eko-tur(zm(n ortaya çıkış nedenler(n( ve gel(ş(m(n( açıklar.   
• Eko-tur(zm çeş(tler(n( ve bu faal(yetler(n özell(kler(n( 

tanımlar.   
• Eko-tur(zm(n amaçlarını ve temel (lkeler(n( açıklar.   
• Eko-tur(zm tur(stler(n(n temel özell(kler(n( ve 

mot(vasyonlarını açıklar.   
• Alternat(f tur(zm ve k(tle tur(zm( kavramlarını açıklar, 

aralarındak( farkı b(l(r.  
• Türk(ye'de eko-tur(zm ve sürdürüleb(l(r tur(zm kapsamında 

gel(şt(r(len uygu lama ve projeler( açıklar. 



hedeflenmekted(r. Bu 
doğrultuda öğrenc(ler(n eko-
tur(zm( sürdürüleb(l(r tur(zm 
perspekt(f(nde 
değerlend(reb(lmeler( 
amaçlanmaktadır. 

 

VII. DÖNEM 

DERS 
DURUMU 

DERS KODU DERS ADI KREDİSİ AKTS DERSİN AMACI ÖĞRENİM ÇIKTILARI 

ZORUNLU 0907744-
0908744 

MESLEKİ STAJ 0+2 5   

ZORUNLU 0907745-
0908745 

İLETİŞİM HUKUKU VE 
FİKRİ HAKLAR 

3+0 5 Öğrenc(ler(n (let(ş(m hukuku ve 
f(kr( haklar (le (lg(l( temel kavram 
ve b(lg(ler( öğrenmeler( 
amaçlanır. 

• İlet(ş(m, haberleşme kavramlarını ve türler(n( öğren(r.  
• Hukuk kavramı ve (let(ş(m hukukunun bunun (ç(ndek( yer(n( 

ve özell(kler(n( öğren(r.   
• Düşünce ve (let(ş(m özgürlüğü (le (lg(l( temel (lkeler( öğren(r. 

  
• Basın kavramı ve basın türler(n( öğren(r.   
• Radyo ve telev(zyon s(stem(n( ve denetlenmes(n( öğren(r.   
• S(nema, v(deo ve (nternet(n gel(ş(m(n( ve hukuk( 

düzenlemeler(n( öğren(r.   
• İlet(ş(mde hukuk( ve ceza( sorumluluk (le (lg(l( temel b(lg(ler( 

öğren(r.  
• F(kr( mülk(yet hukukunun özell(kler( ve temel (lkeler(n( 

öğren(r.   
• Eser, eser sah(b( kavramlarını ve eserden doğan hakları 

öğren(r.  
• Sına( mülk(yet kavramını ve özell(kler(n( öğren(r. 

ZORUNLU 0907749-
0908749 

GİRİŞİMCİLİK VE PROJE 
YÖNETİMİ 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
g(r(ş(mc(l(k f(k(rler(n( s(stemat(k 
b(r şek(lde gel(şt(rmeler(n(, 
planlamalarını ve uygulamaya 
koymalarını sağlayacak proje 
döngüsü yönet(m( becer(ler(n( 

• G(r(ş(mc(l(ğ(n temel kavramlarını ve türler(n( tanımlar.  
• Proje döngüsü yönet(m(n(n aşamalarını açıklar.   
• Yaratıcılık tekn(kler( kullanarak yen(l(kç( f(k(rler gel(şt(r(r.   
• İht(yaç anal(z( yapar ve b(r proje/(ş f(kr( (ç(n hedef k(tley( 

bel(rler. R(skler( bel(rler ve stratej(k planlama yöntemler( 
gel(şt(r(r.   



kazandırmaktır. Öğrenc(ler, b(r (ş 
f(kr(n(n tanımlanmasından 
anal(z(ne, planlamasından 
uygulanmasına ve 
değerlend(r(lmes(ne kadar 
geçen tüm sürec( 
deney(mleyeceklerd(r. 

• Amaç, faal(yet, zaman ç(zelges( ve Gantt şeması (çeren 
proje planları hazırlar.   

• F(nansal plan hazırlar ve proje kaynaklarını etk(n b(ç(mde 
yönet(r. Devam eden projeler( (zler, değerlend(r(r ve ger( 
b(ld(r(m ver(r.  

• G(r(ş(mc(l(k projeler(n(n sürdürüleb(l(rl(k ve sosyal etk( 
boyutlarını değerlend(r(r.   

• Takım çalışmasında etk(n rol alır ve g(r(ş(mc(l(k projeler(nde 
l(derl(k becer(s( göster(r. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907737-
0908737 

NÖROPAZARLAMA 
UYGULAMALARI 

3+0 5 Nöropazarlama (le (lg(l( 
kavramlar, temel düzeyde 
beyn(n yapısı ve (şley(ş(, 
nöropazarlamanın tüket(c( satın 
alma kararları üzer(ndek( 
etk(ler(, reklam ve b(l(nçaltı 
kavramları anlatılacaktır. 
Tüket(c( ps(koloj(s( ve 
s(n(rb(l(mden elde ed(len 
yöntemler(n reklamlarda nasıl 
kullanıldığı aktarılacaktır. 
Nörob(l(m yöntemler(n(n 
pazarlama stratej(ler( üzer(ndek( 
etk(ler(n( anlatılacaktır. 

• Temel nörob(l(m kavramlarını ve beyn(n (şley(ş(n( pazarlama 
(let(ş(m( bağlamında açıklar.   

• Tüket(c( karar verme süreçler(n( nöropazarlama 
yöntemler(yle anal(z eder.   

• Nöropazarlama ölçüm tekn(kler(n( değerlend(r(r ve 
pazarlama (let(ş(m(nde kullanım alanlarını tartışır.   

• Reklam ve kampanya örnekler(n( nörob(l(msel tepk(ler 
üzer(nden (nceleyerek stratej(k öner(ler gel(şt(r(r.   

• Nöropazarlama uygulamalarını et(k (lkeler ve tüket(c( hakları 
çerçeves(nde değerlend(r(r.   

• Nöropazarlamanın geleneksel pazarlama yöntemler(yle 
benzerl(k ve farklılıklarını eleşt(rel b(ç(mde karşılaştırır.   

• D(kkat, b(l(nç ve duyular üzer(nden tüket(c( davranışlarının 
reklamlara yansımasını yorumlar.   

• Pazarlama karması unsurlarının nöropazarlama 
perspekt(f(nden nasıl yen(den kurgulanab(leceğ(n( açıklar.  

• B(l(nçaltı reklamcılık kavramını tüket(c( ps(koloj(s( 
çerçeves(nde tartışır.   

• Nöropazarlamanın görsel (let(ş(m, tasarım ve yaratıcı (çer(k 
gel(şt(rmedek( potans(yel(n( değerlend(r(r. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907742-
0908742 

ALGI YÖNETİMİ 3+0 5 Algı Yönet(m( ders(n(n amacı, 
b(reyler(n ve kurumların hedef 
k(tleler(n düşünce, tutum ve 
davranışlarını nasıl etk(led(ğ(n( 
b(l(msel ve et(k çerçevede 
anlamalarını sağlamaktır. Bu 
ders, özell(kle (let(ş(m 

• Algı yönet(m( kavramını tanımlar ve temel b(leşenler(n( 
açıklar   

• Algı yönet(m(n(n (let(ş(m süreçler(ndek( rolünü anal(z eder.   
• Gündem bel(rleme ve çerçeveleme tekn(kler(n( ayırt eder.   
• Medyada algı oluşturma yöntemler(n( değerlend(r(r.   
• Hedef k(tle anal(z(n(n algı yönet(m(ndek( önem(n( açıklar.   



süreçler(nde algının nasıl 
oluştuğunu, nasıl 
yönlend(r(leb(ld(ğ(n( ve nasıl 
yönet(leb(leceğ(n( öğretmey( 
hedefler. Daha açık (fade etmek 
gerek(rse ders(n amacı: � Algının 
ps(koloj(k ve sosyoloj(k 
temeller(n( kavratmak � Medya, 
s(yaset ve kurumsal (let(ş(mde 
algı yönet(m( tekn(kler(n( 
öğretmek � B(lg(, mesaj ve (maj 
oluşturma süreçler(n( anal(z 
edeb(lme becer(s( kazandırmak 
� Man(pülasyon (le et(k (let(ş(m 
arasındak( farkı ayırt edeb(lmek 
� Propaganda, dezenformasyon 
ve kamuoyu oluşturma 
yöntemler(n( eleşt(rel bakışla 
değerlend(rmek � Kr(z ve (t(bar 
yönet(m(nde algının rolünü 
anlamak Kısacası bu ders, 
�(nsanlar ne düşünüyor?� 
sorusundan çok, �neden öyle 
düşünüyor ve bu düşünce nasıl 
şek(llend(r(l(yor?� sorusuna 
cevap vereb(len b(reyler 
yet(şt(rmey( amaçlar. 

• Duygusal yönlend(rme tekn(kler(n( örneklerle açıklar.   
• Görsel ve semboller(n algı oluşturmadak( rolünü anal(z eder. 

  
• Algı man(pülasyonu (le et(k (let(ş(m arasındak( farkı tartışır.   
• Kr(z durumlarında algı yönet(m( stratej(ler( gel(şt(r(r.   
• B(lg( seç(m( ve f(ltreleme süreçler(n( değerlend(r(r.   
• Sosyal medya araçlarının algı yönet(m(ndek( etk(s(n( anal(z 

eder. Farklı sektörlerde algı yönet(m( uygulamalarını 
karşılaştırır.   

• Eleşt(rel düşünme becer(s(yle sunulan b(lg(ler( sorgular.   
• Kend( algı yönet(m( stratej(s(n( planlar ve uygular. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907746-
0908746 

REKLAM KAMPANYALARI  
ANALİZİ VE 
UYGULAMALARI 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
ulusal ve uluslararası reklam 
kampanyalarını stratej(k, yaratıcı 
ve (let(ş(msel boyutlarıyla anal(z 
edeb(lmes(n(; kampanyaların 
etk(l(l(ğ(n(, güncel reklamcılık 
eğ(l(mler(n(, et(k ve toplumsal 
sorumluluk boyutlarını 
değerlend(reb(lmes(n(; gerçek 
veya kurgusal reklam br(efler( 

• Reklam kampanyalarını stratej(, yaratıcılık ve uygulama 
boyutları açısından anal(z eder.   

• Reklam kampanyalarının başarısını kampanya amaçları ve 
(let(ş(m sonuçları doğrultusunda değerlend(r(r.   

• Ulusal ve uluslararası reklam kampanyalarında kullanılan 
stratej(k ve yaratıcı yaklaşımları karşılaştırır.   

• Güncel reklamcılık ve pazarlama (let(ş(m( uygulamalarını 
kampanya örnekler( üzer(nden anal(z eder.   



doğrultusunda yaratıcı ve 
bütünleş(k reklam kampanyaları 
gel(şt(reb(lmes(n( sağlamaktır. 

• Reklam kampanyalarını et(k, toplumsal sorumluluk ve 
sürdürüleb(l(rl(k açısından eleşt(rel olarak değerlend(r(r.   

• Reklam br(ef(n( anal(z ederek kampanya stratej(s( oluşturur. 
  

• Reklam br(ef( doğrultusunda yaratıcı ve bütünleş(k b(r 
reklam kampanyası gel(şt(r(r.   

• Reklam kampanyasının temel (let(ş(m materyaller(n( ve 
uygulama öner(ler(n( tasarlar.   

• Kampanya gel(şt(rme sürec(nde ek(p çalışması ve yaratıcı 
problem çözme becer(ler(n( uygular.   

• Reklam kampanyasına (l(şk(n anal(z ve uygulama 
çalışmalarını profesyonel b(r sunum formatında sunar ve 
savunur.   

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907747-
0908747 

DESTİNASYON 
PAZARLAMA 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
dest(nasyon (yer/konum) 
kavramını, dest(nasyon 
pazarlamasının önem(n( ve bu 
alandak( stratej(k planlama, 
(let(ş(m, promosyon ve hedef 
k(tle anal(zler(n( kavramalarını 
sağlamaktır. Ders, 
dest(nasyonlara yönel(k marka 
değer(n(n nasıl 
oluşturulab(leceğ(ne da(r 
kuramsal b(lg(ler ve güncel 
örneklerle desteklenmekted(r. 

• Öğrenc(ler dest(nasyon kavramını, türler(n( ve pazarlama 
modeller(n( açıklar.   

• Öğrenc(ler dest(nasyon pazarlamasında hedef k(tle, rekabet 
ve promosyon stratej(ler(n( değerlend(r(r.   

• Öğrenc(ler dünyadan ve Türk(ye’den örnekler( (nceleyerek 
dest(nasyon pazarlama stratej(ler( öner(r. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907748-
0908748 

MARKA İLETİŞİMİ 
SİMÜLASYONU 

3+0 5 Bu ders, öğrenc(ler(n d(j(tal 
odaklı b(r (ş f(kr( gel(şt(rmeler(n( 
ve bu (ş f(kr(ne uygun marka 
k(ml(ğ(, hedef k(tle, d(j(tal stratej( 
ve (çer(k üret(m( 
gerçekleşt(rmeler(n( 
amaçlamaktadır. Öğrenc(ler 
yaratıcı düşünme, stratej( 
gel(şt(rme, kr(z yönet(m( ve 
sunum becer(ler( kazanır. 

• D(j(tal pazarlama bağlamında (çgörü ve hedefleme 
süreçler(n( anal(z ederek (ş f(kr(ne uygun hedef k(tle ve 
persona oluşturur.   

• Gel(şt(r(len (ş f(kr(ne uygun marka k(ml(ğ(, marka h(kâyes( ve 
anlatı tasarlar.   

• Gel(şt(rd(ğ( (ş f(kr(ne uygun olarak farklı d(j(tal platformlara 
yönel(k (çer(kler (post, story, reels vb.) üret(r.   

• D(j(tal yol har(tası oluşturarak marka (let(ş(m kampanyasını 
planlar ve uygular.   



• İş f(kr( bağlamında kr(z senaryolarını değerlend(rerek 
markaya uygun tepk( stratej(ler( gel(şt(r(r.   

• Marka (let(ş(m(nde kullanılan (çer(kler( ps(koloj(k, sosyal ve 
kültürel boyutlarıyla yorumlar.   

• Kampanya sürec(nde medya planlama unsurlarını bütçe, 
mecra ve hedef k(tle denges(yle bütünleşt(r(r.  

• Marka (let(ş(m( uygulamalarında et(k kodlar, ver( güvenl(ğ( ve 
kullanıcı mahrem(yet(n( gözet(r.   

• Grup çalışmalarında sorumluluk alır, (ş bölümü yapar ve 
ortak proje sürec(n( yönet(r.   

• Gel(şt(rd(ğ( (ş f(kr( ve kampanyayı sunum tekn(kler( 
kullanarak hedef k(tleye aktarır. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907750-
0908750 

LÜKS MARKA YÖNETİMİ 3+0 5 Bu ders(n amacı öğrenc(lere 
lüks marka kavramını anlatmak, 
tüket(c(ler(n lüks tüket(me 
yönelme sebepler(n( ve 
alışkanlıklarını göstermekt(r. 
Lüks markaların pazarlama 
stratej(ler(n( örnekler üzer(nden 
bel(rlemey( hedeflemekted(r. 

• Tüket(m, tüket(m tarzları ve lüks tüket(m kavramlarını 
öğren(r.   

• Lüks tüket(m(n tar(hsel gel(ş(m(n( öğren(r.   
• Lüks tüket(mde tüket(c( mot(vasyonlarını öğren(r.   
• Lüks tüket(m(n(n pazarlamadak( yer(n( b(l(r.   
• Lüks markalarla (lg(l( temel kavramları öğren(r   
• Lüks marka ve kültür etk(leş(m(n( öğren(r   
• Lüks tüket(mde moda (l(şk(s(n( b(l(r.   
• Dünyada ve Türk(ye'de lüks tüket(m( örnekler(n( b(l(r  
• Lüks tüket(mle (lg(l( tüket(c( davranışı teor(ler(n( anlar.   
• Lüks tüket(mde algı yönet(m(n( öğren(r. 

FAKÜLTE 
SEÇMELİ 

0907751-
0908751 

WEB VE MOBİL TASARIMI 3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
modern web ve mob(l 
platformlar (ç(n kullanıcı odaklı, 
er(ş(leb(l(r ve etk(leş(ml( 
arayüzler tasarlayab(lmeler(n( 
sağlamaktır. Öğrenc(ler, HTML5, 
CSS3, Wordpress, joomla g(b( 
web teknoloj(ler( (le mob(l 
uygulama tasarımı (lkeler(n( 
b(rleşt(rerek farklı c(hazlarda 
çalışan duyarlı tasarımlar 
gel(şt(recekt(r. Ayrıca, 
tasarımların b(l(ş(m s(stemler( 

• Web ve mob(l tasarımın temel kavramlarını ve b(l(ş(m 
s(stemler(yle (l(şk(s(n( açıklar.   

• Kullanıcı arayüzü (UI) ve kullanıcı deney(m( (UX) tasarım 
(lkeler(n( web ve mob(l ortama uygular.   

• HTML5, CSS3 ve Scr(ptler kullanarak etk(leş(ml( web 
sayfaları gel(şt(r(r.   

• Respons(ve (duyarlı) tasarım (lkeler(n( kullanarak farklı 
c(hazlarda uyumlu arayüzler oluşturur.  

• Mob(l uygulama tasarım prens(pler(n( (nav(gasyon, t(pograf(, 
renk, (konograf() uygular.  

• Web ve mob(l s(stemler( ver( tabanı veya API'ler (le entegre 
eder.  



altyapısı ve ver( etk(leş(m( (le 
bütünleşmes(n( öğreneceklerd(r. 

• Er(ş(leb(l(rl(k ve kullanılab(l(rl(k standartlarına uygun arayüz 
tasarımları gel(şt(r(r.   

• Tasarım projeler(n( planlar, uygular ve sunar. 
• Mob(l ve web uygulamalarını test eder, kullanıcı ger( 

b(ld(r(mler( doğrultusunda (y(leşt(r(r.  
• Alanı (le Mob(l veya Web Tasarımı Uygulamalarını gel(şt(r(r. 

FAKÜLTE 
SEÇMELİ 

0901746-
0905746 

AKADEMİK YAZIM 
BECERİLERİ 

3+0 5 Öğrenc(ler(n akadem(k ve 
profesyonel hayatta gereks(n(m 
duyacakları b(lg(ler( ed(nme, 
ed(n(len b(lg(ler( düzenleme ve 
uluslararası düzeyde kabul 
ed(len b(r b(ç(mde yazma 
becer(ler(n( gel(şt(rme 
amaçlanmaktadır. 

• Sosyal b(l(mlerde araştırma yapmanın mantığı ve tar(h( 
hakkında b(lg( b(r(k(m(ne sah(p olur.  

• Sosyal b(l(mlerde araştırma türler( ve aşamaları hakkında 
donanıma sah(p olur.  

• B(r konuya (l(şk(n b(l(msel araştırma tasarımı oluşturab(l(r.  
• Araştırma problem(n( doğru tesp(t eder çalışma konusuna 

(l(şk(n araştırma sorusu ve h(potez oluşturab(l(r.   
• B(r araştırmanın b(l(msel bakış açısına göre nasıl 

raporlaştırılıp sunulacağını b(l(r. 
 

VIII. DÖNEM 

DERS 
DURUMU 

DERS KODU DERS ADI KREDİSİ AKTS DERSİN AMACI ÖĞRENİM ÇIKTILARI 

ZORUNLU 0907844-
0908844 

BİTİRME ÇALIŞMASI 0+2 5   

ZORUNLU 0907845-
0908845 

MESLEKİ ETİK 3+0 5 Bu ders et(k kuramların reklam 
(let(ş(m(ne yansımalarını 
tartışma ve değerlend(rmey( 
amaçlamaktadır. Reklam ve 
reklamcılık et(ğ(ne bütüncül ve 
çözüm odaklı, aynı zamanda 
güncel ve yaratıcı b(r bakış açısı 
get(rmey( amaçlamaktadır. 
Çeş(tl( alanlarda karşılaştığımız 
sorunlara et(k b(l(m(n(n 
get(receğ( bakış açısını 
kullanarak çözüm üreteb(lme 

• Et(k kavramını, tar(hsel gel(ş(m(n( ve temel yaklaşımlarını 
açıklar.  

• Reklamcılık bağlamında et(k sorunları anal(z eder.   
• Meslek et(ğ( ve medya et(ğ( (lkeler(n( tanımlar ve yorumlar.   
• Et(k kuramları günlük yaşam, (let(ş(m ve reklam örnekler(yle 

(l(şk(lend(r(r.   
• Et(k (k(lemler( eleşt(rel b(r bakış açısıyla değerlend(r(r.   
• Sürdürüleb(l(r ve sorumlu reklamcılığın önem(n( kavrar.   
• Yapay Zekanın et(k kullanımı (le (lg(l( farkındalık gel(şt(r(r.   
• Meslek et(ğ( çerçeves(nde reklamcının toplumsal 

sorumluluklarını tartışır.  
• Uygulamalı et(k bağlamında reklam kampanyalarını eleşt(rel 

olarak değerlend(r(r.   



becer(s(n(n güçlend(r(lmes( 
hedeflenmekted(r. 

• Et(k standartlara uygun reklam (çer(ğ( oluşturma becer(s( 
gel(şt(r(r. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907846-
0908846 

SOSYAL PAZARLAMA 
KAMPANYALARI 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
sosyal pazarlama kavramını ve 
kapsamını kavramalarını; sosyal 
sorunlar bağlamında sosyal 
pazarlamanın rolünü ve 
etk(nl(ğ(n( 
değerlend(reb(lmeler(n(; sosyal 
pazarlama kampanyalarının 
planlanması, yürütülmes( ve 
değerlend(r(lmes( süreçler(ne 
(l(şk(n kuramsal ve uygulamalı 
b(lg( ed(nmeler(n(; et(k (lkeler 
doğrultusunda toplumsal fayda 
odaklı kampanyalar tasarlama 
ve uygulama becer(s( 
kazanmalarını sağlamaktır. 

• Öğrenc(ler, sosyal pazarlama kampanyalarının tüm stratej(k 
planlama süreçler(n( (br(ef anal(z(, problem tanımı, hedef 
k(tle, mecra seç(m() bütüncül b(r yaklaşımla yönet(r.   

• Öğrenc(ler, toplumsal sorunlara yönel(k sosyal pazarlama 
çözümler( üret(r ve bunları kampanya tasarımlarına 
dönüştürür.  

• Öğrenc(ler, sosyal pazarlama kampanyalarında medya 
stratej(s( gel(şt(r(rken bütçe, mecra ve hedef k(tle denges(n( 
gözet(r ve performans ölçümü yapar.   

• Öğrenc(ler, sosyal sorumluluk ve sürdürüleb(l(rl(k (lkeler( 
doğrultusunda yen(l(kç( kampanya f(k(rler( gel(şt(r(r.  

• Öğrenc(ler, takım çalışması (ç(nde ajans benzer( yapılar 
kurarak sosyal pazarlama projeler(n( profesyonel b(ç(mde 
sunar.   

• Öğrenc(ler, tüket(c( ve toplum davranışlarını temel davranış 
b(l(mler( eksen(nde anal(z ederek sosyal pazarlama 
stratej(ler(ne yansıtır.  

• Öğrenc(ler, kültürel ve toplumsal d(nam(kler( 
değerlend(rerek sosyal kampanyaları toplumsal bağlamda 
konumlandırır.   

• Öğrenc(ler, sosyal pazarlama mesaj ve stratej(ler(n(n 
gel(şt(r(lmes(nde d(s(pl(nler arası bakış açıları uygular.   

• Öğrenc(ler, sosyal pazarlama kampanyalarını hukuk( ve et(k 
sorumluluklar çerçeves(nde değerlend(r(r.   

• Öğrenc(ler, d(j(tal teknoloj(ler ve yen( medya araçlarını sosyal 
pazarlama uygulamalarında sorumlu b(ç(mde kullanır. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907814-
0908814 

MÜŞTERİ İLİŞKİLERİ 
YÖNETİMİ 

3+0 5 Bu ders(n amacı öğrenc(ler(n 
markaların hedef ve 
stratej(ler(ne göre müşter(ler(yle 
(let(ş(m kurma becer(ler(n( 
gel(şt(rmekt(r. Müşter(ler(n satın 
alma davranışlarını 
anlamlandırması, müşter(y( 
elde tutma programlarını 

• Müşter( (l(şk(ler( yönet(m(ne (l(şk(n temel kavramları b(l(r.   
• Farklı müşter( t(pler(n( öğren(r.   
• Müşter( (l(şk(ler( modeller(n( öğren(r.   
• Müşter( ş(kâyet yönet(m(n( ve çözüm süreçler(n( öğren(r.   
• G(zl( müşter( seç(m(n( ve müşter( (l(şk(ler( yönet(m(nde 

önem(n( öğren(r.  
• Müşter( (l(şk(ler( yönet(m(nde sadakat programlarını b(l(r.   



kavraması ve müşter( 
memnun(yet(n( ölçme 
tekn(kler(n( öğrenmes( 
hedeflenmekted(r. 

• Müşter( (l(şk(ler( yönet(m(nde ölçümleme süreçler(n( öğren(r. 
  

• Örnekler üzer(nde değerlend(rme yaparak doğru ve yanlış 
uygulamaları kavrar.   

• Müşter( (l(şk(ler( yönet(m(nde başarısızlık sebepler(n( b(l(r.   
• Müşter( (l(şk(ler( yönet(m sürec(ne hak(m olur 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907847-
0908847 

PODCAST HİKAYECİLİĞİ 
PAZARLAMASI 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
podcast h(kâyec(l(ğ(n( 
reklamcılık ve pazarlama 
bağlamında kavrayarak yaratıcı 
(çer(k üretme becer(s( 
kazanmalarını sağlamaktır. 
Öğrenc(ler, podcast(n temel 
unsurlarını, h(kâye anlatım 
tekn(kler(n( ve marka 
(let(ş(m(ndek( rolünü öğrenecek; 
ayrıca hedef k(tleye uygun (çer(k 
stratej(ler( gel(şt(rme, d(j(tal 
platformlarda konumlandırma 
ve podcast kampanyalarının 
etk(s(n( değerlend(rme 
yetk(nl(kler( ed(neceklerd(r. Ders 
sonunda öğrenc(ler, teor(k 
b(lg(ler( uygulamalı b(r podcast 
projes(ne dönüştürerek hem 
akadem(k hem de sektörel 
deney(m elde etm(ş 
olacaklardır. 

• Podcast h(kâyec(l(ğ(n(n temel kavramlarını ve pazarlama 
(ç(ndek( yer(n( tanımlar.  

• Podcast türler(n( ve farklı formatların hedef k(tle üzer(ndek( 
etk(ler(n( açıklar.   

• H(kâye anlatıcılığının temel öğeler(n( (karakter, çatışma, 
kurgu, ses tasarımı) pazarlama bağlamında yorumlar.   

• Podcast üret(m sürec(nde gerekl( tekn(k ve yaratıcı araçları 
uygular.   

• Marka (let(ş(m(nde podcast kullanımına (l(şk(n örnekler( 
anal(z eder.   

• Hedef k(tleye uygun podcast (çer(k stratej(ler( gel(şt(r(r.  
• Podcast (çer(kler(n( sosyal medya ve d(j(tal platformlarda 

konumlandırma yöntemler(n( uygular.   
• Podcast kampanyalarının marka k(ml(ğ(, etk(leş(m ve satış 

üzer(ndek( etk(ler(n( değerlend(r(r.   
• Takım çalışması (ç(nde özgün b(r podcast projes( tasarlar ve 

sunar.   
• Podcast h(kâyec(l(ğ(n( et(k, kültürel ve toplumsal 

bağlamlarda eleşt(r(r. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907848-
0908848 

SPOR PAZARLAMA 
YÖNETİMİ 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
spor endüstr(s(n(n yapısını, spor 
pazarlamasının temel 
kavramlarını ve bu alanda 
kullanılan (let(ş(m, sponsorluk, 
halkla (l(şk(ler ve d(j(tal 
stratej(ler( öğrenmes(n( 
sağlamaktır. Ders kapsamında 

• Öğrenc(ler spor endüstr(s(n(n yapısını ve spor 
pazarlamasının temel kavramlarını açıklar.   

• Öğrenc(ler spor pazarlamasında kullanılan (let(ş(m, 
sponsorluk, reklam ve halkla (l(şk(ler stratej(ler(n( anal(z 
eder.   

• Öğrenc(ler dünyadan ve Türk(ye’den spor pazarlama 
uygulamalarını karşılaştırarak stratej(k öner(ler gel(şt(r(r. 



dünyadan ve Türk(ye'den spor 
pazarlama uygulamalarına da(r 
örnek olaylar anal(z ed(lecekt(r. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907849-
0908849 

SİVİL TOPLUM İLETİŞİMİ 3+0 5 S(v(l toplum örgütler(n(n 
(şley(şler(n( ortaya koymayı ve 
onlara özgü (let(ş(m 
stratej(ler(n(n nasıl gel(şt(r(lmes( 
gerekt(ğ(n( ortaya koymayı 
amaçlamaktadır. Öğrenc(ler bu 
derste s(v(l toplum kuruluşları 
(le (lg(l( temel kavramları anal(z 
edecek ve tartışacak, bu 
konudak( b(lg(ler(n( 
kavramlaştırab(lecek ve s(v(l 
toplum hakkında düşünce 
üreteb(leceklerd(r. Medya ve 
s(v(l toplum kavramlarının 
anlam çerçeves(, modern 
toplumdak( konumları ve 
(şlevler(, Batı ve Türk(ye 
tecrübes(nde medya ve s(v(l 
toplumun değ(şen tanım ve 
(şlevler( (le tar(hsel gel(ş(mler(, 
b(r meslek( alan olarak 
kurumsal (let(ş(m ve STK’ların 
stratej(k (let(ş(m yönet(mler( 
normat(f medya kurumları da 
d(kkate alınarak tartışılacaktır. 

• Öğrenc(ler, s(v(l toplum kavramını, tar(hsel gel(ş(m(n( ve 
s(yasal/toplumsal yapılarla (l(şk(s(n( açıklayab(lecek ve 
eleşt(rel olarak değerlend(reb(lecekt(r.   

• Öğrenc(ler, Türk(ye’dek( ve küresel düzeydek( STK türler(n( 
(dernek, vakıf, send(ka, meslek örgütü vb.) 
sınıflandırab(lecek ve örnek olaylar üzer(nden anal(z 
edeb(lecekt(r.   

• Öğrenc(ler, s(v(l toplum kuruluşları (ç(n stratej(k (let(ş(m 
planları tasarlayarak medya okuryazarlığı perspekt(f(nde 
değerlend(rme yapab(lecekt(r.   

• Öğrenc(ler, yen( medya araçları, sosyal medya ve d(j(tal 
(let(ş(m stratej(ler(n( kullanarak STK kampanyaları 
gel(şt(reb(lecekt(r.   

• Öğrenc(ler, s(v(l toplum kuruluşlarında et(k, toplumsal fayda 
ve sürdürüleb(l(rl(k odaklı (let(ş(m stratej(ler(n( anal(z 
edeb(lecekt(r.  

• Öğrenc(ler, farklı toplumlarda s(v(l toplum ve medya 
etk(leş(m(n( karşılaştırmalı olarak (nceleyeb(lecek, Batı ve 
Türk(ye örnekler(n( anal(z edeb(lecekt(r.   

• Öğrenc(ler, s(v(l toplum örgütler(nde baskı gruplarının tems(l, 
(let(ş(m ve denet(m (şlevler(n( açıklayab(lecekt(r.   

• Öğrenc(ler, s(v(l toplum kuruluşları (le gönüllüler arasındak( 
(let(ş(m b(ç(mler(n( çözümleyerek, gönüllü yönet(m(nde 
sürdürüleb(l(r (let(ş(m öner(ler( gel(şt(reb(lecekt(r.   

• Öğrenc(ler, s(v(l toplum kuruluşlarının yürüttüğü (let(ş(m 
kampanyalarını profesyonel sunum tekn(kler(yle 
aktarab(lecekt(r. Öğrenc(ler, alanında ed(nd(ğ( b(lg( ve 
deney(mler( uygulamalı çalışmalarla pek(şt(rerek, grup 
projeler(nde sorumluluk alab(lecekt(r. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907850-
0908850 

YEŞİL PAZARLAMA 3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(lere 
yeş(l pazarlama kavramını ve 
sürdürüleb(l(rl(k anlayışını 
tanıtmak, çevre b(l(nc(n(n ve 

• Doğal çevre, çevre sorunları ve çevresel sorumluluk 
kavramlarını açıklayab(l(r.  

• Sürdürüleb(l(rl(k kavramını ve boyutlarını tanımlayab(l(r; 
sürdürüleb(l(r ürün ve h(zmetler(n özell(kler(n( açıklayab(l(r ve 



yeş(l pazarlamanın temel 
unsurlarının anlaşılmasını 
sağlamaktır. Ayrıca, yeş(l 
pazarlamanın tüket(c( 
davranışları, hedef k(tle anal(z( 
ve sosyal pazarlama (le (l(şk(s(n( 
ele alarak, öğrenc(lere yeş(l 
pazarlama stratej(ler( gel(şt(rme 
ve uygulama konusunda teor(k 
ve prat(k b(lg( kazandırmak 
hedeflenmekted(r. Ders, yeş(l 
pazarlamanın faydaları, 
karşılaşılan zorluklar, yeş(l 
teknoloj(ler(n pazarlamaya 
etk(s( ve küresel düzeydek( 
başarılı uygulamaları 
(nceleyerek, öğrenc(ler(n 
sürdürüleb(l(r pazarlama 
stratej(ler( konusundak( b(lg( ve 
becer(ler(n( gel(şt(rmey( 
amaçlamaktadır. 

çevre b(l(nc(n(n tüket(c( davranışları (le (şletme stratej(ler( 
üzer(ndek( etk(ler(n( değerlend(reb(l(r.   

• Yeş(l pazarlamanın ortaya çıkışını ve tar(hsel gel(ş(m(n( 
anal(z edeb(l(r.   

• Sosyal sorumluluk (le yeş(l pazarlama arasındak( (l(şk(y( 
yorumlayab(l(r.  

• Yeş(l pazarlamanın (şletmeler ve toplum açısından sağladığı 
faydaları değerlend(reb(l(r.   

• Yeş(l pazarlama karması unsurlarını b(l(r.   
• Farklı yeş(l pazarlama stratej(ler(n( karşılaştırab(l(r ve 

tartışab(l(r. Yeş(l tüket(c( davranışlarını değerlend(reb(l(r.   
• Yeş(l teknoloj(ler(n pazarlama üzer(ndek( etk(ler(n( ve 

gelecektek( eğ(l(mler( değerlend(reb(l(r.   
• Greenwash(ng uygulamalarını tanımlayab(l(r ve gerçek 

uygulamalardan ayırt edeb(l(r.   
• Yeş(l pazarlama konularında araştırma yapab(l(r, elde ett(ğ( 

b(lg(ler( etk(l( sunumlarla paylaşab(l(r ve tartışab(l(r. 

BÖLÜM 
SEÇMELİ 

0907851-
0908851 

MODA PAZARLAMASI 3+0 5 Bu ders(n amacı, moda 
endüstr(s(n(n temel 
d(nam(kler(n( ve pazarlama 
(lkeler(n( b(r arada ele alarak, 
öğrenc(ler(n moda pazarlaması 
alanında teor(k b(lg( ve 
uygulama becer(s( 
kazanmalarını sağlamaktır. 
Moda sektörü özel(nde tüket(c( 
davranışları, marka yönet(m(, 
trend anal(z( ve pazarlama 
stratej(ler( g(b( konulara 
odaklanarak, öğrenc(lere 
sektörel bakış açısı ve anal(t(k 
düşünme yeteneğ( 

• Moda kavramını, tar(hsel gel(ş(m(n( ve toplumsal önem(n( 
açıklar.   

• Moda ve g(y(m teor(ler(n(, moda döngüsünü ve ben(msenme 
süreçler(n( b(l(r.   

• Pazarlama kavramını, temel (lkeler(n( ve moda sektörüyle 
(l(şk(s(n( açıklar.   

• Moda pazarlama çevres(n( ve tüket(c( davranışlarını anal(z 
eder.  

• Moda markalarının hedef k(tle oluşturma ve trend anal(z( 
temell( stratej(ler(n( değerlend(r(r.   

• Moda pazar araştırması yöntemler(n( ve ver( anal(z 
süreçler(n( b(l(r.   

• Moda ürün gel(şt(rme sürec(n( ve koleks(yon planlamasını 
açıklar.   



kazandırılması 
hedeflenmekted(r. 

• Moda markalaşması, marka k(ml(ğ( ve konumlandırma 
stratej(ler(n( tartışır.   

• Sürdürüleb(l(r moda, et(k pazarlama ve d(j(tal moda 
teknoloj(ler(n( bütüncül b(r bakış açısıyla değerlend(r(r.   

• Moda sektöründe geleceğe yön veren yen(l(kler(, değ(şen 
tüket(c( beklent(ler(n( ve stratej(k yaklaşımları sentezler. 

FAKÜLTE 
SEÇMELİ 

0902854-
0903854 

SOSYAL İNOVASYON 3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(lere 
sosyal (novasyon kavramını ve 
süreçler(n( (let(ş(m d(s(pl(n( 
perspekt(f(yle aktarmak; güncel 
toplumsal sorunları anal(z 
edeb(lme, bu sorunlara yönel(k 
medya ve (let(ş(m araçlarını 
kullanarak yen(l(kç(, kapsayıcı, 
sürdürüleb(l(r çözüm öner(ler( ve 
toplumsal fayda odaklı projeler 
gel(şt(reb(lme becer(s( 
kazandırmaktır. 

• Sosyal (novasyon kavramını ve temel b(leşenler(n( tanımlar. 
  

• Toplumsal sorunları (let(ş(m ve medya perspekt(f(yle anal(z 
eder. Sosyal g(r(ş(mc(l(k (le sosyal (novasyon arasındak( 
farkları açıklar. Başarılı yerel ve küresel sosyal (novasyon 
projeler(n( değerlend(r(r.   

• Toplumsal fayda odaklı yen(l(kç( b(r f(k(r veya proje tasarlar.  
• S(v(l toplum, kamu ve özel sektör arasındak( (şb(rl(ğ( 

modeller(n( kavrar.   
• Sosyal (novasyon süreçler(nde d(j(tal medyanın rolünü 

tartışır.   
• Sürdürüleb(l(r Kalkınma Amaçları (SKA) (le sosyal projeler( 

(l(şk(lend(r(r.   
• Dezavantajlı gruplar (ç(n kapsayıcı (let(ş(m stratej(ler( 

gel(şt(r(r.   
• Tasarlanan sosyal projeler(n toplumsal etk( ölçümünü temel 

düzeyde yapar. 
FAKÜLTE 
SEÇMELİ 

0904851-
0906851 

ETKİLİ İLETİŞİM VE 
BEDEN DİLİ 

3+0 5 Bu ders(n amacı, öğrenc(ler(n 
k(ş(sel ve profesyonel 
yaşamlarında etk(l( (let(ş(m 
kurmalarını sağlamak, sözlü ve 
sözsüz (let(ş(m araçlarını b(l(nçl( 
ve stratej(k şek(lde 
kullanmalarına yardımcı olmak 
ve beden d(l( konusunda 
farkındalık kazandırmaktır. 
Öğrenc(ler(n etk(l( (let(ş(m 
sürec(n(n (şley(ş(n(, (let(ş(m(n 
türler(n( (yazılı, sözlü ve sözsüz), 
(let(ş(m fonks(yonlarını ve 

• Öğrenc(ler k(ş(sel ve profesyonel yaşamlarında etk(l( (let(ş(m 
kurab(l(r.   

• İlet(ş(m sürec(n(n temel kavramlarını ve öğeler(n( tanımlar.   
• Etk(l( (let(ş(m sürec(n(n (şley(ş(n(, (let(ş(m(n türler(n( (yazılı, 

sözlü ve sözsüz) kavrar.   
• Beden d(l(n(n (let(ş(mdek( rolünü açıklar.   
• Etk(l( d(nleme ve empat( kurma becer(ler(n( uygular.   
• Kültürel farklılıkların (let(ş(m üzer(ndek( etk(ler(n( 

değerlend(r(r.   
• Topluluk önünde etk(l( konuşma ve sunum yapma becer(s( 

gel(şt(r(r.   



engeller(n(, k(ş(ler arası (let(ş(m( 
ve beden d(l(n( doğru okumayı 
ve kullanmayı öğrenmeler( 
hedeflen(r. 

• Beden d(l( ve (let(ş(m normlarının medya tasv(rler(n( eleşt(rel 
b(r şek(lde değerlend(r(r.   

• K(ş(n(n kend( beden d(l( ve başkaları üzer(ndek( potans(yel 
etk(s( konusunda öz farkındalık gel(şt(r(r.   

• Sözlü ve sözsüz unsurları etk(l( b(r şek(lde bütünleşt(rerek 
(kna ed(c( mesajlar oluşturur. 

 


